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  الملخص
 منالمبحوثين  شباب الزراع   سا التعرف على الإحتياجات المعرفية ل     أساستهدف هذا البحث    إ

كما أستهدف التعـرف علـى      ، روضة على وسائل التواصل الاجتماعى    المعلومات الزراعية المع  
والتعرف أيـضا علـى    ،  على تلك الوسائل    الزراعية تحديد مستوى تعرضهم لمصادر المعلومات    

 تهـا التعـرف علـى مـدى كفاي   وكذلك  ،لك المعلوماتمدى ثقة شباب الزراع فى إمكانية تنفيذ ت   
 مـدى    التعرف على   هذا البحث  أستهدف وأخيرا   ، من تلك المعلومات   لإشباع إحتياجاتهم المعرفية  

                   .روضة على وسائل التواصل الاجتماعىمعلومات الزراعية المع لل المبحوثينتنفيذ شباب الزراع

 مبحوثـا  114 من بينهم كان ،مبحوثا 200بلغت  ف،كرة الثلجتم تحديد حجم العينة بطريقة     

، 37 بواقعوفقا لنسب تواجدهم فى قرى البحث        المبحوثين   وزيعتتم   كما، ذوى إحتياجات معرفية  

 ـ ، علـى التـوالى    الـسراقنا و ،ر الجنادلة غرب  يود،  بهيج ى مبحوثا بقر  24، 53 ذوى ون  يمثل
قـد  و ،ة المعروضة على وسائل التواصل الاجتماعىالإحتياجات المعرفية من المعلومات الزراعي  

 2 ت وذلك من واقـع سـجلا    ، حائزا 2003عددهم   و جمالى الحائزين إ٪ من   5,69 تهمنسببلغت  
   .القرىبتلك  2019بالوحدات الزراعية لعام خدمات 

ذوى الإحتياجـات   شـباب الـزراع      وقد تم جمع بيانات هذا البحث بالمقابلة الشخصية مع        
وذلك بواسـطة   ، المعلومات الزراعية المعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى      المعرفية من   

 ـم ا شـاب  15استمارة استبيان سبق إعدادها، ومراجعتها بعد إجراء استبيان مبدئى علـى              ازراع
صالحة فـى صـورتها     الاستمارة  أصبحت  ف وقد تم إجراء التعديلات الملائمة    ، بقرية نزلة باقور  

تم جمع البيانات خلال الفترة من شهر نوفمبر        وقد  وتحقق أهداف البحث،    ، النهائية لجمع البيانات  

 تحليـل البيانـات    لتصلح ل  معالجة البيانات كميا؛  ، وتم   2020 وحتى شهر يناير عام      2019عام  
 فى عـرض     التكرارات والنسب المئوية   تاستخدمو، للتحليل الاحصائى  SPSS  برنامج باستخدام

  .النتائج
  .الزراعية المعلومات الزراع، الشباب، المعرفية، اجات،الإحتي: كلمات دالة

  :وكانت أهم نتائج هذا البحث

من شباب الزراع ذوى الإحتياجات المعرفيـة مـن          تباين فى توزيع المبحوثين      وجود -1
إحتياجاتهم  أن مستوى    أتضحف ،المعلومات الزراعية المعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى      

 كـان مـستوى تعـرض     بينما  ، منهم، ٪44,74منخفضا لنسبة   و ،٪55,26 متوسطا لنسبة    كان

متوسـطا لنـسبة    و ،منخفـضا  ٪57,01  المعلومات الزراعية لنـسبة    لمصادر هؤلاء المبحوثين 

إمكانية تنفيذ تلك المعلومات عاليـا لنـسبة      المبحوثين حسب ثقتهم فى      كما كان توزيع  ، 42,99٪

  . منهم٪28,07نسبة منخفضا لو، ٪30,70ومتوسطا لنسبة ، 41,23٪
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من شباب الزراع الذين يـروا بكفايـة المعلومـات           تباين فى توزيع المبحوثين       وجود -2
 متوسـطا    كـان  الكفايةتبين أن مستوى    ف ،الزراعية المعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى     

كـان مـستوى   بينما  ، منهم، ٪13,95منخفضا لنسبة   و، ٪29,07 لنسبة   وعاليا ،٪56,98لنسبة  

 لنـسبة   منخفـضا و، متوسـطا  ٪55,81 لنسبةمتوسطا  رضهم لمصادر المعلومات الزراعية     تع

، ٪39,53 لنـسبة    متوسطا كان توزيع ثقتهم فى إمكانية تنفيذ تلك المعلومات          فى حين ، 44,19٪

   .٪22,10منخفضا لنسبة و، ٪38,37ومتوسطا لنسبة 

فذوا المعلومات الزراعيـة    من شباب الزراع الذين ن     تباين فى توزيع المبحوثين       وجود -3

 ،٪76 كان عاليا لنـسبة      همتنفيذتبين أن مستوى    ف ،المعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى    

كـان مـستوى تعرضـهم لمـصادر        بينما  ، منهم، ٪12منخفضا لنسبة   و، ٪12لنسبة  ومتوسطا  

 من  ثينالمبحوكما كان توزيع    ، ٪34منخفضا لنسبة   و، متوسطا ٪66 المعلومات الزراعية لنسبة  

منخفـضا  و، ٪32ومتوسـطا لنـسبة   ، ٪54 عاليا لنسبة  الزراعيةالمعلوماتلك   فى ت  حيث الثقة 

  . منهم٪14لنسبة 
  : مقدمهال

،  أكثر من أى وقت مضى     ريفيةفتاحى الرخاء والتنمية ال   يعد التعليم والوصول للمعلومات م    
بما يـسهم فـى     ، وإستخدامهايلزم تطويعها ونشرها    ، فالمعلومات محددا رئيسيا للتنمية الزراعية    

ن وتطـوير  ا على تحـسي يالأمر الذى ينعكس إيجاب،  وإشباعهاتوفير الإحتياجات المعرفية للزراع 
 عند وجود فجوة     يحدث  المعرفى للزراع  الاحتياجمن المعروف أن     و ،العمل الإرشادى الزراعى  

 مل معين بشكل أكثر كفـاءة وبين المعلومات اللازمة لأداء ع،  لديهم بين المعلومات المتوفرة فعلا   
  .ى مزارعهمف

ومع تنوع خيارات المنتجات الزراعية تصبح المعلومات المتعلقة بها أكثر أهمية للـزراع             
،  أمرا بالغ الأهميـة    إشباعها وهذا ؛ لتحديد احتياجاتهم و    لوسائل التواصل الاجتماعى   المستخدمين

تخدامها فى أغراض تعليمية    لى اس حيث يميل مستخدمى وسائل التواصل الاجتماعى من الشباب إ        

ويتأثر المتلقى بالمصادر الخبيرة أكثر من المـصادر        ، )459-357: 2020، عبدالغنى( وداعمة

بينما يطلب معظم المستخدمين لوسائل     ، )56 -55: 2010،والسيد، مكاوى(كونها أحد أصدقائه    
 32( ر مـن آراء الخبـراء     ويثقون بها أكث  ، من خلالها مشورة من الغرباء    التواصل الاجتماعى ال  

Kotler & et al.,2018:(،د أوضح  وق Boresat 2009  ـفـى دراسـته أن  معلومـات  ب ة الثق
 أكثـر مـن     ووقت التعـرض  ، سابقة عن الموضوع  الوسائل ترتبط بدرجة الإحساس والمعرفة ال     

وتتأكد أهمية المعلومات بوسـائل التواصـل       ، )166: 2021، الوزان( إرتباطها بتمييز المصدر  
وتلبيتهـا لإحتياجاتـه    ، وتوظيفهـا ، لاجتماعى من خلال قدرة المستخدم على التعامـل معهـا         ا

، يعتقد أغلب الناس أن المحتوى الألكترونى يكون بهـدف التفاعـل         ف، )148: 2012، السرحان(

  ).(Soojung & Pang, 2019: 236وليس بهدف القراءة 
ودوافعه من خلال التعـرض      إلى أن الفرد يسعى لإشباع حاجاته        Harris,1989وخلص  

 ـ، )Harris,R,J,1989:245(  سلوكا أو إتجاها إيجابيـا     عكس هذا وي، لوسائل الأتصال  ة فالحاج
بـدء التنفيـذ     تـه علـى    وقدر  المـزارع  سـتعداد إويلازمها  ، طبيقالحقيقية هى حاجة قابلة للت    
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)Horowitz,2020:42-43( ، ووفقا لآراءJim Barry 2014 مـات   يستمد المـؤثرون بالمعلو
 ـثقة المستخدمين بهم وفى    و، قوتهم من خلال مصداقيتهم    يهم قيمتـه لـد  و، مالمحتوى الخاص به

 أهمية معالجة توسيع نطاق المستخدمين الاحتياجات       عزز هذا وي ،)219 -218: 2018، رفعت(
عتمــاد تكنولوجيــا المــواد إياجــات الاقتــصادية؛ مــن أجــل تحقيــق والاحت،  المعرفــة–
)Swanson,Bentz & Sofranko, 1998:88( ،   وقـد أشـارتVille Seppa, 2008ـ  ى  إل

أو التنبـؤ   ، حتياجات المستقبلية لمـستخدمى وسـائل التواصـل الاجتمـاعى          الإ حديدصعوبة ت 

  ).18: 2014، السويدى(بالابتكارات الجديدة التى لا يعلم أحد عنها شيئا 
ماعى إلى صـنفين     وسائل التواصل الاجت    شباب الزراع على   صنيفيمكن ت  على ما تقدم    و

أو ،  لإنتشار الأمية بـالريف    نظرا، والآخر لا يمكنه ذلك   ،  يمكنه الحصول على المعلومات    الأول
ام الارشاد   أم  جديدة إنها معضلة ،  على إستخدامها  رتهمقدضعف  تلك الوسائل و  ل تهم حياز لصعوبة
لى المعرفة  ع ،ائلتلك الوس الزراعية المعروضة على    معلومات  الينبغى أن تركز    حيث   ،الزراعى

 من  يهابنتيمكن  و،  إلى أعمال أكثر أهمية     المعلومات المتاحة   تلك  لتحويل ؛والمهارات بدرجة أكبر  
  .قبل الزراع

 وسائل التواصل الاجتماعى بإنـشاء نقـاش         الزراعية على  معلوماتالويمكن زيادة منافع    
 وجعلهم على   ،تصال بهم كما أن دوام الأ   ، متطور ومستمر للوفاء بالحاجات الأساسية للمستخدمين     

، وما يرغبون فيه من معلومـات ،  قد يمكن من إكتشاف حاجاتهم،علم دائم بالجديد من المعلومات   

فالقيمـة الحقيقيـة   ، )Martin,2015:151-154 (يهم إهتمامات جديدة لـد وقد يخلق حاجات أو   
 ـ ومنها وسائل التواصل الاجتماعى   للتقنية ، توفير المعلومـا  تكمن فى تغيير الطرق المتبعة فى ت

 ,.Clendon & etal( وتقـديم الخـدمات لهـم    مـستخدمين وتلبيـة إحتياجـات وتطلعـات ال   
ز علـى مـا يريـده مقـدم         يويمكن القول بأن كثير من الجهود تفشل نتيجة للترك         ،)2013:481
  .  لحل مشكلاتهم الملحة فعلابدلا من التركيز على ما يحتاجه الزراع،  الزراعية فقطالمعلومات

أو ، ت قديمـة  أو لتلبية حاجـا   ، قد تنشأ جهود إتصال لا طائل منها عن طريق العادة         وذا  ه
وعادة لا يهـتم الـزراع كثيـرا        ، عارض المعلومات  بين المستخدم وبين  لوجود إتصال عاطفى    

، ا هـو متـاح لـديهم       بم ،إلا بعد الفشل فى إصلاح المشكلة بأنفسهم      ، بالحصول على المعلومات  
وبالتـالى  ، وبين إحتياجات الزراع الفعلية منها ، ق بين المعلومات المعروضة   فتواوربما لا يحدث    

إلا أن توقعات الزراع تعد سببا فى تعرضـهم لمعلومـات     ، لن يعيرها الزراع كثيرا من الأهتمام     
تتطـابق    الـذين  الـزراع ارض المعلومات التركيز علـى       لذا ينبغى على ع    ؛ دون غيرها  معينه

ويعتبر عـرض المعلومـات علـى وسـائل التواصـل           ،  بشكل أفضل  معلوماته مع احتياجاتهم  
عـرض   ب وذلك  ، ص لتقاسم هذه المعلومات    وقع قوى بشكل خا     ذى الاجتماعى فى صورة القصة   

  ).Martin,2015:25 -41 (أو الفيديو بالأضافة إلى النص، الصور والملفات الصوتية
،  بالمعلومات المطلوبة  هم وإمداد د الزراع يزوتل منظارايد الاحتياجات المعرفية    ويعتبر تحد 

فى نقلها  إلى سرعة   تاج المعلومات الزراعية    وتح، حل مشكلاتهم ل  الملحة هم خاصة حتياجاتإ يةتلبل
المعلومـات  تلـك   من الزراع؛ حيث تسمح     تخدامها  وذلك لمن يرغب فى اس    ، هاوإستمرار تنظيم 

ترتبط أهمية المعلومات   و، فضلتخاذ القرارات نحو الأ   إتوجه عملية   كما  ، بظهور الفرص الجديدة  
كفايتهـا  مدى  وب، لهاحاجات الزراعمدى وسائل التواصل الاجتماعى ب  المعروضة على   الزراعية  

  .تبنيها تدفعهم نحو و،هماجاتتيحإشبع حتى ت؛ الثقة فيهاو
 ذوى الإحتياجات المعرفيـة مـن المعلومـات          إن إستهداف شباب الزراع    :مشكلة البحث 

 أحد أكثر الأمور إستثارة؛ نتيجـة جـذب   ،على وسائل التواصل الاجتماعى  الزراعية المعروضة   
وإشراكهم فى العمليـة الارشـادية الزراعيـة        ، وامتلاكهم لديناميكية قوية  ، المحتوى الرقمى لهم  
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 ولديهم تقبلا للتغيير أكبـر مـن الفئـات     ،الالكترونية غالبا ما يكون مثمرا؛ فهم المتبنون الآوائل       
، ن المبتكـرات الجديـدة    ويلاحقو،  ويجربون فورا المنتجات والخدمات الجديدة     ،العمرية الآخرى 
،  فأفكارهم حماسـية   ؛أغلب شباب الزراع هو الحركة باتجاه نمط إرشادى رقمى        وقد يكون اتجاه    

 ـ   وتقدم   ، مع التغيرات الجديدة بصورة أسرع     ويتجاوبون ى أغلـب   وسائل التواصل الاجتماعى ف
  .اعية أكثر إقناعاومات زرللزراع معلالأمور 

كمـا  ، يبحثون بنشاط عن المعلومات الزراعيـة     حيث   ؛زراع اليوم هم الأقوى   شباب ال أن  
، ويتأثرون بالمعلومات الواردة من وسـائل الأتـصال الأخـرى         ، يتخذون قرارات أكثر إستثارة   

، لثقـة  الكثير مـن الحمايـة وا  همالأتصال الدائم بكما يوفر ، ويعتمدون كثيرا على آراء الآخرين  
شباب ورغم تمكين الاتصال الدائم ل    ،  المستقبل سيكونون على اتصال دائم      فى زراعشباب ال ولكن  

 درجـة خـرين ب   يعتمدون على آراء الآ    وافقد صار ، فيرة ومستمرة لهم  لزراع بتوفير معلومات و   ا
ع  الزرا  شباب ويمكن أن يسمى كثير من    ،  الشخصية همتفضيلاتوالتى غالبا ما تتفوق على      ، كبيرة

تـشبع    قـد ر المعلومات الزراعية التى  شباب الزراع لديهم القدرة على إختيا     ف، بالزراع الرقميون 
  . وتحل مشكلاتهم الزراعية،وتطلعاتهم، حاجاتهم

ماعى سواء مـن  وفى ظل التدفقات الهائلة للمعلومات الزراعية على وسائل التواصل الاجت         
راعى  والجهات التى تهتم بالتعليم الارشادى الز      ،أو من الجهات الزراعية وغير الزراعية     الأفراد  

هـذا  قد يؤثر   ف، فية وأيضا فى ظل تعدد حاجات شباب الزراع المعر        ،موغيره وبالبحث الزراعى 
، من جهـة أخـرى   هاتوظيفعلى و،  من جهة الزراعيةالمعلوماتعلى إنتقائية شباب الزراع من      

مـاهى الإحتياجـات    : لتـساؤلات التاليـة   لذلك أستثير الباحث لإجراء هذا البحث للإجابة عن ا        
من المعلومات الزراعية المعروضة على وسائل التواصل الاجتمـاعى؟         راع  المعرفية لشباب الز  

 فـى   همت ثق وما هو مدى    ،  تعرضهم لمصادر المعلومات الزراعية على تلك الوسائل       وماهو مدى 
لإحتياجات المعرفية لشباب   اع ا شبلإ راعية؟ وما هو مدى كفاية تلك المعلومات الز       تلك المعلومات 

لتلك المعلومات الزراعية المعروضة علـى      راع المبحوثين   ؟ وما هو مدى تنفيذ شباب الز      زراعال
ذلـك  و، لهذا كان هذا البحث للإجابة علـى تـساؤلاته        ؟  حقولهمائل التواصل الاجتماعى فى     وس

   .على الأقلشباب الزراع بقرى محافظة أسيوط ل
التعرف على الإحتياجـات المعرفيـة       الأساسى من هذا البحث هو     هدفال: أهداف البحث 

،  من المعلومات الزراعية المعروضة علي وسائل التواصل الاجتمـاعى   المبحوثين شباب الزراع ل
  -:التالية تحقيق الأهداف البحثيةكما يسعى البحث ل

دية  الشخصية والاجتماعية والاقتـصا   المبحوثين  شباب الزراع  التعرف على خصائص   -1
  .واستخدامهم لوسائل التواصل الاجتماعى

 لمـصادر المعلومـات الزراعيـة        المبحـوثين   تحديد مستوى تعرض شباب الزراع     -2
  .المعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى

 الزراعيـة  المعلومـات  همفى إمكانية تنفيذ    المبحوثين الزراع شباب ثقة تحديد مستوى  -3
   .جتماعىالا التواصل وسائل على المعروضة

 التعرف على مدى كفاية المعلومات الزراعية المعروضـة علـى وسـائل التواصـل           -4
  .شباب الزراع ل لإشباع الإحتياجات المعرفيةالاجتماعى

 للمعلومات الزراعيـة المعروضـة       المبحوثين شباب الزراع  التعرف على مدى تنفيذ      -5
  .على وسائل التواصل الاجتماعى

  :أهمية البحث
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ية التطبيقية لهذا البحث فى إمكانية الإسترشاد بنتائجه عنـد تخطـيط وتنفيـذ              ترجع الأهم 
 والشباب مـنهم بـصفة      ، الزراع بصفة عامة   ستهدفالتى ت كترونى  للزراعى الأ برامج للارشاد ا  

البحـث فـى   هذا  كما يمكن الأستفادة من نتائج      ، خاصة المستخدمين لوسائل التواصل الاجتماعى    
 إتـصال   وسـيلة لى وسائل التواصل الاجتماعى ك    ز الارشاد الزراعى ع   مدى إمكانية إعتماد جها   

حتـاج  ي والتى ، القابلة للتطبيقوتحديد نوعية المعلومات الزراعية  ، إرشادية زراعية ذات موثوقية   
بينما ترجع أهمية هـذا البحـث       ، الارشاد الألكترونى وتزويدهم بها من خلال     ،  شباب الزراع  هال

 من المعلومات الزراعيـة بوسـائل   للإحتياجات المعرفية لشباب الزراع نظريا بأنه دراسة مبكره     
كما يعد البحث إضـافة موضـوعية       ،  فى ريف محافظة أسيوط على الأقل      ،التواصل الاجتماعى 

  . ويمكن الإستهداء بنتائجه فى الدراسات المستقبلية، للارشاد الزراعى الألكترونى
  الطريقة البحثية
  : المجال الجغرافى

هذا البحث فى ثلاث قرى بمحافظة أسيوط تم اختيارهم من بين القـرى متوسـطة               أجرى  
 بينما  ، للاتصال السلكى واللاسلكى بصورة ملائمة     متقريبا فى المراكز المختاره؛ لتعرضه    الموقع  

، ن الحضرى والاجتماعى والجغرافى    لها تلك القرى بصورة تظهر التباي      تم اختيار المراكز التابع   
وقريـة  ،  بمركز الغنـايم    غرب جنادلةوقرية دير ال  ، قرية بهيج بمركز أسيوط   : هى القرىهذه  و

  .السراقنا بمركز القوصية
  :المجال البشرى

 نظرا لعدم   أفرادها؛ختيار  لإطريقة كرة الثلج     امستخدبإ  تم تحديدها  عينة هذا البحث عمدية   
اقـع سـجلات الحـصر      البحث من و  عينة  وبدأ اختيار مفردات    ، توافر أى بيانات لشاملة البحث    

وجمـيعهم حـائزون    ،  بالوحدات الزراعية في القرى المختـارة      2019 خدمات لعام    2الحيازى  
كما يستخدمون وسـائل التواصـل      ، أو تحوزها أسرهم ويعملون بالزراعة فيها     ، لأرض زراعية 

تم و، ولديهم إحتياجات معرفية من المعلومات الزراعية المعروضة على تلك الوسائل         ، الاجتماعى

هم إحتياجـات   ديفردا منهم ل  ) 114( مبحوثا تبين أن     200وذلك بعد سؤال    ، إستبعاد ما دون ذلك   
بلغ و،  مقابلتهم تمف، ضة على وسائل التواصل الاجتماعى    معرفية من المعلومات الزراعية المعرو    

 وكان توزيعهم بقرية بهيج   ،  حائزا لأرض زراعية   2003جمالى عدد الحائزين بالقرى المختارة      إ

وقد تم جمـع  ،  حائزا 522وبقرية السراقنا   ،  حائزا 820وبقرية دير الجنادلة غرب     ،  حائزا 661
 والتأكد من حيازتهم لصفحة على أحد مواقـع التواصـل           ،البيانات بالمقابلة الشخصية للمبحوثين   

جمـالى  إ على القرى المختارة حـسب نـسبتهم فـى            أفراد عينة البحث    وتم توزيع  ،الاجتماعى

  البحـث  حجم عينـة  إجمالى  ليبلغ  ،  مبحوثا على التوالى   24و، 53و، 37وذلك بواقع   ، الحائزين

 محافظـة   القرى المختارة بريـف   بذوى الإحتياجات المعرفية     مبحوثا من شباب الزراع      )114(
  .أسيوط

  :وسيلة جمع البيانات
علـى وسـائل التواصـل الاجتمـاعى         اعيةبعد الاطلاع على الكثير من الصفحات الزر      

 وعقد عدة مقابلات ومناقشات مع عدد من مـشرفى الوحـدة             فى منطقة إجراء البحث    ،تلفةالمخ

مـن البـاحثين فـى      ) 5(وبعد مناقشات تمت مع عدد      ، الزراعية بقرية نزلة ساو بمركز ديروط     
خذ فى الإعتبار الظروف الاجتماعية والاقتـصادية       الأ معو، الارشاد الزراعى والاجتماع الريفى   

تـلا ذلـك   ، وعلى هذا تم تصميم استمارة اسـتبيان ، تصالات لقرى مجتمع البحث  وبنية شبكة الا  

 شابا من شباب الزارع بقرية نزلة باقور بمركز أبـوتيج؛ لإزالـة    15إجراء استبيان مبدئى لعدد     
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وعليه تم إجـراء التعـديلات والإختـصارات        ، أى غموض أو صعوبة لبنود استمارة الاستبيان      
لتصبح صالحة فى صورتها النهائية؛ لجمع البيانات وتحقيـق أهـداف           ، ةالمناسبة لبنود الاستمار  

  . البحث
  :طريقة جمع البيانات

جمعت بيانات هذا البحث عن طريق المقابلة الشخصية مع المبحوثين من شـباب الـزراع    
وتحقـق  ، والتى سبق إعدادها، والتأكد من صلاحيتها لجمع البيانـات        ، بواسطة استمارة استبيان  

وقد إستغرقت عملية جمع البيانات ثلاثة شهور بدء من شهر نوفمبر مـن عـام               ، لبحثأهداف ا 

 وقد تم معالجة البيانات المتحصل عليها من استجابات         ،2021 وحتى شهر يناير من عام       2020
  .شباب الزراع المبحوثين لأسئلة استمارة الاستبيان كميا؛ لتصلح لأغراض التحليل الاحصائى

 :التحليل الإحصائي
 البرامج حزمة من خلال ياإحصائ  البياناتتوصيفو إدخال في الآلي  الحاسبستخداما تم 

، Statistical Package for Social Sciences (SPSS)الاجتماعيـة   الإحـصائية للعلـوم  
  . البيانات ووصفعرضل والنسب المئوية، م التكراراتاستخدإتم وللعرض الجدولى 

  :التعريفات الاجرائية

التـى  و، ويقصد بها نقص المعلومات الزراعية لدى المبحـوث       : تياجات المعرفية الاح -1
، وذلك فى مجال زراعى يهـتم بـه       ، تؤثر على أداءه لعمل معين فى مزرعته بشكل أكثر كفاءة         

  . من وسائل التواصل الاجتماعىويسعى للحصول على هذه المعلومات الزراعية

 المعلومات الزراعية   قدرة مدى   فى هذا البحث  ا  ويقصد به :  كفاية المعلومات الزراعية   -2
 شبع؛ وبحيث ت   فيها نقصالسد  على  ، التى يحصل عليها المبحوث من وسائل التواصل الاجتماعى       

  .إحتياجاته المعرفية منها

 طبيقمدى قيام المبحـوث بـالت     فى هذا البحث    ويقصد بها   :  تنفيذ المعلومات الزراعية   -3
 التى حصل عليها من وسـائل التواصـل الاجتمـاعى فـى             لمعلومات الزراعية بعض ا الفعلى ل 
  .مزرعته

ويقصد به فى هـذا البحـث متوسـط تـردد     :  التعرض لمصادر المعلومات الزراعية -4
 المعتمدة وغير المعتمـدة      من مصادرها  المعلومات الزراعية  استخدام المبحوث وتصفح     المبحوث

  .  فى زمن معينوالمعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى

ويقصد بها مدى إطمئنان وإقتناع المبحوث بصحة وقابلية المعلومات الزراعيـة           :  الثقة -5
   .المعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى للتطبيق فى مزرعته

  :متغيرات الدراسة
  :المتغيرات المستقلة: أولا

قـصد  يو، تمثل الفئات العمرية شباب الزراع التى تمثل عينة البحث        و:  المبحوث عمر -1
حتى وقت جمـع البيانـات، وقـيس هـذا      ه عدد السنوات التي إنقضت منذ ميلاد    عمر المبحوث ب

وتم تقسيم السن إلى ثلاث فئـات عمريـة   ، المتغير بسؤال المبحوث عن سنه لأقرب سنة ميلادية   

 35 -29و  ،  وأعطـي درجتـان     سنة 28 - 22و،  وأعطي درجة واحدة   ، سنة 21 – 15: هى
  . وأعطي ثلاث درجاتسنة

 مـن   ويقصد به نوع المؤهل الدراسى الذى حصل عليـه المبحـوث           : الحالة التعليمية  -2
ة، ويقـرأ ويكتـب وأعطـي       أمي وأعطي درجة واحـد      فئات هى  إلى بتقسيمه   هتم قياس و، عدمه
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صل على مؤهل متوسط وأعطي ثلاث درجات، وحاصل على مؤهل جامعي فـأكثر  درجتان، وح 
  . وأعطي أربعة درجات

وتعبر عن جملة مـساحة الأرض المزروعـة وبحـوزة          : حيازة المزرعية  مساحة ال  -3
وقيس هذا المتغير بتقسيمه لأربع فئات هي يحوز أقل من فدان           ، أو أسرته ويعمل فيها   ، المبحوث

 أفدنـة   5 أقـل مـن      - 3 فدان وأعطي درجتان، ومن      3 أقل من    -1وأعطي درجة واحدة، و     

  .ثر وأعطي أربعة درجات أفدنة فأك5وأعطي ثلاث درجات، ويحوز من 

تعبر عن عضوية المبحـوث فـى المنظمـات         و: العضوية فى المنظمات الاجتماعية    -4
وتشير إلى مدى قدرة المبحوث على القيادية والمشاركة وتم قياس          ،  الاجتماعية أو عدم عضويته   

انـات  عضو فى المنظمات الاجتماعية حتى وقت جمـع البي        : هذا المتغير بتقسيمه إلى فئتين هما     
  .  وأعطيت درجة واحدة وليس عضووأعطيت درجتان،

وقيس هذا المتغير بنوع المحصول الذى يزرعه المبحوث أو أسـرته          :  نوع المحصول  -5
ولزراعـة  أعطيـت درجـة واحـدة،    ولاستجابة المبحوث بزراعة محاصيل حقلية   ، فى أرضهم 

سـتجابة  لإو، جاتأعطيت ثلاث در  ولزراعة محاصيل فاكهة    أعطيت درجتان،   محاصيل خضر   
  .أعطيت أربعة درجاتفالمبحوث بزراعة نباتات طبية وعطرية 

 هـو   ةتربيقيام المبحوث بال  تم قياس هذا المتغير عن      : نوع الانتاج الحيوانى والداجنى    -6
وعـن  ، عن تربيته للأغنام والماعز فأعطيت درجتانو، أو أسرته للماشية فأعطيت ثلاث درجات     

 .  اجن فأعطيت درجة واحدةتربيته هو أو أسرته للدو
ويقصد به متوسط دخل المبحوث والذى يتحصل عليه خـلال      : متوسط الدخل الشهرى   -7

له مـن مـصادر أخـرى لهـذا          دون إضافة دخ   ، بالجنيهات من عمله بالزراعة فقط     اشهر مقدر 

،  جنيـة  3000 أقـل مـن      -1200 جنيها، و  1200 من   أقل: تم تقسيمه لفئات هى   قد   و ،التقسيم

  .فأكثر جنيها  6000و،  جنية6000 أقل من– 3000و

ويقصد به موقع التواصـل الاجتمـاعى الـذى         : المستخدم  موقع التواصل الاجتماعى   -8
وقيس هذا المتغير بـأن     ، يستخدمه المبحوث فى حصوله على المعلومات الزراعية من مصادره        

 ـ،  درجتان  تويتر موقع ىأعطو،  درجة واحدة   الفيس بوك   موقع أعطي  يوتيـوب   وقـع م ىوأعط
 فـأكثر   مـوقعين واستخدامه ل ، وأعطى خمس درجات  ) إيميل(والبريد الالكترونى   ، ثلاث درجات 

  . ستة درجاتىأعط

ويقصد به متوسـط عـدد      : ستخدام المبحوث لوسائل التواصل الاجتماعى    إ خبرة فى ال -9
قت جمـع   السنوات التي إنقضت منذ بداية استخدام المبحوث لوسائل التواصل الاجتماعى حتى و           

، البيانات، وقيس هذا المتغير بسؤال المبحوث عن متوسط عدد سنوات استخدامه لتلك الوسـائل              

 -3و،  وأعطيت درجة واحـدة    أقل من ثلاث سنوات   : وقسمت مدة الاستخدام إلى ثلاث فئات هى      

  . وأعطيت ثلاث درجات سنوات فأكثر5و ،  وأعطيت درجتان سنوات5

ويقصد بـه نـوع الأداة التـى        : ئل التواصل الاجتماعى  أداة استخدام المبحوث لوسا    -10
ويحصل من خلالها علـى المعلومـات       ، يستخدمها المبحوث لتصفح وسائل التواصل الاجتماعى     

  فـى   بهـا  لج التى ي  الأداةوقيس هذا المتغير بسؤال المبحوث عن نوع        ، الزراعية من مصادرها  
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وأعطيت درجتـان  ، امه للحاسب الآلىأعطيت درجة واحدة لإستخدف، وسائل التواصل الاجتماعى 
  .وأعطيت ثلاث درجات لإستخدامه التابلت، لإستخدامه التليفون المحمول

 تـصفح  ل يومياوسائل التواصل الاجتماعىفى استخدام المبحوث  الوقت الذى يمضيه     -11
ويقصد به متوسط الوقت الذى يمـضيه المبحـوث فـى الإطـلاع علـى         :المعلومات الزراعية 

ت الزراعية بوسائل التواصل الاجتماعى، وقيس هذا المتغير بـسؤال المبحـوث عـن              المعلوما
أقـل مـن    : وقسم لثلاث فئات هى   ، متوسط الوقت الذى يمضيه فى استخدامه لتلك الوسائل يوميا        

  دقيقة يوميا  60وأكثر من   ،  وأعطيت درجتان   دقيقة 60 -30و،  وأعطيت درجة واحدة    دقيقة 30
  .وأعطيت ثلاث درجات

  :المتغيرات الوسيطة: ياثان

:  المعروضة على وسائل التواصل الاجتمـاعى      التعرض لمصادر المعلومات الزراعية    -1
ويقصد به تقدير المبحوث لمتوسط تردده لاستخدام مصادر المعلومات الزراعيـة خـلال مـدى           

وسـائل التواصـل    مـن  زمنى معين سواء كانت تلك المصادر معتمده أو غير معتمـده وذلـك     
بقيمة رقمية كمـا    ) متغير(، وتم التعبير عن كل تعرض لمصادر المعلومات الزراعية          ماعىالاجت
درجـة   ( مـنخفض  ، وتعرض )درجتان (متوسط، وتعرض   )ثلاث درجات  (  عالى تعرض: يلى

، ثم جمعت هذه الدرجات لتحديد إجمالى درجات إستجابات المبحوث لهـذه المتغيـرات،              )واحدة

، مـنخفض  درجات كحد أدنى في حالة الاستجابة ب       20ين ما بين    وبذلك تراوحت درجات المبحوث   

، وتم تقسيم إجمالى درجات إسـتجابات المبحـوثين   عالى درجة للاستجابة 60والدرجة القصوى  

 درجـة، ومـستوى     33إلى مستوى تعرض منخفض اذا حصل المبحوث على درجات أقل من            

، ومستوى تعرض مرتفـع   درجة47 -33تعرض متوسط إذا حصل المبحوث على درجات من       

  غيـر معتمـدة    مـصادر عـشرة   وذلك للتعـرض ل   ،  درجة فأكثر  48إذا حصل المبحوث على     
، والتجـار المحليـين   ، والموظفـون ، الاصدقاء والاقـارب  : لمعلومات الزراعية تضم صفحات   ل

والزراع المشابهون لظروف المبحوث فى     ، والزراع المهرة ، وكبار الزراع ، والشخصيات العامة 
ومحـلات بيـع وشـراء    ، والمـزارع الاجنبيـة  ، والمزارع المصرية،  نفس المحصول   زراعة

 المعتمـده وتـضم      الزراعيـة  لمعلومـات ل  أخرى مصادرعشرة   ل بالإضافة، المنتجات الزراعية 
، وشركات المستلزمات الزراعيـة ، الباحثين الزراعيين بجهات البحث الزراعى   : صفحات كل من  

 ،ومهندسـى الادارات الزراعيـة  ، ائى الارشاد الزراعـي   واخص، وشركات استصلاح الأراضى  
والـصحف  ، والمنظمات الزراعية المتخصصة  ، والمرشد الزراعى ، ومشرفى الوحدات الزراعية  

  .والتى تعرض معلوماتها على وسائل التواصل الاجتماعى، الزراعية

 ـ        الثقة فى إمكانية تنفيذ المعلومات الزراعيـة       -2 ل  المعروضـة علـى وسـائل التواص
 ودقـة المعلومـات الزراعيـة       وإقتناعه بصحة ويقصد بها مدى إطمئنان المبحوث       :الاجتماعى

 وتـم قيـاس ثقـة       ، فى حقله  ها تنفيذ قدرته على و، المعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى    
 المعروضة علـى     فى إمكانية تنفيذه للمعلومات الزراعية     المبحوث بسؤاله مباشرة عن مدى ثقته     

بقيمـة  ) متغيـر ( كما تم التعبير عن إستجابات المبحوث لمدى ثقته        ، ل الاجتماعى وسائل التواص 
، )درجتـان ( ثقـة متوسـط     إستجابته ب ، و )ثلاث درجات ( ى  ثقة عال بإستجابته ب : رقمية كما يلى  

 وذلك لمدى ثقة المبحوث فـى المعلومـات الزراعيـة         ، )درجة واحدة ( ثقة منخفض   إستجابته ب و
 وجمعت هذه الدرجات    ، فى حقله   لها تواصل الاجتماعى وإمكانية تنفيذه   المعروضة على وسائل ال   

لتحديد إجمالى درجات إستجابات المبحوث لهذه المتغيرات، فتراوحت درجات ثقة المبحوثين مـا            
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 درجـة   78 درجة كحد أدنى في حالة الاستجابة بثقة مـنخفض، والدرجـة القـصوى               26بين  
جمالى درجات إستجابات المبحوثين إلى فئة ثقة منخفض اذا         ، وقد تم تقسيم إ    ىللاستجابة بثقة عال  

 درجة، وفئة ثقة متوسط إذا حصل المبحـوث علـى           42حصل المبحوث على درجات أقل من       

  . درجة فأكثر61 إذا حصل المبحوث على ى درجة، وفئة ثقة عال60 -42درجات من 
  :المتغير التابع: اًلثثا

لمعلومات الزراعية المعروضـة علـى وسـائل         الاحتياجات المعرفية للمبحوث من ا     -1
ويقصد به نقص المعلومات الزراعية اللازمة للمبحوث فى مجال زراعـى           : التواصل الاجتماعى 

وتم تحديدهم بسؤالهم عمـا إذا كـان لـديهم          لأداء عمل معين بشكل أكثر كفاءة،       ، معين يهتم به  
وتـم التعبيـر عـن      ، تماعى أم لا  إحتياجات معرفية للمعلومات الزراعية بوسائل التواصل الاج      

 ( عـالى إحتيـاج  : مة رقمية كما يلـى بقي) متغير(إستجابات المبحوث لهذه الاحتياجات المعرفية      
 ة، وذلك للإستجاب  )درجة واحدة  ( نخفض، وإحتياج م  )درجتان( ، وإحتياج متوسط    )ثلاث درجات 

 على وسـائل التواصـل      عن الإحتياجات المعرفية للمبحوث من المعلومات الزراعية المعروضة       
 ثم جمعت هذه الدرجات لتحديد إجمالى درجات إستجابات المبحوث لهذه المتغيرات،            .الاجتماعى

 درجة كحد أدنى فـي حالـة   26وبذلك تراوحت درجات الإحتياجات المعرفية للمبحوثين ما بين        

 إجمـالى    درجة للاستجابة إحتياج عالى، وتم تقـسيم       78الاستجابة منخفض، والدرجة القصوى     
درجات إستجابات المبحوثين إلى فئة إحتياج منخفض اذا حصل المبحوث على درجات أقل مـن               

 درجـة، وفئـة     60 -42 درجة، وفئة إحتياج متوسط إذا حصل المبحوث على درجات من            42

  . درجة فأكثر61إحتياج عالى إذا حصل المبحوث على 

لتواصل الاجتماعى للإحتياجـات    ة المعلومات الزراعية المعروضة على وسائل ا      يكفا -2
وسـائل  المعروضـة علـى      المعلومات الزراعيـة     إشباعويقصد بها مدى    : المعرفية للمبحوث 

 فى مجال زراعى معين يهتم به، وتـم         لإحتياجات المعرفية للمبحوث  تلبية ا التواصل الاجتماعى ل  
: بقيمة رقمية كما يلـى    ) متغير( التعبير عن إستجابات المبحوث لكفاية تلك المعلومات الزراعية         

ثـم  ). درجة واحـدة  ( ، وكفاية ضعيفة    )درجتان( ، وكفاية متوسطة    )ثلاث درجات ( كفاية عالية   
جمعت هذه الدرجات لتحديد إجمالى درجات إستجابات المبحـوث لهـذه المتغيـرات، وبـذلك                

فض،  درجة كحد أدنى في حالة الاسـتجابة مـنخ         26تراوحت درجات الكفاية للمبحوثين ما بين       

 درجة للاستجابة إحتياجات عالية، وتم تقسيم إجمالى درجـات إسـتجابات       78والدرجة القصوى   

 درجـة، وفئـة     42المبحوثين إلى فئة كفاية منخفضة اذا حصل المبحوث على درجات أقل من             

 درجة، وفئـة كفايـة عاليـة إذا         60 -42كفاية متوسطة إذا حصل المبحوث على درجات من         

  . درجة فأكثر61حصل المبحوث على 

ويقصد : معروضة على وسائل التواصل الاجتماعى    تنفيذ المبحوث لمعلومات زراعية      -3
المعروضة على وسـائل التواصـل      لمعلومات الزراعية   بعض ا  المبحوث ل   الفعلى تنفيذالبها مدى   

 فى مجال زراعى معين يهتم به فى مزرعته، وتم التعبير عن إسـتجابات المبحـوث                الاجتماعى
ثـلاث  ( تتفيـذ عـالى   : بقيمة رقمية كمـا يلـى     ) متغير( تلك المعلومات الزراعية      الفعلى يذلتنفل

وذلك لمدى تنفيذ المبحـوث  ، )درجة واحدة(، وتنفيذ منخفض )درجتان( ، وتنفيذ متوسط    )درجات
 ثم جمعـت هـذه   . المعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى فى مزرعته  للمعلومات الزراعية 
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إجمالى درجات إستجابات المبحوث لهذه المتغيرات، وبذلك تراوحـت درجـات        الدرجات لتحديد   

 درجة كحد أدنى في حالة الاسـتجابة بتنفيـذ مـنخفض، والدرجـة              26تنفيذ المبحوثين ما بين     

 درجة للاستجابة بتنفيذ عالى، وتم تقسيم إجمالى درجات إستجابات المبحوثين إلـى             78القصوى  

 درجة، وفئة تنفيـذ متوسـط إذا       42بحوث على درجات أقل من      فئة تنفيذ منخفض اذا حصل الم     

 درجة، وفئة تنفيذ عالى إذا حصل المبحـوث علـى       60 -42حصل المبحوث على درجات من      

  . درجة فأكثر61
  
  
  

  النتائج ومناقشتها
  :المتغيرات المستقلة : أولا

تماعية والاقتصادية   توزيع المتغيرات المستقلة حسب خصائص المبحوثين الشخصية والاج        .1  جدول
  واستخدام وسائل التواصل الاجتماعى  

الاحتیاجات 
  المعرفیة

كفایة المعلومات 
  الزراعیة

المعلومات  یذنفت
  الزراعیة

وسائل التواصل ب
  الاجتماعى

  م

  الفئات  المتغيرات المستقلة

  ٪  عدد  ٪  عدد  ٪  عدد
   سنة21 - 15   السن   1

    سنة28 -22
   سنة      35 - 29

10 
54 
50  

8,77 
47,37 
43,86  

7  
39  
40  

8,14  
45,35  
46,51  

3  
17  
30  

6  
34  
60  

  أمى  الحالة التعلیمیة  2
  یقرأ ویكتب

  حاصل على مؤھل متوسط
  حاصل على مؤھل عالى

2 
15 
53 
44  

1,75 
13,18 
46,49 
38,59  

1  
9  

42  
34  

1,16  
10,46  
48,84  
39,53  

1  
5  

24  
20  

2  
10  
48  
40  

عضویة المنظمات   3
  الاجتماعیة

  لا
  نعم

69 
45  

60,53 
39,47  

56  
30  

65,12  
34,88  

37  
13  

74  
26  

  أقل من فدان  مساحة الحیازة الزراعیة  4
   فدان 3 أقل من - 1
   فدان5 أقل من - 3
    فدان فأكثر5

58 
25 
21 
10  

50,88 
21,93 
18,42 
8,77 

44 
19 
14 
9 

51,16 
22,09 
16,29 
10,46 

9  
18  
14  
9  

18  
36  
28  
18  

  نوع المحاصیل   5
  رعھا المبحوثالتى یز

  حقلیة
  خضر
  فاكھة

  طبیة وعطریة

39 
26 
6 

43  

34,21 
22,81 
5,26 

37,92  

32  
18  
3  

33  

37,21  
20,93  
3,49  

38,37  

7  
9  
3  

31  

14  
18  
6  

   62  
نوع الانتاج الحیوانى   6

  والداجنى للمبحوث
  ماشیة

  أغنام وماعز
  دواجن

48 
12 
54  

42,10 
10,53 
47,37 

32 
11 
43 

37,21  
 12,79 

50 

4  
4  

42  

8  
8  

84  
الشھرى  متوسط الدخل  7

   من زراعتھ فقطللمبحوث
   جنیة 1200أقل من 
   جنیة3000 اقل من -1200
   جنیة6000 اقل من -3000
   جنیة فأكثر6000

12 
86 
13 
3  

10,53 
75,84 
11,40 
2,63  

6  
66  
11  
3  

6,98  
76,74  
12,79  
3,49  

4  
31  
12  
3  

8  
62  
24  
6  

 ع التواصلنوع موق  8
  المستخدم ىالاجتماع

Facebook 
Tiwetter 
Youtube 

E-mail 
  شبكتین فأكثر

64 
6 

17 
1 

26 

56,14 
5,26 

14,91 
0,88 

22,81 

44 
3 

17 
1 

21 

51,16 
3,49 

19,77 
1,16  

 24,42 

35  
3  

12  
-  
-  

70  
6  

24  
-  
-  
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وسائل  استخدامالخبرة فى   9
  التواصل الاجتماعى

    سنوات3أقل من 
      سنوات 5 – 3

   سنوات5أكثر من 

47 
18 
49 

41,23 
15,79 
42,98 

22 
17 
47 

25,58 
19,77 

 54,65  

10  
6  

34  

20  
12  
68  

ة لتصفح مستخدلماداة لأأ  10
التواصل المبحوث لوسائل 

  الاجتماعى

  الحاسب الآلى
  التلیفون المحمول

  التابلت

18 
86 
10 

15,79 
75,44 
8,77 

13 
64 
9 

15,12 
74,42 
10,46 

7  
37  
6  

14  
74  
12  

 الیومى ستخدامالإ مدة  11
الاجتماعى التواصل ئل لوسا

لتصفح المعلومات الزراعیة 

     دقیقة30أقل من 
      دقیقة60 -  30 

    دقیقة60أكثر من 

44 
32 
38 

38,60 
28,07 
33,33 

24 
28 
34 

27,91 
32,56 
39,53 

-  
22  
28  

- 
44 
56 

  50= ن                     86 =ن                      114= ن   استمارة الاستبيان              :  مصدر البيانات

حسب إحتياجاتهم المعرفيـة مـن       وصفا لخصائص المبحوثين     )1( رقم   بيانات جدول  تقدم
ومدى كفاية تلك المعلومـات     ، المعلومات الزراعية المعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى      

   :وذلك كما يلى، ومدى تنفيذهم لتلك المعلومات، لإشباع تلك الإحتياجات المعرفية
وصف المبحوثين ذوى الإحتياجات المعرفية من المعلومات الزراعية المعروضة على           -1

فقـد  ، مبحوثا) 114(تياجات المعرفية   بلغ عدد المبحوثين ذوى الإح    : وسائل التواصل الاجتماعى  

 سنة، كما أن نسبة     28 -22٪ من المبحوثين يقع سنهم فى الفئة العمرية         47,37نسبة  أن  تضح  أ
 ٪ مـن  50,88، كما يحوز نـسبة      الحصول على مؤهل متوسط   م حالتهم التعليمية    ٪ منه 46,49

٪ من المبحوثين ليسوا أعضاء فـى أى منظمـات          60,5 مساحة أقل من فدان، ونسبة       المبحوثين
٪ 47,37ويقوم نـسبة    ، ات طبية وعطرية  نبات٪ يزرعون   62بالإضافة إلى أن نسبة     ، اجتماعية

 1200٪ من المبحوثين يتراوح متوسط دخلهم ما بين         75,84ة  كما تبين أن نسب   ، دواجنبتربية ال 

بـصفة عامـة إنخفـاض القـدرات         بـين تيو،  فقط  جنية شهريا من عملهم بالزراعة     3000 –
، بزراعات تدر عائدا كبير نـسبيا   المبحوثين أكثريةقيامرغم ، للمبحوثين الاقتصادية والاجتماعية 

                                                                      . ذلكلكن صغر بائن لحجم الحيازات المزرعية يفسر
فيس بوك فقـط،    ٪ من المبحوثين يستخدمون موقع      56,14أن نسبة    النتائج كما أتضح من  

كثر من خمس سـنوات، كمـا        أ وسائل التواصل الاجتماعى لفترة   ٪ منهم   42,98ويستخدم نسبة   
 نـسبة   ويمـضى ، تلـك الوسـائل   ب تصالإ أداةليفون المحمول ك  ٪ منهم الت  75,44يستخدم نسبة   

 دقيقة يوميا لتصفح المعلومات الزراعية على وسـائل         30 وقتا أقل من      من المبحوثين  38,60٪
                           .التواصل الاجتماعى

خدام  أن إنتشار استخدام التليفون المحمول كان حاسما فى تزايد اسـت           النتائج السابقة  بينوت
وكان هـذان عـاملين     ، كثر أهمية ويعد إستخدام موقع فيس بوك الأ      وسائل التواصل الاجتماعى؛  

 مـع كـل   اتضافروذلك ، دةوخلق إحتياجات معرفية جدي، ن لبعث إحتياجات معرفية قديمة محفزي
 تقبل الـشباب  وأيضا  ، ريكب ونوعية الزراعات التى تدر عائد       ، لشباب الزراع  من الحالة التعليمية  

  .أكبرة  بسرعللتغيير والتطوير

 وصف المبحوثين الذين يروا بكفاية المعلومات الزراعية المعروضـة علـى وسـائل              -2

تـم  و، مبحوثا) 86(هؤلاء المبحوثين   بلغ عدد   : تماعى لإشباع إحتياجاتهم المعرفية   التواصل الاج 

٪ مـن   46,51نـسبة    أن تبينوعلى هذا   ، ا بعدم كفاية تلك المعلومات    يرومبحوثا  ) 28 (إستبعاد

٪ مـنهم حـالتهم   48,84 سنة، كمـا أن نـسبة   35 -29المبحوثين يقع سنهم فى الفئة العمرية    
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 مساحة أقـل مـن       المبحوثين ٪ من 51,16يحوز نسبة   و،  الحصول على مؤهل متوسط   التعليمية  

بالإضـافة إلـى أن نـسبة    ،  أعضاء فى أى منظمات اجتماعية  غيرمنهم  ٪  65,12فدان، ونسبة   
 ـ  50ويقوم نسبة   ، عطريةنباتات طبية و   ون يزرع 38,37٪ كمـا أن نـسبة     ، دواجن٪ بتربية ال

  عملهم  خلال  جنية من  3000 – 1200  الشهرى ٪ من المبحوثين يتراوح متوسط دخلهم     76,74

 عن  )2( لا توجد تفاوتات واضحة بين خصائص المبحوثين فى بند           بصفة عامة و، بالزراعة فقط 

 لصالح المبحوثين الـذين يـروا بكفايـة         سنة 35 -29 لفئة العمرية نسبة ا  تغير   إلا فى ، )1(بند  
هـذه  وخبـرة   إدراك   و تمييزيعنى هذا زيادة    و، المعلومات الزراعية لإشباع إحتياجاتهم المعرفية    

                                                       .لمعلومات الزراعية المعروضةل هذا زيادة قدراتهم التقييميةرجح وي، الفئة

موقع فيس بـوك   يستخدمون ٪ من المبحوثين51,16نسبة أن ) 1(نتائج جدول   تبين  أيضا  
كثر من خمس سنوات،    وسائل التواصل الاجتماعى منذ أ     يستخدمون  منهم ٪54,65نسبة  وفقط،  

كمـا  ،  بوسائل التواصـل الاجتمـاعى     تصالإ أداةالتليفون المحمول ك  ٪  74,42ستخدم نسبة   تو

 لمعلومات الزراعية  دقيقة يوميا تصفحا ل    60وقتا أكبر من     من المبحوثين    ٪39,53يمضى نسبة   
 .   على وسائل التواصل الاجتماعىالمعروضة

فرقا بارزا عما سبق وهو      وتطهر،  أن موقع فيس بوك كان الأكثر إستخداما       النتائجر  ظهتو

 60 -30 تلاه، عة يوميا لأكثر من سا   لتصفح المعلومات الزراعية   زمن الإستخدام اليومى  زيادة  
 مـن المعلومـات     امقعكثر  ر وأ على جرعات أكب   المبحوثينويشير هذا إلى حصول      ،ادقيقة يومي 

 والتفكير برويه؛ لعقد مقارنات بـين  الإطلاع فى  همتركيزيزداد  أو  ،  إشباع أكبر  الزراعية لتحقيق 
ن فى المرحلة الثانية    المبحوثيوذلك كله يشير إلى ولوج      ، روضة من مصادر شتى   المعلومات المع 

  .هم نحو المرحلة الثالثة وهى التجريبفعدالتى قد تو، للتبنى وهى مرحلة الإهتمام

 التواصـل  وسائل على المعروضة الزراعية المعلوماتنفذوا   الذين المبحوثين  وصف -3
 وسـائل  علـى  معروضـة  زراعية معلوماتنفذوا   الذين المبحوثين  هؤلاء عدد بلغ :الاجتماعى

 نـسبة  أن) 1 (جدول بيانات ضحوتو، مبحوثا) 36 (ولم ينفذ ، مبحوثا) 50 (الاجتماعى صلالتوا

 التعليميـة  حـالتهم  مـنهم ٪  48 ونـسبة  سنة، 35 -29 العمرية الفئة فى المبحوثين من٪  60

٪ 74 ونـسبة  ،فـدان  3 أقل -1مساحة  هم  من٪  36 نسبة يحوزو متوسط، مؤهل على الحصول

 طبية نباتات يزرعون٪  62 نسبة أن إلى بالإضافة، اجتماعية تمنظما أى فى أعضاء غير منهم

 مـن ٪  62 نـسبة  أن كمـا ،  أغلبهم تربية منزليـة    الدواجن بتربية٪  84 نسبة ويقوم، عطريةو

 دخلهـم أكثـر مـن       ٪30و، جنية 3000 – 1200 الشهرى دخلهم متوسط يتراوح المبحوثين

 خـصائص  بين واضحة نسبيا  فروق توجد عامة وبصفة، فقط بالزراعة عملهم من  جنية 3000

، سـنة  35-29 العمريـة  زيادة نسبة الفئـة    فىتمثلت  ، )2( و   )1 (ىببند هنا مقارنة  المبحوثين
كمـا   ، وزيادة إستقلالهم المعيشى   ، والتقييم  على إتخاذ القرار    هذه الفئة وقدرتها   خبرة زيادة وتعنى

أى ، هملتوسـط دخـو   مو، لمزرعية ا  المنفذين بتحسن ظاهر فى زيادة مساحاتهم       المبحوثين سمتأ
 ـمحاصيل مدرة   ل تهماعزركما زادت نسبة    ،  والاجتماعية  الإقتصادية همقدراتإرتفاع    ـربح  ل ر أكب

 حتياجـات الإ تزايـد    يعنى هذا إحتمـال   و، ة لافتة للإنتباه  وبصوروالدواجن  ، كمحاصيل التصدير 
 وفرة متجـددة لهـذه      هذا بويستوج، تسويق والأسعار والتسعير  لمبحوثين المرتبطة بال  المعرفية ل 
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تلـك   وتتوافـق ، سـائل التواصـل الاجتمـاعى   و فى   سبيلا لها  قد يجدون ، لمعلومات الزراعية ا
مـن مرحلـة    المبحوثين  وقد تحرك، المجددون والمتبنون الآوائل   الخصائص مع خصائص فئتى   

  .التطبيق من مراحل التبنىربما الإهتمام إلى مرحلتى التجريب و
 بوك، فيس موقع يستخدمون المبحوثين من٪  70 نسبة أن  أيضا )1 (جدول نتائجوتوضح  

 ويـستخدم  خمس سـنوات،   من كثرلأ الاجتماعى التواصل وسائل منهم٪  68 نسبة يستخدم كما

 يمـضى  كمـا ، الاجتماعى التواصل فى استخدام وسائل  كأداة   المحمول التليفون منهم٪  74 نسبة

 وسائل على الزراعية لمعلوماتل تصفحا دقيقة 60 نم رأكث وقتايوميا   المبحوثين من٪  56 نسبة
 .  الاجتماعى التواصل

، ىوسائل التواصل الاجتمـاع  خبرة المبحوثين فى إستخدام زيادة السابقة إلى النتائجوتشير  
وتـشير أيـضا   ،  المعلومات الزراعية المعروضة عليهالتصفح ؛لها اليومى همإستخداموفى زمن   

 أن تنفيذ    كما تشير النتائج إلى    ،بوك مقارنة بغيره من المواقع     فيس عموق رتفاع نسبة مستخدمى  لإ
ى وسائل التواصل الاجتماعى جاء بعـد اسـتخدام وسـائل           المعلومات الزراعية المعروضة عل   

 وسائل التواصـل    معلومات إحتمالية قائمة بتعزيز     رغم، نية طويلة  زم فترةل التواصل الاجتماعى 
أو مـن   ،  الإلكترونـى   الزراعـى  ى للارشاد  أخر ة من مواقع  أخرى وارد بمعلومات  الاجتماعى  

توظيـف وسـائل    لجهاز الإرشـاد الزراعـى       نيمكعلى ما تقدم    و،  التقليدى  الزراعى الإرشاد
 . ى العملية الارشادية الزراعيةالتواصل الاجتماعى ف
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  :المتغيرات التابعة: اثاني

عية المعروضة على وسائل التواصـل   من المعلومات الزرا  للمبحوثين  الإحتياجات المعرفية    -1
   :الاجتماعى

وضة روثين من المعلومات الزراعية المع     المعرفية للمبح  تحديد الأهمية النسبية للإحتياجات     - أ
          :على وسائل التواصل الاجتماعى

 توزيع المبحوثين حسب إحتياجاتهم المعرفية من المعلومات الزراعية المعروضة علـى وسـائل              .2جدول    
  تواصل الاجتماعىال

  المتوسط  منخفض  متوسط  عالى
  المرجح

                   الإحتياجات   م  الرتبة
  المعرفية

  نوعية المعلومات
   الزراعية

       ٪  عدد  ٪  عدد  ٪  عدد

  2  2,508  9,65  11  29,82  34  60,53  69  نوع التربة الزراعية ومشاكلها  1
  9  2,140  19,30  22  47,37  54  33,33  38  إعداد وتجهيز الأ رض للزراعة  2
  11  2,096  26,31  30  37,72  43  35,96  41  نوعية التقاوى والبذور  3
  18  1,912  46,49  53  15,79  18  37,72  43  مواعيد الزراعة المناسبة  4
  3  2,412  1,75  2  54,38  62  43,86  50  الأسمدة والتسميد  5
  10  2,133  23,69  27  39,48  45  36,84  42  طرق والآت الرى المناسبة  6
  14  2  30,70  35  38,60  44  30,70  35  أنواع الحشرات وأمراض النبات  7
  17  1,944  25,44  29  44,74  51  29,82  34  أعراض الأصابة بالآفات  8
  24  1,623  28,08  32  28,95  33  25,44  29  طرق المكافحة المناسبة للآفات  9
  25  1,553  70,17  80  4,38  5  25,44  29  أنواع المبيدات الزراعية  10
  26  1,535  71,05  81  4,38  5  24,56  28  منتجات وخدمات الشركات الزراعية  11
  20  1,824  57,89  66  1,75  2  46,49  46  علامات نضج المحاصيل وطرق حصادها  12
  23  1,709  39,48  45  1,75  2  42,98  49  طرق تقليل الفاقد من المحصول  13
  1  2,543  7,01  8  31,58  36  61,40  70  الطرق المناسبة لتخزين المحاصبل  14
  13  2,004  26,31  30  42,98  49  30,70  35  مصادر بيع التقاوى وأسعارها  15
  15  1,974  29,82  34  42,98  49  27,19  31  مصادر بيع المبيدات وأسعارها  16
  6  2,307  22,81  26  23,69  27  53,80  61  مصادر بيع الأسمدة وأسعارها  17
  4  2,350  13,16  15  29,82  34  57,02  65  ع المحاصيلالمواعيد والأسعار المناسبة لبي  18
  5  2,333  22,81  26  21,05  24  56,14  64  أسواق وبورصات السلع الزراعية  19
  7  2,228  16,67  19  37,72  43  45,61  52  التعاقدات الزراعية وشروطها  20
  19  1,903  32,45  37  44,74  51  22,81  26  التشريعات والقوانين الزراعية  21
  16  1,947  31,59  36  42,10  48  26,31  30  عة نباتات الزينة والأشجارزرا  22
  21  1,825  35,09  40  45,61  52  19,30  22  تربية الماشية  23
  22  1,815  39,48  45  35,96  41  24,56  28  تربية الأغنام والماعز  24
  12  2,053  16,67  19  50  57  33,33  38  إنتاج الدواجن  25
  8  2,165  21,05  24  41,23  47  37,72  43  الخدمات البيطرية  26

        114= ن                                                            الاستبيان استمارة: البيانات        مصدر
  

لإحتياجات المعرفية للمبحوثين مـن     ل  الأهمية النسبية  ترتيب) 2(  بيانات جدول   من ضحيت
نالـت  : ائل التواصل الاجتماعى فكانت علـى التـوالى       المعلومات الزراعية المعروضة على وس    

لإحتياجات المعرفية عن الطرق المناسبة لتخزين المحاصـيل        لأهمية النسبية ل  افى  الترتيب الأول   
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لإحتياجات المعرفية  ل لأهمية النسبية بينما جاءت فى الترتيب الثانى ا     ، 2,543بمتوسط مرجح بلغ    

 لأهمية النسبية  ا وفى الترتيب الثالث  ، 2,508ط مرجح بلغ    لنوع التربة الزراعية ومشاكلها بمتوس    

ثم فى الترتيب الرابـع     ، 2,412 بمتوسط مرجح بلغ     لاحتياجات المعرفية عن الأسمدة والتسميد    ل

 ونالت الترتيب الخامس  ، 2,350المواعيد والأسعار المناسبة لبيع المحاصيل بمتوسط مرجح بلغ         

بينمـا  ، 2,333ة عن الأسواق وبورصات السلع الزراعيـة        لإحتياجات المعرفي ل لأهمية النسبية ا
 المعلومـات الزراعيـة     لإحتياجـات المعرفيـة مـن     لقل  الأ لأهمية النسبية ا  على التوالى  كانت

تربية الأغنام والماعز   الإحتياج لمعلومات    :ما يلى تواصل الاجتماعى ك  المعروضة على وسائل ال   

 ،1,709بمتوسط مـرجح بلـغ    قد من المحصول طرق تقليل الفاثم، 1,815بمتوسط مرجح بلغ  

عيـة  ثم أنواع المبيدات الزرا، 1,623تلاهما طرق المكافحة المناسبة للآفات بمتوسط مرجح بلغ    

لإحتياجات المعرفية عن   ل لأهمية النسبية نالت الترتيب الأخير ا   بينما  ، 1,553بمتوسط مرجح بلغ    

  .1,535غ بمتوسط مرجح بل منتجات وخدمات الشركات الزراعية
للإحتياجات المعرفية للمعلومـات الزراعيـة       لأهمية النسبية اوتفسر النتائج السابقة ترتيب     

نباتـات طبيـة    يزرعون  منهم  ٪  37,92حيث أن   ، المعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى    
كلمـا  و ،ويتميز سعرها بالإرتفـاع ، وعطرية وهى محاصيل تصدير ذات إشتراطات ومواصفات  

 يـدفع  الأمـر الـذى  ، كلما أرتفع سعرها وزاد إيرادهـا  ، وبيعها موسم حصادهابينمدة  ت ال بعد
ويستـصلح  ، صحراوى الغربـى  كما أن إحدى قرى البحث مجاوره للظهير ال       ، الزراع لتخزينها 

كمـا توجـد مـشاكل      ، نوعية التربة وزراعتها   ويواجهون مشاكل تتعلق ب     جديدة أراضىالزراع  
 وهذه المشاكل وثيقة الإرتباط بنوعية الأسمدة المضافة للتربـة          ، التربة وتدهور خصوبتها   ملوحة
ين لمعرفة معلومات عن أسعار الحاصلات      وتبرز النتائج أيضا إحتياج المبحوث    ، ات التسميد وعملي

تأثير على العائـد مـن تـسويق        وبالتالى ال ، وأثر تعاملاتها وأسواق السلع   ، وأنسب مواعيد البيع  
  .هممحاصيل

 أداء الإرشاد الزراعى الحكومى فى منطقة       لوهن الذى يرزح تحت وطأته    يمكن القول أن ا   
 دفع الزراع للبحـث عـن بـدائل          وتحرك الزراعة وتطور أدواتها وأساليبها؛     ، من جانب  البحث

 فكانـت وسـائل التواصـل       ، لتلبية إحتياجـاتهم المعرفيـة     للحصول على المعلومات الزراعية   
أحد هذه البـدائل خاصـة لـشباب        ، ووفرة بالمعلومات ، ةالاجتماعى الأكثر يسرا وجذبا وتفاعلي    

سواء بالنص المكتوب أو الفيـديو أو       ،  المعلومات بتنوع وإستدامة   م عرض هذه  تيحيث  ، الزراع
 زمن بقاءها فـى   من يطيلمما،  ناهيك عن إمكانية تكرار عرضها وتخزينها      ،الصور أو الصوت  

  .الذاكرة

 من المعلومات الزراعية المعروضة على      بحوثين للم  الإحتياجات المعرفية  تحديد مستوى   - ب
 : وسائل التواصل الاجتماعى

 المعرفية من المعلومات الزراعية المعروضة هم توزيع المبحوثين حسب مستوى إحتياجات.3جدول 
  على وسائل التواصل الاجتماعى

  م
توزیع المبحوثین حسب مستوى إحتیاجاتھم المعرفیة من 

وضة على وسائل التواصل المعلومات الزراعیة المعر
  الاجتماعى

  الترتیب ٪  عدد

  1  55,26  63  درجة)  60 - 43( مستوى إحتیاجات متوسط       1
  2  44,74  51  درجة)  42 -26( مستوى إحتیاجات منخفض      2

  -  100  114          المجموع
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مبحوثين من المعلومـات    لإحتياجات المعرفية لل  أن مستوى ا  ) 3(توضح بيانات جدول رقم     
لأكثـر مـن نـصف      متوسـطا   كـان    ،الزراعية المعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى     

 ذاتكانـت   و ،٪44,74بلغت  النسبة الباقية منهم    بينما  ، ٪55,26 بلغت نسبتهم    حيث، المبحوثين
بينما لم ينتمى أى فرد من المبحوثين للمستوى العـالى مـن تلـك              ، نخفضمإحتياجات   مستوى

  .   لإحتياجات المعرفيةا
، وقد يفسر هذا التوزيع تزاحم المعلومات الزراعية على وسـائل التواصـل الاجتمـاعى             

ها وسائل يستقى منهـا     أكثر من ، للترفية والتفاعل الاجتماعى  ورؤية بعض المبحوثين بأنها وسائل      
تحـدد  ، الحقلمن جيرانهم فى أو ، ث من آباء بعض المبحوثين أو ربما لمورو  ، معلومات زراعية 
 ن حداثـة  كما أ ، الوسائل فى جدوى تلك   همكأو تشك ،  الحاجة لمعلومات زراعية   لهم وجهتهم عند  

كما ، تهم إحتياجا ية فى منطقة البحث كمزود بالمعلومات الزراعية لتلب       تلك الوسائل ل نظرة الزراع 
 تلـك    علـى   عما تعرضـه   أن عدم وجود ضمانات كافية لمسئولية مصادر المعلومات الزراعية        

ثين مـن المعلومـات     سلبا على مستوى الإحتياجات المعرفية للمبحـو       ؤثرقد ي كل ذلك   ، الوسائل
  .وسائل التواصل الاجتماعىالزراعية المعروضة ب

 كفاية المعلومات الزراعية المعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى لإشباع الإحتياجات -2
           :المعرفية

 المعلومات الزراعية المعروضة على وسائل التواصل كفايةتحديد الأهمية النسبية ل  - أ
  :     الاجتماعى لإشباع الإحتياجات المعرفية للمبحوثين
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 الاجتماعى التواصل وسائل على المعروضة الزراعية المعلومات كفاية حسب المبحوثين توزيع .4 جدول
   المعرفية            هملإشباع إحتياجات

   المعلومات الزراعيةكفاية               م  منخفض  متوسط  عالى
  ٪  عدد  ٪  عدد  ٪  عدد  نوعية المعلومات الزراعية

  المتوسط
  المرجح

  الرتبة

  1  2,511  6,98  6  34,88  30  58,14  50  نوع التربة الزراعية ومشاكلها  1

  8  2,299  17,40  8 53,49  46  37,21  32  إعداد وتجهيز الأ رض للزراعة  2

  11  2,244  18,60  16  38,37  33  43,02  37  لبذورنوعية التقاوى وا  3

  2  2,504  11,63  10  26,74  23  61,63  53  مواعيد الزراعة المناسبة  4

  4  2,394  4,65  4  51,16  44  44,19  38  الأسمدة والتسميد  5

  10  2,244  16,28  14  43,02  37  40,70  35  طرق والآت الرى المناسبة  6

  16  2,104  27,91  24  33,72  29  38,37  33  أنواع الحشرات وأمراض النبات  7

  21  1,988  24,42  21  52,34  45  23,24  20  أعراض الأصابة بالآفات  8

  14  2,127  24,42  21  38,37  33  37,21  32  طرق المكافحة المناسبة للآفات  9

  19  2  27,91  24  44,19  38  27,90  24  أنواع المبيدات الزراعية  10

  17  2,035  25,58  22  45,35  39  29,07  25  منتجات وخدمات الشركات الزراعية  11

  5  2,337  12,79  11  40,70  35  46,51  40  علامات نضج المحاصيل وطرق حصادها  12

  5  2,337  12,79  11  40,70  35  46,51  40  طرق تقليل الفاقد من المحصول  13

  3  2,503  5,81  5  38,37  33  55,81  48  الطرق المناسبة لتخزين المحاصبل  14

  15  2,104  16,28  14  56,98  49  26,74  23  لتقاوى وأسعارهامصادر بيع ا  15

  20  1,999  26,74  23  46,51  40  26,74  23  مصادر بيع المبيدات وأسعارها  16

  13  2,139  11,63  10  62,79  54  25,58  22  مصادر بيع الأسمدة وأسعارها  17

  12  2,150  13,95  12  56,80  49  29,07  25  المواعيد والأسعار المناسبة لبيع المحاصيل  18

  18  2,034  17,44  15  61,63  53  20,93  18  أسواق وبورصات السلع الزراعية  19

  9  2,290  15,11  13  40,70  35  44,19  38  التعاقدات الزراعية وشروطها  20

  23  1,929  30,23  26  44,19  38  25,58  22  التشريعات والقوانين الزراعية  21

  7  2,326  31,39  27  39,53  34  40,70  35  زراعة نباتات الزينة والأشجار  22

  22  1,941  32,56  28  40,70  35  26,74  23  تربية الماشية  23

  24  1,871  37,21  32  38,37  33  24,42  21  تربية الأغنام والماعز  24

  6  2,232  15,11  13  46,52  40  38,37  33  إنتاج الدواجن  25

  25  1,267  16,28  14  40,70  35  43,02  37  الخدمات البيطرية  26

  86= ن                                                  الاستبيان استمارة: البيانات   مصدر   

 ئلوسـا علـى   المعروضـة    الزراعيـة     تلك كفاية المعلومات   بسؤال المبحوثين عن مدى   

ولا ،  ليـست كافيـة قطعـا      ها بأن ت استجابتهم مبحوثا كان ) 28(أتضح أن   ف ،التواصل الاجتماعى 
ليصبح عدد المبحوثين الذين يروا بكفايـة تلـك   ، فتم إستبعادهم،  إشباع لإحتياجاتهم تحقق لهم أى  

ترتيب الأهمية النـسبية    أن  ) 4( بيانات جدول    تبين من يعلى هذا   و، مبحوثا فقط ) 86( المعلومات
 إحتياجـات لكفاية المعلومات الزراعية المعروضة على وسائل التواصـل الاجتمـاعى لإشـباع       
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 لكفايـة   النـسبية الأهميـة نالـت الترتيـب الأول    :  التوالى كانت على ،  منها رفية المع المبحوثين

بينمـا جـاءت فـى    ، 2,511بمتوسط مرجح بلغ ع التربة الزراعية ومشاكلها   المعلومات عن نو  
الترتيب الثانى الأهمية النسبية لكفاية المعلومات عن مواعيد الزراعة المناسبة بمتوسـط مـرجح           

الطرق المناسبة لتخزين المحاصيل بمتوسط مرجح بلـغ          كانت تيب الثالث وفى التر ، 2,504بلغ  

ونالـت  ، 2,394 كانت عن الأسمدة والتسميد بمتوسط مرجح بلغ      ثم فى الترتيب الرابع     ، 2,503
منتجـات وخـدمات الـشركات      لكفاية المعلومات كلا مـن        فى الأهمية النسبية   الترتيب الخامس 

بينما ،  لكلاهما 2,337 طرق حصادها بمتوسط مرجح بلغ    الزراعية وعلامات نضج المحاصيل و    
لـى وسـائل التواصـل     الأقل لكفاية المعلومات الزراعيـة المعروضـة ع  الأهمية النسبيةكانت  

تربية الماشية  ثم  ، 1,988 أعراض الأصابة بالآفات بمتوسط مرجح بلغ        :على التوالى الاجتماعى  

التشريعات والقوانين الزراعية بمتوسط    ومات  معلكفاية   بعدهم كانت    ،1,941بمتوسط مرجح بلغ    

ونالـت الترتيـب    ، 1,871ثم تربية الأغنام والماعز بمتوسط مرجح بلـغ         ، 1,929مرجح بلغ   
بمتوسط مـرجح بلـغ      الخدمات البيطرية لكفاية المعلومات الزراعية    الأخير فى الأهمية النسبية     

1,267.  
علومات الزراعية المعروضة على وسائل    وتشير نتائج الجدول السابق إلى أن نوعية الم

،  ليست ذات فنية عاليةهاوالمتقدمة فى ترتيب الكفاية ربما أغلب معلومات، التواصل الاجتماعى
ل ويمكن فهمها والتعام، مثل معلومات نوع التربة ومواعيد الزراعة، كما أن فكرتها ليست معقدة

مية هذه المعلومات كلما زادت فنيتها كما يلحظ أيضا أنه كلما تأخر ترتيب أه، معها بيسر
؛ ولما لا وغالبية المبحوثين من ذوى الحيازات  من المبحوثينأنه أمر فيه الحذر، وكلفتها

  .والدخول المحدودة، الصغيرة

 كفاية المعلومات الزراعية المعروضة على وسـائل التواصـل الاجتمـاعى            تحديد مستوى  -ب
    :  منهالإشباع الإحتياجات المعرفية

 توزيع المبحوثين حسب مستوى كفاية المعلومات الزراعية المعروضة على وسائل التواصل            .5جدول  
  الاجتماعى

  توزیع المبحوثین حسب مستوى كفایة المعلومات الزراعیة المعروضة   م
  الترتیب  ٪  عدد   منھاعلى وسائل التواصل الاجتماعى لإشباع إحتیاجاتھم المعرفیة

  2  29,07  25  درجة)   78   -61( عالى          1
  1  56,98  49  درجة)  60  - 43(  متوسط       2
  3  13,95  12  درجة)  42  -   26( منخفض      3

    100  86                                      المجموع
  86=                ن 

علـى   المعلومات الزراعية المعروضة     أن مستوى كفاية  ) 5( بيانات جدول رقم      من تضحي
لأقل من  كان مستوى عاليا     ،؛ لإشباع الإحتياجات المعرفية للمبحوثين    وسائل التواصل الاجتماعى  

، كانت ذات مستوى متوسـط    منهم   ٪56,98نسبة  بينما  ، ٪29,07ثلث المبحوثين بقليل ونسبتهم     
 ـ ٪13,95وتضمن المستوى المنخفض لكفاية المعلومات الزراعية على تلك الوسائل نـسبة             ن  م

  .وثينالمبح
يتضح من ترتيب المستويات بالجدول السابق أن أهم مستوى لكفاية المعلومات الزراعيـة             

 يـه وف، صف المبحوثين أكثر من ن  يضم  ، ماعى هو المستوى المتوسط   على وسائل التواصل الاجت   
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رغم أن مستويات ثقة    ، للوصول للإشباع  هامة    فيها إشارة إلى أن إعتمادية تلك المعلومات والثقة      
 كمـا يبـين     ،مدى كفايتهـا  بحوثين فى المعلومات الزراعية أعلى نسبيا عن مستويات رأيهم          المب

 للواقع البيئـى والمـادى       بدرجة كافية  وقد يفسر ذلك عدم ملائمة تلك المعلومات      ، 7، 4جدولى  
وهذا أمر هام فـى حكـم       ،  لا تتضمن تلك المعلومات حلولا عملية مناسبة       فقد،  المبحوثين حقولل

 أو حتـى أو أن هناك تضاد بين مصادر تلك المعلومات الالكترونية  ،  على مدى كفايتها   المبحوثين
   .التقليدية

 الاسـتخدامات   نظريةإفتراضات  بدرجة كبيرة مع     فأنها تتسق     نتائج الجداول السابقة   ومن
؛ حيث يختار المبحوثين بوعى وسـائل التواصـل   .Katz & et al والإشباعات للأتصال للعالم

ويرغبون فى التعرض لمحتواها من المعلومات الزراعية؛ لتلبية إحتياجاتهم         ، ى للأتصال الاجتماع
  غالبا بفاعلية  ويشاركون، من خلال مصادر المعلومات الزراعية المتنوعة عليها      و، المعرفية منها 

 تفـاعلهم مـدى   و، لإستخدامها والحاجة، ة استخدامهم لتلك الوسائل   كيفيمن  حقق هذا   تكما ي ، فيها
  ).Katz & etal,1974:11-34(هذه الوسائل ل همونتائج إستخدام، امعه

 لـشباب   الإشـباعات المتحققـة  نوعين منيمكن القول أن وفى ضوء النظرية السابقة فأن  
وسائل التواصـل الاجتمـاعى فـى التعـرض     ل هموالناتجة عن إستخدام  ،  فى هذا البحث   الزراع

معلومـات   علـى    همحـصول  توجيهية بغـرض      إشباعات النوع الأول هو  ، ا الزراعية لمعلوماته
والنوع الثانى هى إشـباعات شـبه       ، زراعية لتلبية إحتياجاتهم المعرفية من المعلومات الزراعية      

 لدى شباب الزراع المبحوثين الناجم عن نقص إحتياجاتهم المعرفيـة مـن             توترتوجيهية تخفف ال  
  .تلك المعلومات

  :ضة على وسائل التواصل الاجتماعىلمعرو تنفيذ المبحوثين للمعلومات الزراعية ا-3
تنفيذ المبحوثين للمعلومات الزراعية المعروضة على وسائل مدى  لتحديد الأهمية النسبية  -أ

                          :التواصل الاجتماعى
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 التواصل وسائل على المعروضة الزراعية للمعلومات مدى تنفيذهم  حسب المبحوثين توزيع .6 جدول
   جتماعىالا

                كفایة المعلومات الزراعیة  م  منخفض  متوسط  عالى
  ٪  عدد  ٪  عدد  ٪  عدد  نوعیة المعلومات الزراعیة

  المتوسط
  الرتبة  المرجح

  6  2,480  4  2  44  22  52  26  نوع التربة الزراعیة ومشاكلھا  1
  11  2,340  6  3  44  22  50  25  إعداد وتجھیز الأ رض للزراعة  2
  2  2,580  6  3  30  15  64  32   التقاوى والبذورنوعیة  3
  26  1,266  8  4  26  13  66  33  مواعید الزراعة المناسبة  4
  5  2,500  4  2  42  21  54  27  الأسمدة والتسمید  5
  9  2,360  12  6  40  20  48  24  طرق والآت الرى المناسبة  6
  18  1,860  32  16  50  25  18  9  أنواع الحشرات وأمراض النبات  7
  19  1,800  34  18  48  24  16  8  لأصابة بالآفاتأعراض ا  8
  17  1,900  30  15  50  25  20  10  طرق المكافحة المناسبة للآفات  9

  20  1,700  40  20  50  25  10  5  أنواع المبیدات الزراعیة  10
  1  2,840  28  14  60  30  12  6  منتجات وخدمات الشركات الزراعیة  11
  25  1,360  24  12  34  17  42  21  علامات نضج المحاصیل وطرق حصادھا  12
  13  2,280  20  10  32  16  48  24  طرق تقلیل الفاقد من المحصول  13
  4  2,520  8  4  32  16  60  30  الطرق المناسبة لتخزین المحاصبل  14
  8  2,400  10  5  40  20  50  25  مصادر بیع التقاوى وأسعارھا  15
  3  2,540  14  7  32  16  54  27  مصادر بیع المبیدات وأسعارھا  16
  12  2,340  8  4  50  25  42  21  مصادر بیع الأسمدة وأسعارھا  17
المواعید والأسعار المناسبة لبیع   18

  المحاصیل
22  44  19  38  9  18  2,440  7  

  10  2,360  6  3  52  26  42  21  أسواق وبورصات السلع الزراعیة  19
  16  1,940  26  13  54  27  20  10  التعاقدات الزراعیة وشروطھا  20
  21  1,660  46  23  42  21  12  6  وانین الزراعیةالتشریعات والق  21
  22  1,640  48  24  40  20  12  6  زراعة نباتات الزینة والأشجار  22
  24  1,540  48  24  50  25  2  1  تربیة الماشیة  23
  23  1,600  48  24  44  22  8  4  تربیة الأغنام والماعز  24
  15  2,220  18  9  42  21  40  20  إنتاج الدواجن  25
  14  2,240  14  7  48  24  38  19  یةالخدمات البیطر  26

  50= ن                                                     الاستبيان استمارة: البيانات            مصدر      

مبحوثين الذين نفذوا معلومات زراعية معروضة علـى         أن ال  )6(بيانات جدول   من   أتضح

ترتيـب  كما أتـضح أن     ، مبحوثا) 36(لم ينفذ   و ، مبحوثا فقط ) 50( وسائل التواصل الاجتماعى  
نـال الترتيـب الأول تنفيـذ       : كما يلى لمعلومات الزراعية   تلك ا لتنفيذ المبحوثين ل  الأهمية النسبية   

بينمـا جـاء فـى      ، 2,840معلومات منتجات وخدمات الشركات الزراعية بمتوسط مرجح بلغ         

، 2,580وى والبذور بمتوسط مـرجح بلـغ   نوعية التقالالترتيب الثانى تنفيذ المعلومات الزراعية  

، 2,540مصادر بيع المبيدات وأسعارها بمتوسط مرجح بلغ        معلومات  تنفيذ   وفى الترتيب الثالث  
 الطرق المناسبة لتخزين المحاصيل بمتوسـط مـرجح بلـغ         معلومات   تنفيذفى الترتيب الرابع    و

، 2,500 بمتوسط مـرجح بلـغ  لأسمدة والتسميد تنفيذ معلومات ا  ونال الترتيب الخامس  ، 2,520
لمعلومات الزراعيـة المعروضـة     ل  المبحوثين  لتنفيذ نسبيةالهمية  كان الترتيب الأقل فى الأ    بينما  

التشريعات والقـوانين الزراعيـة     تنفيذ معلومات    :على التوالى اعى  على وسائل التواصل الاجتم   
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  ثم ،1,640ط مرجح بلغ    بمتوس نباتات الزينة والأشجار  زراعة  ف  ثم ،1,660بمتوسط مرجح بلغ    

تربيـة  تنفيـذ معلومـات     ثم  ، 1,600تنفيذ معلومات تربية الأغنام والماعز بمتوسط مرجح بلغ         

مواعيـد  تنفيـذ   ونال الترتيب الأخير فى الأهمية النـسبية        ، 1,540الماشية بمتوسط مرجح بلغ     

  .1,266 بمتوسط مرجح بلغ الزراعة المناسبة
 المعلومات الزراعيـة المعروضـة      ترتيب المتقدم لنوعية  الر نتائج الجدول السابق أن      ظهت

كان واضحا للمعلومات التـسويقية     ، نفذها شباب الزراع  والتى  ، على وسائل التواصل الاجتماعى   
  بعض رغبة شباب الزراع فى الخلاص من إستغلال      : يفسر ذلك ثلاثة عوامل هى    وقد  ، عيةالزرا

 وبيـع ،  إنتاج بأقل سعر ممكـن     على مستلزمات أو سعيهم للحصول    ، التجار المحليين والوسطاء  
 ـ أو ربما، أنها عوامل محفزه للتنفيذ ،  أكبر إيراد ممكن   منتجاتهم بأعلى سعر ممكن؛ وجنى     نقص ل

  . فى إمداد الارشاد التقليدى بالمعلومات التسويقيةواضح
العمليـات  ب  المتعلقـة  معلومـات لكما أظهرت النتائج أن تنفيذ شباب الزراع كان أوضح ل         

ووفرة المعلومات عنها مـن الارشـاد      ، بما يفسر ذلك قدرتهم على تنفيذها     رو،  المختلفة لزراعيةا
كمـا أن   ، نوعـا فنيةوهى  تربية الدواجن والخدمات البيطرية  تنفيذ معلومات  ثم، التقليدى والآباء 

 قـد   ،وإمكانية الرجوع للمعلومات على وسائل التواصل أثتاء التنفيـذ        ، وفرة الصور والفيديوهات  
ويدعم ذلـك أن أغلـبهم      ، داتثم أظهرت النتائج تقدم ترتيب تنفيذ المبحوثين للتعاق       ، ييسر التنفيذ 

وهى محاصيل تـصديرية ذات إشـتراطات       ، عطرية ومحاصيل الخضر  يزرعون نباتات طبية و   
  .وأربحية عالية

والتـشريعات  ، ثم جاءت طرق مكافحة الآفات وأسعار المبيدات ومصادر الحصول عليها         
جاءت علـى   ، وعلامات نضج المحصول  ، وتربية الماشية والأغنام والماعز   ، لزراعية وقوانينها ا

وهذا مؤشر لقلـة عـدد رؤوس الماشـية والأغنـام           ، التوالى فى ذيل قائمة تنفيذ المبحوثين لها      
كما أن التشريعات الزراعية    ،  للنساء بالريف   عادة وتترك تربيتها ، والماعز التى يربيها المبحوثين   

 لأعمال مكافحة الآفات بقدر كبير من الإحتياط        يلزم نفى حي ، م يتعرض لها بعد المبحوثين    ربما ل 
  .قد يلجأ فيه المبحوثين بدرجة أكبر للإرشاد التقليدىو، ودقة التنفيذ والأداء، والتأكيد

لمعلومات الزراعية المعروضة على وسائل التواصل لمبحوثين لاتنفيذ  تحديد مستوى - ب
    : اعىالاجتم

 توزيع المبحوثين حسب مستوى تنفيذهم للمعلومات الزراعية المعروضة علـى وسـائل    .7    جدول  
  التواصل الاجتماعى

توزیع المبحوثین حسب مستوى تنفیذھم للمعلومات   م
  الترتیب  ٪  عدد  الزراعیة المعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى

  1  76  38  درجة )  78  - 61(  تنفیذ عالى          1
  2  12  6  درجة)  60   - 43(  تنفیذ متوسط       2

  3  12  6  درجة)   42  -  26( تنفیذ منخفض      
    100  50           المجموع

  86= ن                    

 المعلومات الزراعية المعروضة على وسائل      أن مستوى تنفيذ  ) 7(  بيانات جدول   من تضحي
نـسبتهم  ث أرباع المبحوثين يقليل وبلغـت       لأكثر من ثلا   ى عاليا كان مستو  ،التواصل الاجتماعى 

ومثلهم فى المـستوى المـنخفض لتنفيـذ        ، فى المستوى متوسط  منهم   ٪6نسبة  بينما كان   ، 76٪
أى أن هذه النسبة من شباب الزراع المنفذين  للمعلومات          ، الوسائلالمعلومات الزراعية على تلك     

  .منتها المرحلة الأخيرة للتبنىتض، اصل الاجتماعىالزراعية المعروضة على وسائل التو
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وتشير هذا النتائج إلى أن نوعية المعلومات الزراعية المنفذة تنحى صوب الإرشاد الخاص             
أنـه الـسعى نحـو      ، وتركز على الأسعار والمعلومات التسويقية    ، بالشركات التجارية ومنتجاتها  

على وسائل التواصـل    ومنظمة    بصورة كافية  أو ربما لأن الإرشاد الحكومى غير متواجد      ، الربح
أنه إذا كان الأمر كذلك بالنسبة لتنفيذ شباب الزراع للمعلومات الزراعية فى حقولهم             ، الاجتماعى

فمن الممكن توظيف وسائل التواصل الاجتماعى فى العملية الإرشادية الزراعية          ، أو حقول ذويهم  
  . بصورة مدروسة وأكثر مهنيةبإعتبارها مدخلا مناسبا لإرشاد شباب الزراع 

 فى التوافق بـين ترتيـب نوعيـة          نسبية  وجود تفاوتات  6، 4، 2يلحظ من نتائج جداول     
 كانـت وجهـة نظـرهم تقـول         وبين من ، تياجات المعرفية منها  المعلومات الزراعية لذوى الإح   

 ـ    ف، ا تلك المعلومات الزراعية   وبين الذين نفذو  ، بكفايتها ات الطـرق   نجد أن الإحتياجـات لمعلوم
بينما فى تنفيذها كانـت     ، ونالت فى كفايتها الترتيب الثالث    ، المناسبة للتخزين نالت الترتيب الأول    

 فـى حـين أن الإحتياجـات        لأنه لا تنفيذ دون إشباع معرفـى        وهذا منطقى  ،فى الترتيب الرابع  
نالـت الترتيـب    وفى كفايتها   ، لمعلومات نوع التربة الزراعية ومشاكلها كانت فى الترتيب الثانى        

أو لعـدم  ، ربما ترجع لعدم الثقـة الكافيـة فيهـا      ، فيذها نالت الترتيب السادس   بينما فى تن  ، الأول
  .مناسبتها مع المساحات الصغيرة أو مع إمكانيات الزراع

؟ يمكـن    بين الإحتياجات المعرفية والكفاية والتنفيذ     ويفرض هذا تساؤلا لماذا هذه التفاوتات     
خاصة أن  ،  والمادية لأغلب المبحوثين   أمور هى ضعف القدرات الأقتصادية    إرجاع ذلك إلى عدة     

إختلاف مستويات تعرضهم   و، ات ثقتهم ا أن تذبذب مستوي   كم، بعض المبحوثين يعملون مع ذويهم    
 نـسبة كبيـرة مـن       تـاج حمـا ي  ودائما  ، نقص خبراتهم وتباين و ، صادر المعلومات الزراعية  لم

وربما عدم مناسبة وواقعية كثير من المعلومات       ، وتحسين فهمها المبحوثين لتأكيد تلك المعلومات     
أو أن نظرة البعض لكل مستحدث جديـد       ، الزراعية المعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى     

أو ربما لأن دخل بعض المبحوثين هى كل دخله الـذى           ، تقابل بقرار مسبق من التروى والحيطة     
  .يتحصل عليه له ولأسرته

:ات الوسيطةالمتغير: ثالثا  
ضة علـى وسـائل      تحديد مستوى تعرض المبحوثين لمصادر المعلومات الزراعية المعرو        -1

 :التواصل الاجتماعى

 علـى    المعروضة  توزيع المبحوثين حسب مستوى تعرضهم لمصادر المعلومات الزراعية        .8 جدول   
  وسائل التواصل الاجتماعى

 المعلومات كفاية   المعرفيةالإحتياجات
  الزراعية

تنفيذ المعلومات 
  الزراعية

  مستوى تعرض المبحوثين للمعلومات الزراعية  م
  ٪  عدد  ٪  عدد  ٪  عدد  معروضة على وسائل التواصل الاجتماعىال

  66  33  55,81  48  42,99  49  درجة)   47   - 33(  مستوى تعرض متوسط   1
  34  17  44,19  38  57,01  65  درجة ) 32  -  20( مستوى تعرض منخفض   2

  100  50  100  86  100  114  المجموع  
   50= ن                    86 =ن                   114=   ن                استمارة الاستبيان         : مصدر البيانات   

درجات الكلية لمـستوى اسـتجابات      إلى أن توزبع ال   ) 8(تشير البيانات الواردة فى جدول      
 ،المعروضة على وسائل التواصل الاجتمـاعى     لومات الزراعية    للتعرض لمصادر المع   المبحوثين

 من الذين يروا    ٪44,15  ونسبة ، ذوى الإحتياجات المعرفية   من المبحوثين  ٪57,01 نسبة   كانت
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 من المبحوثين الـذين     ٪34 ونسبة   ،بكفاية تلك المعلومات الزراعية لإشباع الإحتياجات المعرفية      
نـسبة  فـى حـين أن      ،  تعرض مـنخفض   مستوى تحت   يندرجون جميعا ، نفذوا تلك المعلومات  

 من المبحوثين الذين يـروا      ٪55,81  ونسبة ، ذوى الإحتياجات المعرفية   من المبحوثين  42,98٪

 من المبحوثين الذين    ٪66 كما أن نسبة     ،بكفاية المعلومات الزراعية لإشباع الإحتياجات المعرفية     
 ـ تحـت    يندرجون، نفذوا بعض تلك المعلومات الزراعية     لمـصادر   توسـط  تعـرض م   ستوىم

                       .المعلومات الزراعية المعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى
يلحظ من النتائج ميل أغلب المبحوثين لتعرض متوسط لمـصادر المعلومـات الزراعيـة              

 ـ، وكلما إنتقلنا من ذوى الإحتياجات المعرفيـة ، المعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى    ى إل
والعكـس  ، تزداد نسبة التعرض فى المستوى متوسـط      ، ثم إلى الذين نفذوها   ، الذين يروا بكفايتها  

ويعنى هذا أنه كلما زاد مستوى تعرض المبحوثين للمعلومـات      ، تعرض منخفض التماما لمستوى   
وهـو  ، كلما إزداد إسـتعدادهم لتنفيـذها     ، الزراعية المعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى     

  .يعنى تغيرا سلوكيا واضحا و،ثم التنفيذ،  إتجاه إيجابى من إشباع معرفى إلى تكوينإنتقال
ووفقا للنظريات الإدراكية فى الأتصال فأن التنافر المعرفى يقل بزيادة تعرض المبحـوثين            
، للمعلومات الزراعية المعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى؛ نتيجة تعرضـهم الإنتقـائى           

  .وحدوث التوازن المعرفى، كون هاما فى تحديد مدى كفاية تلك المعلوماتالأمر الذى قد ي

 تحديد مستوى ثقة المبحوثين فى إمكانية تنفيذ المعلومات الزراعيـة المعروضـة علـى               -2
  :وسائل التواصل الاجتماعى

لمعلومات الزراعية المعروضـة    إمكانية تنفيذهم ل   توزيع المبحوثين حسب مستوى ثقتهم فى        .9جدول  
  على وسائل التواصل الاجتماعى

ذوى الإحتیاجات 
  المعرفیة

ذوى كفایة 
  المعلومات الزراعیة

المنفذین للمعلومات 
  الزراعیة

مستوى ثقة المبحوثین فى إمكانیة تنفیذھم   م
للمعلومات الزراعیة المعروضة على وسائل  

  ٪   عدد  ٪    عدد  ٪   عدد  التواصل الاجتماعى
  54  27  38,37  33  41,23  47  درجة       )  78 -61 ( مستوى ثقة عالى         1
  32  16  39,53  34  30,70  35  درجة)  60 -43( مستوى ثقة متوسط       2
  14  7  22,10  19  28,07  32  درجة)  42 -26( مستوى ثقة منخفض      3

  100  50  100  86  100  114  المجموع  
50 = ن                  86 = ن                  114 = ن                           الاستبيان استمارة: المصدر               

 

 الزراعيـة  للمعلومات تنفيذهم إمكانية فى ثقتهم حول مدى  للمبحوثين مباشر سؤال وبتوجيه
 ـن توز كـا  وذلك بصورتها الحالية  ، الاجتماعى التواصل وسائل على المعروضة  ـ ي درجات ع ال

  :كما يلى) 3(بيانات الجدول رقم على النحو الذى توضحه ، لمستوى استجابات المبحوثين

 درجات مستوى استجابات المبحـوثين    ع  يإلى أن توز  ) 9(تشير البيانات الواردة فى جدول      
 ،المعروضة على وسـائل التواصـل الاجتمـاعى   لمعلومات الزراعية ل تنفيذهم ثقتهم فى إمكانية  ل

 من الذين يروا بكفاية تلك      ٪38,37  ونسبة ،ذوى الإحتياجات المعرفية  من   ٪41,23 نسبة   كانت

نـسبة  فى حين أن    ، ثقة عالى  مستوى تحت   يندرجون،  من الذين نفذوها   ٪54 ونسبة   ،المعلومات

 ، من الذين يروا بكفاية تلك المعلومات      ٪39,53  ونسبة ،ذوى الإحتياجات المعرفية  من   30,70٪

بينمـا كانـت نـسبة    ، توسـط  مقةث مستوى تحت يندرجون،  من الذين نفذوها  ٪32وأيضا نسبة   
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 ، من الذين يروا بكفاية تلك المعلومات      ٪22,10  ونسبة ،ذوى الإحتياجات المعرفية  من   28,07٪

  .ثقة منخفض مستوى تحت يندرجون،  من المبحوثين الذين نفذوها٪14وأيضا نسبة 
 وبالنظر إلى نتائج الجدول السابق يتضح أن نسب المبحوثين فى مستوى الثقـة متوسـط               

إلـى  ، وذلك كلما إتجهنا من ذوى الإحتياجات المعرفيـة      ، ومنخفض يغلب عليها إنخفاض متدرج    
ويتمايز الأمـر  ، إلى الذين نفذوها، الذين يروا بكفاية المعلومات الزراعية لإشباع تلك الإحتياجات 

علومات حيث يرتفع بدرجة واضحة بالنسبة للمبحوثين الذين نفذوا الم        ، بالنسبة لمستوى الثقة عالى   
والذين يتسمون بتعرض أعلى لمصادر المعلومات الزراعية المعروضة على وسـائل           ، الزراعية

وبالتالى يزداد إطمئنانهم   ، كما يتسمون بقدرات إقتصادية وإجتماعية أفضل     ، التواصل الاجتماعى 
 ـ   " أليكسس تان "وتتفق تلك النتائج مع مايراه       ،لتلك المعلومات  ى تقنـع  بأن الثقة أحد العوامـل الت

وتعكس تلك النتائج إتساقا ما     ، )175: 2010،والسيد، مكاوى( الجمهور بما يقدم له من المرسل       
 .حيث تنخفض نسبة الأفراد كلما تقدمنا فى مراحل التبنى، مع مراحل التبنى

 الزراعيـة  للمعلومـات  تنفيـذهم  إمكانية فى ثقة المبحوثين  فى طفيفا إرتفاعا النتائج وتبين
، تلك الوسائل ل هماستخدام طول فترة  هذا وقد يفسر ، الاجتماعى التواصل وسائل ىعل المعروضة

،  ربما يخلق هذا تذكرا وفهمـا أحـسن        ،وزيادة متوسط تعرض أغلبهم لتلك المعلومات الزراعية      
أى تكرار عرض المعلومـات بطـرق وأسـاليب     ، كما يفسر ذلك التكرار وهو أحد مبادئ التعلم       

 بالمبحوثين نحو الإطمئنـان      تأخذ تؤدى لآلفه ، ع للمعلومات المعروضة  وإمكانية الرجو  ،متنوعه

 -494: 1978، رشـتى ( ويتفق هذا مع ما تراه رشتى       ،  وقد يخلق هذا إحتياجات جديدة     ،والثقة

تلك المعلومات الزراعية المعروضة علـى وسـائل        كما أن جنى المبحوثين لثمار تطبيق      ،)500
 .تنفيذها إمكانية فى الثقة  لزيادة واعث جديدةكانت بربما ، التواصل الاجتماعى

  :التوصيات
  : أمكن إستخلاص التوصيات التالية،فى ضوء النتائج السابقة والتى أسفر عنها هذا البحث

إمداد شباب الزراع على وسـائل التواصـل    زيادة  على جهاز الإرشاد الزراعى   يعمل   -1
ت المعرفية الملحة منها خاصة المتعلقـة بتخـزين         الاجتماعى بالمعلومات الكافية لتلبية الإحتياجا    

  .والأسعار والتسعير، والأسمدة والتسميد، ومشاكل التربة الزراعية، المنتجات الزراعية

لزراعيـة فـى ضـوء دورهـا        لـشركات ا   ا  وبين  وزارة الزراعة  التنسيق بين زيادة   -2
، المتعلقـة بمنتجاتهـا   ة  خاصتوفير المزيد من المعلومات بصورة مستمرة ومتجددة        ل، الإرشادى

  .على صفحاتها بوسائل التواصل الاجتماعى، وأماكن توزيعها وأسعارها

وسـائل التواصـل    ب  صفحاته  عبر تزويد شباب الزراع  برشاد الزراعى    جهاز الا  م قيا -3
 تـصديرها   نباتات الطبية والعطرية ومواصـفات    بالمعلومات الكافية عن الدواجن وال    الاجتماعى  

  .وأسواقها

دقيقة ومحدثـة   بصورة  زراعية  المعلومات   الزراعية والبحثية لل    الجهات وفير كلا من   ت -4
وتـشجيعهم  ، وذلك على صفحاتها بمواقع التواصل الاجتماعى لزيادة ثقة شباب الزراع         ، ومناسبة

  .على تبنيها

 على وزراة الزراعة زيادة عدد صفحاتها على وسائل التواصـل الاجتمـاعى لتقـديم         -5
وحـثهم علـى   ، عية ارشادية معتمدة ومنظمة لشباب الزراع بصورة أوسع وأفضل    معلومات زرا 

  .تبنيها
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 مـصادر المعلومـات      بـين  تنـسيق مطالبة بسرعة صياغة عملية لل     وزارة الزراعة    -6
  .الزراعية بوسائل التواصل الاجتماعى على المستوى المحلى

  مراجعال
 ودورها فى التحولات المستقبلية من القبيلـة         وسائل التواصل الاجتماعى   .)2014(جمال سند   ، السويدى
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The Knowledge Needs of Young Farmers from the Agricultural 
Information Presented on Social Media in Some Villages of Assiut 

Governorate 
 Abdel Nasser Mohamed Fath el bab  

H.I.C.E in Assiut 
Summary  

This research mainly aimed to identify the knowledge needs of young 
farmers from agricultural information presented on social media, and also aimed 
to identify the level of their exposure to sources of information on these means, 
and also to identify the extent of the confidence of young farmers in the 
possibility of implementing this information, as well as to identify its sufficiency 
To satisfy their knowledge needs, and finally, this research aimed to identify the 
extent to which young farmers implement agricultural information presented on 
social media.                             

The sample size was determined by the snowball method, which is a 
deliberate sample of 200 young farmers, of whom 114 are respondents with 
cognitive needs, among them 86 respondents believe that the information is 
sufficient to meet those needs, 50 respondents have implemented that 
information, and accordingly the respondents were distributed according to the 
percentages of their presence In the villages of the research, 37 respondents in 
the village of Bahij, 53 respondents in the village of Deir al-Jandala West, and 24 
respondents in the village of Saraqna, representing a sample of young farmers 
with knowledge needs of agricultural information presented on social media, and 
their percentage is 5.69% of the total holders of 2003 holders, based on the 
records of 2 services in the agricultural units for the year 2019 in those villages.  

The data of this research was collected in a personal interview with young 
farmers who use social media and have cognitive needs from the agricultural 
information presented to them, by means of a questionnaire form previously 
prepared, and reviewed after conducting an initial questionnaire on 15 young 
farmers in the village of Nazlat Baqour, and the appropriate modifications were 
made. The form is valid in its final form for data collection, and achieves the 
objectives of the research, and the data was collected during the period from 
November 2019 to January 2020, and the data was quantitatively processed, to be 
suitable for data analysis using the SPSS program for statistical analysis, and 
frequencies and percentages were used in presenting the results.                     
The most important results of this research were: 

1- There is a discrepancy in the distribution of respondents from young 
farmers with knowledge needs of agricultural information presented on social 
media. It was found that the level of their needs was average for 55.26%, and low 
for 44.74% of them, while the level of their exposure to agricultural information 
sources was For 57.01%, a low and an average of 42.99%, and the distribution of 
their confidence in the possibility of implementing that information was high at 
41.23%, at an average of 30.70%, and low at 28.07%.                                                                
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  2-There is a discrepancy in the distribution of respondents from young 
farmers who see the adequacy of the agricultural information presented on social 
media. It was found that the level of adequacy was average for 56.98%, high for 
29.07%, and low for 13.95% of them, while it was the level of their exposure to 
agricultural information sources was an average of 55.81%, medium and low of 
44.19%, and their distribution of confidence in the possibility of implementing 
that information was an average of 39.53%, average of 38.37%, and low of 22.  
3- There is a discrepancy in the distribution of respondents from young farmers 
who implemented agricultural information presented on social media. It was 
found that the level of implementation was high for 76%, average for 12%, and 
low for 12%, while the level of their exposure to agricultural information sources 
was for a percentage of 66% average, 34% low, and the distribution of their 
confidence in this information was high for 54%, average for 32%, and low for 
14%. 


