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  الملخص

ة   على  التعرف استهدف البحث بشكل رئیسى: بعض الدوافع الاجتماعیة والاقتصادیة والثقافی
ى ب     دى الشباب الریف اعى ل د   محافظة لاستخدام وسائل التواصل الاجتم وادى الجدی ذ   ،ال ا ولاجراء ه

ات    ،بطریقة عشوائیة  من مراكز المحافظة م أختیار قریة من كل مركزت البحث ع البیان م جم ن   وت م
ن  ٢٤٢ باب م ى  الش ة   الریف ة العمری ى المرحل نه ٣٤ -١٨ ف ة     س تبیان بالمقابل تخدام الاس باس

تخدام    م اس یة، وت رض       الشخص ك لع رجح وذل ط الم رارى والمتوس ع التك ة والتوزی ب المئوی النس
ب    انات البحثیة،ووصف البی اى  وكما أستخدم معامل إرتباط سبیرمان للرت ع ك ق    مرب ومعامل التواف

د  ث   لتحدی رات البح ین متغی ة ب طة  العلاق حت ال، SPSSبواس یه   ائجنتوأوض دوافع النفس أن ال
والترفیهیة لاستخدام الشباب لوسائل التواصل الاجتماعى جاءت فى المرتبه الأولى بمتوسط مرجح  

دره   ط      %٤٤,٢ن وأ ٢,٤٨ق م متوس توى دوافعه وثین مس ن المبح ل   لأ م ائل التواص تخدام وس س
اعى،  لبیة لاوأن الاجتم ار الس تخدام الآث دیة  س حة الجس ى الص اعى عل ل الاجتم ائل التواص وس

دره        رجح ق ط م ى بمتوس ه الأول ى المرتب اءت ف یة ج عأن و، ٢,٥٤والنفس باب دواف ت  الش ارتبط
ل  اً بك اً موجب ن در ارتباط ة الانم افى،  ج اح الثق دة   فت رة، م هرى للأس دخل الش تخدامال دد الاس ، ع

الباً بالسن،    إرتباطاً الدوافعإرتبطت تلك وساعات الأستخدام، درجة ثقة المبحوثین بتلك الوسائل،  س
  تكالیف الاستخدام الشهرى. ،الحالة التعلیمیة للمبحوث

  .الجدید الوادى محافظة ،لریفى، الشباب اوسائل التواصل الاجتماعى الدوافع، :ةالكلمات الدال
  

  المقدمة
ل   ١٧٩٢فأستخدم التلغراف عام  بین الأفرادل التواصل یهناك العدید من المحاولات لتسه لنق

ى مر     و .Ritholz,2010:1)( مسافات طویلهواستقبال الرسائل عبر  ة عل تطورت الشبكات الاجتماعی
ن   استخدام الهاتفودیث الرقمیة فى العصر الح أستخدم الوسائطأن السنین إلى  خلال الخمسینیات م

ي   خلال الستینیاتون الماضي القر د الإلكترون اً     شهد الجمهور ظهور البری ت متاح ن الإنترن م یك  ول
  . (Edosomwanm et al., 2011:3; Carton, 2009:1)١٩٩١للجمهور حتى عام 

ن أحدث منتجات تكنواو         ت م ر الانترن اعى عب ا الاتصالات   وتعد وسائل التواصل الاجتم جی
وأكثرها شعبیة،  مما جعل العالم قریة كونیة تنتقل فیها المعلومات إلى جمیع أنحاء الكرة الأرضیة    

المعاصر، ولا شك أن  فى أجزاء من الثانیة، ولذا فهى تعد واحده من أكثر عوامل التغیر فى عالمنا 
ات المك        راد والمؤسس ى الأف ر عل ا المباش ا تأثیره رات له ذه التغیی هیرى،   ه ات (الش ة للمجتمع ون

٢: ٢٠١١.(  
ة  ام  وتشیر الاحصاءات العالمی ا  ٢٠٢٠لع ى مؤشرات الاتصالات وتكنولوجی ات المعلوم ال

الى   على النحو غ الت الي  بل ي  المشتركین  إجم اتف  ف ول  اله ون  ٨١٥٢ المحم الي  ،مشترك  ملی  وإجم
ي  المشتركین  اتف  ف ت  اله ون  ٩١٥ الثاب غ    ملی ى حین بل دد  ، ف ت الإ مشتركي ع ون  ٣٩٦٩ نترن  ملی

         . (ITU,2020:1)مشترك
یر و ات( تش ا المعلوم الات وتكنولوجی الات  )١: ٢٠٢١وزارة الاتص رات الاتص ى مؤش  ال

ة   ة مصر العربی ات بجمهوری ات المعلوم ام   وتكنولوجی غ  ٢٠٢١لع الى: بل ى النحو الت الي  عل  إجم
ي  المشتركین  اتف  ف ول   اله ون  ١٠١,٢المحم و ش    مشترك  ملی دل نم الي و، %٠,٢٧ هرىبمع  إجم
ون  ١١,٠٨ الثابت الهاتف في المشتركین و شهرى      مشترك  ملی دل نم غ    ٢,٢٣بمع ى حین بل %، ف
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دد   ت  مشتركي ع ق  عن  الإنترن اتف  طری ول  اله ون  ٦٢,٦٦ المحم و شهرى     مشترك  ملی دل نم بمع
   .١,١بمعدل نمو شهرى  وصلة ملیون ٩,٦٧ السرعة فائق الإنترنت وعدد وصلات، %٤,٢٧
 ة البحثیةالمشكل

ل           دة عوام راً لع وم نظ د ی اً یع اعى یوم ل الاجتم ائل التواص ى وس باب عل ال الش زداد اقب ی
ت تشكل          ذه الوسائل بات ا أن ه ذه الوسائل، ومنه ة له وأسباب منها الخصائص الفنیة السهلة والممتع

وفره     ا لا ت تخدمیها م ائل لمس ذه الوس دم ه ث تق ه، حی ار والترفی ات والاخب دراً للمعلوم ائل مص وس
  ).١: ٢٠١٨التقلیدیة ومنصات التعبیر الأخرى(حمدى، الاعلام 
ا   ة أن  كم اءات العالمی یر الاحص خص  ٣,٧٨تش ار ش تخدمون ملی ائل یس ل  وس التواص

ن         ٢٠٢١عام   فى جمیع انحاء العالم الاجتماعي ا یقرب م ى م دد إل ذا الع ع ه ومن المتوقع أن یرتف
ام   ٤,٤١ ى ع ار ف ن وأن  )(٢٠٢٥Statista, 2021 aملی رب م ا یق ط  ٢,٨٥م تخدم نش ار مس ملی

الم  ولذلك یعد أكبر ٢٠٢١عام وأن شهریاً للفیس بوك   Statista, 2021شبكة اجتماعیة في أنحاء الع
b)(.  

اعي    ٤٩أن وتشیر الاحصاءات  ى جمهورة مصر    ملیون مستخدم لوسائل التواصل الاجتم ف
ام  ى ع ة ف بوك  ٤٧أن و (Datareportal, 2021) ٢٠٢١العربی تخدمون الفیس ون یس  ,Statistaملی

2021 c)(. ة و اعي وان بیئ ل الاجتم ائل التواص دمات   غتت س ات وخ دیم منص تم تق تمرار وی ر باس ی
ع     و(Lomborg, 2015 :2)  جدیدة بوتیرة سریعة ي جمی راد ف هي ظاهرة غیرت تفاعل وتواصل الأف

الم اء الع ك  .أنح ع ذل ال  وم ب الاتص ن جوان د م ى العدی رت عل ال أث ى الأعم ر عل ا أث البشري، مم
 Edosomwan)(أصبحت الشبكات الاجتماعیة ممارسة یومیة في حیاة بعض المستخدمینو التجاریة

et al., 2011 :2. 
ى  إ  Chew et al. (2016: 727) أشارقد و ات    لى أن استخدام الشباب الریف ا المعلوم لتكنولوجی

اً   صفة خاصة ب التواصل الاجتماعى وسائلبصفه عامة و والاتصال اً إیجابی ه جانب و   ل ى ت ر رأس یفف
ى عملی     ذا ف م تسخیر ه ة اذا ت ال البشرى للمؤسسات الریفی باب الم ولاء الش یم له دریب والتعل  ،ة الت

  .  للأفراد والروحیة والعقلیة الجسدیة الصحة على ریثأتال یتمثل فى سلبیاًاً جانبو
ما هى   لإجابة على التساؤلات التالیة:ومن هذا المنطلق وبشكل أكثر تحدیداً سیحاول البحث ا

ة باستخدام المبحوثین لو   النواح اعى    سائل ى المتعلق ة البحث،   التواصل الاجتم ع    بمنطق ا هى دواف م
لبیة  ماهى التواصل الاجتماعى بمنطقة البحث،  لوسائل استخدام الشباب الریفى ار الس ستخدام  لا الآث

ل  ائل التواص وث وس ر المبح ة نظ ن وجه اعى م ة  ، ینالاجتم ة العلاق ى طبیعی ا ه رات م ین المتغی ب
ة  تخدام ال دووالمدروس ع اس باباف ائل ش اعى و  لوس ل الاجتم ة    التواص ة العلاق ى طبیعی ا ه ین م ب

 .لوسائل التواصل الاجتماعى شبابستخدام الو الآثار السلبیة لاالمتغیرات المدروسة 
 اهداف البحث:

ى  ى للبحث ف دف الرئیس ل اله ة یتمث دو دراس ض ال ةبع ة  افع الاجتماعی  والاقتصادیة والثقافی
ن خلال   ، الوادى الجدید محافظةبلدى الشباب الریفى  وسائل التواصل الاجتماعىلاستخدام  وذلك م

  الأهداف الفرعیة التالیة:
اعى   وسائل استخدام المبحوثین ل  بعض النواحى المتعلقة بالتعرف على  -١ ة   التواصل الاجتم بمنطق

 .البحث
 .التواصل الاجتماعى بمنطقة البحث لوسائل الشباب الریفىخدام تاس دوافع تحدید  -٢
 .التواصل الاجتماعى بمنطقة البحث وسائلل شباباستخدام التحدید الأهمیة النسبیة لدوافع  -٣
رف -٤ ى  التع ض  عل لبیة لا   بع ار الس تخدام الآث باب  س اعى    لالش ل الاجتم ائل التواص ة  وس بمنطق

 .البحث
 الاجتماعى.التواصل  وسائلل شبابال ستخداما ودوافعمدروسة المتغیرات التحدید العلاقة بین  -٥
ة و   -٦ رات المدروس ین المتغی ة ب د العلاق لبیة تحدی ار الس تخدام اللا الآث بابس ائل ش ل لوس  التواص

   الاجتماعى.
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  أهمیة البحث
ث   -١ ة للبح ة النظری ن الأهمی وع   تكم ى موض ث ف ه یبح ى كون وره  ف اهره متط بح ظ أص

ره   رعه كبی ه بس ى ظومتنامی تخدام اهرة وه اعى أس ل الاجتم ائل التواص دد   وس د ع ى تزای الت
  .مستخدمیها فى الأونه الأخیرة

ى للبحث     -٢ ب التطبیق ى      یتضح الجان ع أستخدام الشباب الریف لال الكشف عن دواف ن خ م
ن وسائل الاعلام الأخرى     لوسائل التواصل الاجتماعى بدلاً ام   م رار ا صانعى أم الى العمل    لق وبالت

ن أن تسهم    ور فى هذه الوسائل وتوفیر الموضوعات التى تهم الشبابعلى معالجة القص ومن الممك
لبى لوسائل التواصل           ن الس ى تحسین الاستخدام الایجابى والحد م النتائج التى یصل الیها البحث ف

اعى ایا         اوإض الاجتم ع قض ل م ى التعام ة ف س علمی ى أس ة عل تراتیجیات مبنی م اس ة لرس فه مهم
 .صر الاعلام الجدیدومشكلات الشباب فى ع

   الإطار النظرى
ت   رتع ى الإنترن تندة إل ات المس ن التطبیق ة م ا "مجموع اعي بأنه ل الاجتم ائل التواص ف وس

ى الأسس     د عل ب   التي تعتم ة للوی ة والتكنولوجی وى      الأیدیولوجی ادل المحت ي تسمح بإنشاء وتب ، والت
ى  Dollarhide(2021:1) یشیرو . (Husin and Hanisch,2008:2656)المستخدمالذي ینشئه  وسائل   ال

ن خلال      الاجتماعى لالتواص ات م ار والمعلوم بانها تقنیة قائمة على الكمبیوتر تسهل مشاركة الأفك
  بناء شبكات ومجتمعات افتراضیة.

یر و لاًیش ن  ك واع Lutkevich and Wigmore (2021:1)م ة أن ى أربع ائل  ال یة لوس رئیس
ة الوسائل كات شب النوع الأول: الاجتماعى لالتواص اس   . (Social Networks) الاجتماعی یستخدم الن

ار          ات والأفك ادل المعلوم بعض وتب ع بعضهم ال ذه الشبكات للتواصل م ل  ه وع  ، .Linked In  مث الن
وى   : شبكات مشاركة الوسائطالثانى:  ى المحت ال    تركز هذه الشبكات عل ى سبیل المث ،  YouTubeعل

دیو ا     اطع الفی ول مق ل ح ون التفاع تخدمون  ویك ئها المس ي ینش ث:  ،لت وع الثال دوین   الن بكات الت ش
و    :الاجتماعى ه   وهي التي تسمح للمستخدِم بنشر محت ین خاص ب ى   ى مع ث یلق ك الم ، بحی وى  ذل حت

 الوسائل هي  :شبكات المراجعة النوع الرابع: ،شاهدونهعلاً من قِبل المستخدِمین الآخرین الذین یتفا
تج    التي تعرض معلومات متعلقة بخدمة  ذلك المن أو منتج معین لمعرفة آراء المستخدِمین الآخرین ب

   أو تلك الخدمة.
اف ا أض لاً  كم نك كلین  :Haenlein and Kaplan(2010 (64-62 م ل  ش ائل التواص لوس

اب الافتراضیة    هى: الاجتماعى و ث          :عوالم الألع اد حی ة الأبع ة ثلاثی وم بتكرار بیئ هي منصات تق
ون           یمكن للمستخدمین الظهور في ا یفعل بعض كم ع بعضهم ال شكل تجسیدات شخصیة والتفاعل م

ة  اة الواقعی ي الحی ة افتراضیة و ف ر وأن    :عوالم اجتماعی ة أكب ار سلوكهم بحری كان باختی تسمح للس
  .یعیشوا حیاة افتراضیة مماثلة لحیاتهم الحقیقیة

اعى تتم     أن خصائص   Manning (2014:1158) وضح وی ل  شبكات وسائل التواصل الاجتم ث
اً  كونها فى  ن المنص   نوع ة،  اتم و            الرقمی ا ه یس كل م ك ل ع ذل ة. وم ة أو ثابت سواء كانت محمول

اعي      د       و، رقمي هو بالضرورة وسائل التواصل الاجتم ي تحدی اك سمتان مشتركتان تساعدان ف هن
اعي:   ل الاجتم ائل التواص ى:   وس مة الأول كال     الس بعض أش اعي ب ل الاجتم ائل التواص مح وس تس

ف تعریف   و المشاركة  اء مل ة التفاعل بیسمح   ىیجب إنش ة:  ،إمكانی مة الثانی ا   الس ع طبیعته یاً م تماش
ن أن یكون  التشاركیة   ع الأصدقاء  یمك ذا التفاعل م دد    ه ع أشخاص ج ارف أو م ة أو المع أو العائل

  .یشاركونهم اهتمامات مشتركة أو حتى دائرة معارف مشتركة
ا أشار    لاً كم ن   ك اك     Lutkevich and Wigmore (2021:1)م ى أن هن ات  إعل وسائل  لیجابی

وى       رؤیة المستخدم:وهى:  الاجتماعى لالتواص ار أو المحت ادل الأفك تتیح للأشخاص التواصل وتب
هولة ات   ،بس ال والمنتج ویق الأعم ور:  ، تس اء الجمه ث بن اعد حی ك التس ال تل ائل رواد الأعم  وس

  .هموالفنانین على بناء جمهور ل



Doi: 10.21608/ajas.2022.104771.1060  
 http://ajas.journals.ekb.eg/                                                                      ٢٠٢١،طارق محمد أحمد حسین  

 212

د أشار   ى    Mitchel(2014:1) وق لبیة  ال ار الس و    ل الآث ى النح اعى عل ائل التواصل الاجتم وس
اك الخصوصیة   ،مشاركات مسیئة ، التضلیل ،الاستقطاب، كل الصحة العقلیةامش التالى: ق   ،انته القل

  ونقل تعبیرات غیر مرتبطة بالمشاعر. الأشخاص بعضهم البعضمقارنة  ،والاكتئاب
  :الاجراءات البحثیة

  اتباع الخطوات التالیة: لاجراء هذا البحث تم
  تحدید المجال الجغرافى: :اولاً

ذا البحث    تم ى  اجراء ه م          ف د وهى أحد محافظات الحدود، وت وادى الجدی اجراء  محافظة ال
لاط و  ز المحافظة وهما: الخارجة البحث على جمیع مراك ة وب اریس و والداخل رة ب ار   الفراف م أختی ، ت

ة   ائیة وكانت اقریة من كل مركز بطریقة عشو الاتى قری د السلام عارف   لقرى ك ن الخارجة،   عب  م
اریس م  الفاخورةقریة  ،من بلاطذخیرة قریة  ،من الداخلة الشیخ مفتاح قریة ة   ،ن ب د   قری عائشة عب

    من الفرافرة.   الرحمن
  ثانیا: تحدید المجال البشرى:

ى الشباب  قا - ى  تصر البحث عل ة (   الریف ة العمری دیهم عضوی   ) سنه ٣٤ : ١٨بالفئ ى  ول ه عل
ائل اعى   وس ل الاجتم ذلك التواص ات   وك ر الفئ ارهم أكث تخدمیباعتب ات  نالمس ا المعلوم  لتكنولوجی

دد الشباب   ولتحدید حجم العینةوالاتصالات  ة بمركز      تم حصر إجمالى ع ن ذوى العضویة العامل م
  .)٦٤١(؛ حیث بلغ عددهمالبحثالشباب بقرى 

ة       تم تحدید حجم العینة بمعلومیة حجم الشاملة  - ة بمعلومی م العین د حج بإستخدام جداول تحدی
املة   م الش انحج ى ومورج ا ،)Krejcie and Morgan, 1970(لكریجس غ  وبم املة بل م الش أن حج

م الع  مبحوث  "٦٤١" ة  یفحج ى   مبحوث  "٢٤٢صبح " ین ع      خمسة ، موزعة عل ا یتناسب م رى بم ق
ع البحث، وذل     المبحوثین عدد  ى مجتم الى"   بكل قریة وبنفس نسب تواجدهم ف ى النحو الت ، ٥٧ك عل
اح   ،السلام عارف عبدلقرى مبحوث "  ٥٥، ٢٠، ٥٩، ٥١ رة  ، الشیخ مفت اخورة، عائشة    ،ذخی الف

رى   تم إختیار المبحوثین و ،على الترتیبعبدالرحمن  ك الق رامج     یاًعشوائ  بتل باستخدام مجموعة الب
  ".١"بجدول  كما SPSS الإحصائیة للعلوم الاجتماعیة 

   لمبحوثین بقرى البحث.أعداد ا .١جدول
  العینة  الشاملة  القریه  المركز
  ٥٧  ١٥١  عبد السلام عارف  الخارجة
  ٥١  ١٣٥  الشیخ مفتاح  الداخلة
  ٥٩  ١٥٦  ذخیرة  بلاط

  ٢٠  ٥٣  الفاخورة  باریس
  ٥٥  ١٤٦  عائشة عبد الرحمن  الفرافرة

   ٢٤٢  ٦٤١  الاجمالى 
  مركز المعلومات بالمحافظة.المصدر:        

  
  

   : أداة جمع البیانات:ثالثاً
ن الشباب   تم جمع البیانات  ة الشخصیة         م تبیان بالمقابل ة الاس ذا البحث بطریق ذین شملهم ه ال

ة    ١٥أعدت لهذا الغرض، وذلك بعد إجراء اختبار مبدئى لاستمارة الاستبیان على  من الشباب بقری
  .لجمع البیانات بعض الأسئلة حتى أصبحت ملائمةالصیاغة لتعدیل  وتم بالخارجة المنیره

  
  رابعاً: المنهج المستخدم:  

ة،  البحوث من ا البحثعتبر هذی ه ی   الوصفیة التحلیلی ك لأن ى مستوى     وذل ستهدف التعرف عل
ن الفروض      التواصل الاجتماعى لوسائل استخدام الشباب الریفى ار مجموعة م ى اختب ، بالاضافة إل

ة    فهو  البحث ما المنهج المستخدم في هذاأالاحصائیة،  ك لملائم ة وذل منهج المسح الاجتماعي بالعین
  .لموضوع البحث
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  :بحثالقیاس الرقمى لمتغیرات ال :خامساً
  المتغیرات المستقلة: -١

  .بعدد سنوات عمر المبحوث لأقرب سنة میلادیة وتم قیاس هذا المتغیرالسن: 
ر   وتم قیاس: للمبحوث الحالة التعلیمیة ذا المتغی ي     ه یم الت دد سنوات التعل ا المبحوث    بع أتمه

  بنجاح.
زوج،   للمبحوث ویقصد بها الحالة الاجتماعیة: الحالة الزواجیة ق  (أعزب، مت )، ، أرمل مطل

  ) على التوالى. ٣،٤، ٢، ١( تم الترمیز لهاو
یة:   رة المعیش راد الأس دد أف اسع م قی ر ت ذا المتغی یهم    ه ا ف وث بم رة المبح راد أس دد أف بع

  المبحوث نفسه.
اح  ة الانفت ر   :افىالثقدرج ذا المتغی اس ه م قی د   ت ى تفی ارات الت ن العب ة م یاغة مجموع بص

ن سبعة         تعرض اس مكون م ى مقی روءة عل ة والمق المبحوثین لوسائل الإتصال المسموعة، والمرئی
د ارات وق ت عب تجابات " أعطی درجات " دالاس ادراً، لا" ال اً، ن اً، احیان اً، غالب " ١، ٢، ٣، ٤، ٥ائم

م  ب ث ى الترتی ت درج عل ر   جمع ذا المتغی اً له راً رقمی ون مؤش بعة لتك ود الس ى البن وث ف  ات المبح
  )٣٥ -٧(وتراوحت درجات المقیاس

 ) على التوالى.٢، ١)، وتم الترمیز (أنثىویقصد به نوع المبحوث(ذكر ، النوع: 
ات:    ى المنظم ن عشر            درجة المشاركة ف اس مكون م ق مقی ر عن طری ذا المتغی اس ه م قی ت

ت الا  د أعطی ارات، وق ادى   عب و ع س ادارة، عض و مجل س ادارة، عض یس مجل تجابات "رئ ، لا س
ود العشر لتكون     "١، ٢، ٣، ٤یوجد" الدرجات " على الترتیب ثم جمعت درجات المبحوث فى البن

  .)٤٠-١٠(وتراوحت دراجات المقیاس مؤشراً رقمیاً لهذا المتغیر
ات  ویة المنظم وع عض ه  : ن م قیاس ر  ت ذا المتغی ردد المبح  ه لال ت ن خ اكن  م ى الأم وث عل

ق        ر عن طری ذا المتغی اس ه م قی المحیطة بمحل إقامته والمحافظات الأخرى وسفرهم للخارج وقد ت
ادراً، لا       اً، ن اً، احیان اً، غالب تجابات "دائم ت الاس د أعطی ارات، وق ت عب ن س ون م اس مك مقی

درجات" تة   ١، ٢، ٣، ٤، ٥"ال ود الس ى البن وث ف ات المبح ت درج م جمع ب ث ى الترتی ون " عل لتك
  .)٣٠-٦وتراوحت درجات المقیاس ( مؤشراً رقمیاً لهذا المتغیر

ة وث مهن اء  : المبح ر بإعط ذا المتغی اس ه م قی تجابات ٤ت ب( اس فطال زارع، ، موظ لا ، م
  ) على التوالى لكل مبحوث.١، ٢، ٣، ٤( )، حیث أعطیت الرموزیعمل

ة الأب: اء  مهن ر بإعط ذا المتغی اس ه م قی تجاباتا ٣ ت ز س ف، م ره ارع،(موظ ال ح )، أعم
  ) على التوالى لكل مبحوث.١، ٢، ٣( حیث أعطیت الرموز

ل اء     الأم: عم ر بإعط ذا المتغی اس ه م قی تجابات ت ل ( الاس لتعم ت  ، لا تعم ث أعطی )، حی
    ) على التوالى لكل مبحوث.١، ٢( الرموز

دخل الشهرى ره ال الى دخ و: للأس لال أجم ن خ ر م ذا المتغی ه ه م قیاس هرى ل الاسرةت  الش
  .بالجنیه

ر بإعطاء      ملكیة أجهزة الاتصال:  ذا المتغی اس ه م قی د  ( الاستجابات  ت از واح ن    جه ر م ، أكث
  ) على التوالى لكل مبحوث.١، ٢( )، حیث أعطیت الرموزجهاز

لة:    ت المفض ع الانترن ا مواق م قی ذا المت سوت اء  ه ر بإعط تجابات   ٥غی ن الاس ات م  فئ
وق   اب، التس ة، الع ة، التعلیمی اعى)،  الا(الاخباری ل الاجتم ى، التواص ت لكترون ث أعطی حی

     على التوالى لكل مبحوث. )٥، ٤، ٣، ٢، ١(الرموز
ر بإعطاء      التواصل المفضلة:   وسائل ذا المتغی اس ه م قی ن الاستجابات(تویتر،     ٥وت ات م فئ

وز )، الفیسبوك ،الواتس اب ، ایمو ،الانستجرام والى    )٥، ٤، ٣، ٢، ١( حیث أعطیت الرم ى الت عل
      مبحوث.لكل 
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ل:    ى التواص تخدم ف از المس از   الجه ر بالجه ذا المتغی اس ه م قی وث   ا وت له المبح ذى یفض ل
ى   دخول عل ائل لل م اعطاء  وس ول، ا ٣التواصل وت اتف المحم وتر الشخصى، اله تجابات (الكمبی س

  ) على التوالى لكل مبحوث.١،٢،٣الاثنان معاً)، وقد أعطیت الرموز(
دد سنوات    المتغیر هذا تم قیاس: الأستخداممده  ى    بع التواصل   وسائل عضویة المبحوث عل
  .الاجتماعى

ى یفضلها  شتراك  لااوتم قیاس هذا المتغیر بطریقة  :بالانترنت طریقة الأشتراك المبحوث   الت
م اعطاء    بالانترنت تصالللا ات (  ٣وت ى  فئ ت المنزل ت   ADSL الانترن  ، USB Modem، فلاشة الن

    ) على التوالى لكل مبحوث.٣، ٢، ١عطیت الرموز() وقد أالمحمولانترنت الهاتف 
هرى:  تخدام الش ة الاس ر  تكلف ذا المتغی اس ه م قی وث    ت ا المبح ى یتحمله ه الت الى التكلف باجم

  .شهریاً بالجنیه مقابل الاشترك فى الانترنت
ر بإعطاء      الوقت المفضلة للأستخدام:  ذا المتغی اس ه م قی ستجابات(الصباح، منتصف   ا ٤وت

ار، ال  ات)،  النه ع الأوق اء، جمی وز  مس ت الرم ث أعطی ل   )٥، ٤، ٣، ٢، ١( حی والى لك ى الت عل
       مبحوث.

ر  وتم قیاس عدد ساعات الاستخدام: دد   هذا المتغی اً      بع ى یقضیها المبحوث یومی الساعات الت
  .التواصل الاجتماعى وسائلعلى 

ر     :فى أجهزة التواصل ثقة المبحوثین درجة ذ المتغی اس ه ق  یلاستجابات " ا بإعطاء وتم قی ث
ا  لا أ ،، منخفضة ثق بدرجةی، بدرجة متوسطة ،هبدرجة كبیر ق به درجات    ) ث ت ال د أعطی  ٣، ٤"وق

  .لمتغیرل" لتكون مؤشراً رقمیاً ١، ٢،
ى   ستخدام الشبابلا الآثار السلبیة ووافع دالبوهى تلك المتغیرات المتعلقة  التابعة: المتغیر -٢ الریف
  :والتى تضمنها إستمارة الإستبیان وتشمل الاتىوسائل التواصل الاجتماعى ل

ائل ال باب لوس تخدام الش ع اس ةتواصل الاجتماعدواف ق    :ی ن طری ر ع ذا المتغی اس ه م قی ت
ن ون م اس مك رون مقی ة وعش ارة  خمس ى عب تجابة وه تویات للاس لاث مس د ث م تحدی ق(وت ،  مواف

یم(   غیر موافق) ، موافق لحداً ما د الق م تحدی ك  )١، ٢، ٣، وت م       لتل د ت والى، وق ى الت الاستجابات عل
ر عن درجة     ة  جمع الدرجة الكلیة لتعب ى  موافق ى  الشباب الریف ع  عل التواصل   وسائل استخدام   دواف

  .الاجتماعي
ة:      الآثار السلبیة لا  اس  ستخدام الشباب لوسائل التواصل الاجتماعی م قی ر عن     ت ذا المتغی ه
ون  اس مك ق مقی ارة   طری رة عب انى عش لاث ثم د ث م تحدی تجابة وهى  وت تویات للاس قمس ،  (مواف

ا،  ق)   موافق لحداً م ر مواف یم(   غی د الق م تحدی م        )١، ٢، ٣، وت د ت والى، وق ى الت ك الاستجابات عل لتل
ر عن درجة       ة لتعب ة  جمع الدرجة الكلی ى   موافق ى الشباب الریف لبیة   عل ار الس وسائل  ستخدام  لا الآث

   .التواصل الاجتماعي
  فروض البحث:سادساً: 

اك ع  -١ ین هن ة ب ةلاق رات المدروس ى المتغی باب الریف تخدام الش ع اس ل  ودواف ائل التواص لوس
  الاجتماعى.

ة و  -٢ رات المدروس ین المتغی ة ب اك علاق لبیة هن ار الس ائل لا الآث ى لوس باب الریف تخدام الش س
  التواصل الاجتماعى.

  سابعاً: التعریفات الاجرائیة:
ى البحث الأسباب      دوافع: ا ف ة والاقتصادیة والنفسیة   الاجتماع یقصد به دفع الشباب     ی ى ت الت

  الریفى الى استخدام وسائل التواصل الاجتماعى.
اعى:    وسائلمستخدمى  ى     التواصل الاجتم م الشباب الریف ة (   یقصد به ة العمری ى الفئ  -١٨ف

    التواصل الاجتماعى. وسائل) سنة ولدیهم عضویة على ٣٤
لبیة - ار الس رالآث كلات والأض ا المش د به ائل : یقص باب لوس تخدام الش ن أس ارالناتجة ع

  التواصل الاجتماعى.
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التى تسمح للمستخدم   الشبكات الالكترونیةویقصد به مجموعة  التواصل الاجتماعى: وسائل 
  .موقع أو صفحة خاص به ویتم من خلالها تبادل المعلومات والخبرات لها بإنشاء

  ثامناً: الأسالیب الاحصائیة المستخدمة:
ع    (ة بمجموعة من الأسالیب الإحصائیة في تحلیل البیانات تم الاستعان ة والتوزی النسب المئوی

ة،     )التكرارى والمتوسط المرجح ات البحثی اط     وذلك لعرض ووصف البیان ا أستخدم معامل إرتب كم
د  و ختبار صحة الفروض لأومعامل التوافق  " x² testمربع كاى" و سبیرمان للرتب اط  لتحدی الارتب
رات  ین المتغی ك، ب وم    وذل ائیة للعل رامج الإحص ة الب تخدام مجموع ى باس ب الآل طة الحاس بواس

 SPSS V. 20.  الاجتماعیة 
  وصف عینة البحث: :تاسعاً

ة ٥٢( البحثعینة  النسبه الأكبر منأن  الى "٢تشیر بیانات جدول "  %) تقع فى الفئة العمری
د  و ) سنه ٢٤-١٨( ن اعضاء مراكز       ق ى أن المبحوثین م ك ال ر نشاطاً      یرجع ذل م الأكث الشباب وه

بابیة  از الش ى المرك تراك ف اً للأش وثین( و، وتفرغ اع المبح لاث ارب ن ث رب م ا یق وا %) ٧١,٥م تلق
وق المتوسط   طاً وف اً متوس ین  ، تعلیم ة ب ات بالاضافة أن نسب الأمی اء وأمه وثین تراوحت  آب المبح

ین( ب ٣١,٨% و ٢٨ب ى الترتی ی     %) عل ة ب بة الأمی اع نس ك ارتف س ذل ات  ویعك اء وأمه ن آب
ود   ٦٢,٤أن و، المبحوثین د یع ى  % غیر متزوجین وق ك ال ار سنیه       ذل ى أعم ب المبحوثین ف أن أغل

ن المبحوثین   %٥١,٢أن و، صغیره من ناحیة وارتفاع تكلفة الزواج من ناحیة أخرى دیهم  م أسر   ل
م   ئة أعزب یقع فى فالمبحوثین لثى من ث وقد یرجع هذا الى أن أكثر ) أفراد٩-٧یتراوح عددها ( وه

ن   ر م راد اسرتهم أكث دد أف غ ع ذین یبل راد ٦ال وثین%٤٠,٥وأن ، أف ن المبح طى  م اح متوس الانفت
اع المبحوثین(    والثقافى،  لاث ارب ن ث ى أن       ٧٦,٤أن أكثر بقلیل م ذا ال د یرجع ه ذكور وق ن ال %) م

ى مراكز الشباب        اث ف دد الإن ن ع ر م ة العظمى  وأن  ،عدد الذكور أكب خفضى  %) من٨٤,٩(الغالبی
اع المبحوثین    بالإضافة  الاجتماعیة، المشاركة فى المنظمات لاث أرب ن ث %) ٧١,٩( أن ما یقرب م

  .لدهم درجة متوسطة من الإنفتاح الجغرافى
ات جدول"    ن بیان ن خمسى المبحوثین(     " أن ٢ویتضح م ا یقرب م ن الطلاب،   ٣٩,٧م %) م

ف     ن نص رب م ا یق افة أن م اء بالإض وثین( آب ون %) ٤٦,٣المبح افة أن  یعمل وظفین، بالاض كم
دیهم عمل   المبحوثین   أمهات من %٦٠,٧ یس ل اع         ، ل لاث أرب ن ث ا یقرب م ائج أن م ا تشیر النت كم

وثین ( دي ٧٢,٢المبح ن    %) ل ل م هریه أق ول ش رهم دخ ه ٤٠٠٠أس ن  %٦٣,٢ وأن، جنی م
  .یمتلكون جهاز واحد فقط من أجهزة الاتصالالمبحوثین 
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   .الاجتماعیة والاقتصادیةلخصائصهم  طبقاً لمبحوثینل بىوالنسالعددى  توزیعال .٢دولج
  %  عدد  الخصائص   م  %   عدد  الخصائص     م
  
١  
    

  ١٠٠  ٢٤٢  إجمالى المبحوثین.     ١٠٠  ٢٤٢  إجمالى المبحوثین. 
      درجة الإنفتاح الثقافى.  ٧      السن. 

   ٢٣,١  ٥٦  درجة).   ١٧منخفضة (أقل من      ٥٢  ١٢٦  ٢٤ -١٨
  ٣٦,٤  ٨٨  ).       ٢٦ - ١٧متوسطة (  ٣٦,٨  ٨٩  ٣٠- ٢٤
  ٤٠,٥  ٩٨  درجة فاكثر).  ٢٧مرتفعة (  ١١,٢  ٢٧  + ٣٠

      النوع.    ٨      الحالة التعلیمیة للمبحوث.    ٢
    ٨,٣  ٢٠  أمى     

  
  ٧٦,٤  ١٨٥  ذكور. 

  ٢٣,٦  ٥٧  اناث.  ٦,٦  ١٦  ٦ – ١

      درجة المشاركة  فى المنظمات.   ٩  ٤,٥  ١١  ٩ – ٧
٦٣,٢  ١٥٣        ١٢ - ١٠    

  
  ٨٤,٩  ٢٠٥  ) .  ٢١منخفضة (أقل من 

  ١٠,٢  ٢٥  ).   ٣٠ - ٢١متوسطة (  ٨,٣  ٢٠  ١٤ -١٣
  ٤,٩  ١٢  درجة فاكثر).  ٣١مرتفعة (  ٧,٩  ١٩          ١٦ – ١٥
      درجة الانفتاح الجغرافى.  ١٠  ١,٢  ٣  +            ١٧

       الحالة التعلیمیة للأب.  ٣
  

  ٨,٧  ٢١  درجة)     ١٤منخفضة (اقل من 
  ٧١,٩  ١٧٤  )   ٢١ - ١٤متوسطة (  ٢٨  ٦٨   أمى.       

  ١٩,٤  ٤٧  درجة فأكثر) ٢٢مرتفعة (  ١٤,٥  ٣٥        ٦ – ١
      مھنة المبحوث.  ١١  ١٨,٥  ٤٥  ٩ – ٧

٢٧,٥  ٦٧     ١٢ - ١٠    
  

  ٣٩,٧  ٩٦  طالب.   
  ١٩  ٤٦  موظف.   ٧,٢  ١٧  ١٤ -١٣
  ٢٥,٢  ٦١  مزارع.   ٤,٣  ١٠  ١٦ – ١٥

  ١٦,١  ٣٩  لا یعمل.      الحالة التعلیمیة للأم:   ٤
   

  
      مھنة الاب.  ١٢  ٣١,٨  ٧٧  أمى.      

١٩,٨  ٤٨  ٦ – ١    
  

  ٤٦,٣  ١١٢  موظف.
  ٣٢,٦  ٧٩ مزارع.  ٢٣,١  ٥٦      ٩ – ٧

   ٢١,١  ٥١  أعمال حره.  ١٩  ٤٦     ١٢ – ١٠
      عمل الأم.  ١٣  ٣,٣  ٨      ١٤ – ١٣
  ٣٩,٢  ٩٥  ملتع    ٢,٩  ٧       ١٦ – ١٥

  ٦٠,٧  ١٤٧  لا تعمل.      الحالة الزواجیة.  ٥
      الدخل الشھرى للاسره.  ١٤  ٦٢,٤  ١٥١  اعزب.  

  ٢٩,٣  ٧١       ٢٠٠٠ -    ٣٥,١  ٨٥  متزوج.
     ٢,٥  ٦  مطلق.

  
٤٢,٩  ١٠٤      ٤٠٠٠ - ٢٠٠٠  

  ٢٧,٨   ٦٧  +      ٤٠٠٠      عدد فراد الأسرة.   ٦
      صال.ملكیة اجھزة الات  ١٥  ٢٢,٣  ٥٤  ٣ – ٢    

٢٠,٢  ٤٩    ٦ – ٤    
  

  ٦٣,٢  ١٥٣  جھاز واحد
  ٣٦,٨  ٨٩  أكثر من جھاز  ٥١,٢  ١٢٤     ٩ – ٧

٦,٢  ١٥   -١٠        
       استمارات الاستبیان.المصدر:   

  :تائج البحثن
  :التواصل الاجتماعى لوسائلباستخدام المبحوثین  فیما یتعلق :اولاً

دول "  ات ج ن بیان ح م ن ثل  أن ":٣یتض ر م وثین( أكث ى المبح لون ا٦٩,٤ث تخدام %) یفض س
ذه   عن غیرها من مواقع الانترنت،  التواصل الاجتماعى وسائل  الوسائل ویعكس هذا مدى أنتشار ه
ذه         بین ا ى ه ى أن الشباب ف ذا ال د یرجع ه ى وق ة لشباب الریف ن العمر    المرحل وین     م ى تك و ال یمیل

ن   من احتیاجات المبحوثین   تشبع الكثیرتلك الوسائل  أنو أمن ناحیة  صدقات وعلاقات اجتماعیة م
رى  ة أخ ات أن  ،ناحی ر البیان ا تظه ن  كم رب م ا یق وثین  م اع المبح لاث أرب لون ٧٣,٦(ث %) یفض

ا           وسائلعن استخدام موقع الفیسبوك  ز به ا یتمی ى م ذا ال ود ه د یع اعى الأخرى وق التواصل الاجتم
دیو والدردشه وغیره    ن الخصائص   الفیسبوك من المرح والفی ى یفضلها الشباب   ا م لاث  ، الت وأن ث
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اع  اً  أرب وثین تقریب دخول  ٧٤,٤(المبح ول لل اتف المحم تخدمون اله اباتهم الشخصیة   %) یس ى حس ال
ول      وسائلعلى  اثف المحم وجى وانتشار اله التواصل الاجتماعى وقد یرجع هذا الى التطور التكنول

فح الا یح تص ى تت ة الت ة منخفض هولة وبتكلف ل س ت بك افة ،نترن ى أن  بالاض لاث  ال ن ث رب م ا یق م
دة عضویتهم   ٥٦,٢( المبحوثینأخماس  ت م ن   %) كان ه نسنتنج أن الأستخدام     ) أعوام ٤-٢(م ومن

ات أن     ،منذ فتره طویله متداولالشبكى لم یكن ولید الساعة من قبل المبحوثین وانه  ر البیان ا تظه كم
دخول   %) یستخدمون الانترنت عن طریق٨١ثر من اربع أخماس المبحوثین(أك الهاتف المحمول لل

ى  ائلعل اعى  وس ل الاجتم وثین(    ،التواص ف المبح ن نص ر م ات أن أكث یف البیان ا تض  %)٥٥كم
تهم  ت  تكلف تخدام الانترن ین  لاس ا ب هریا١٥٠ً-١٠٠( م اً ش ات أ ، ) جنیه ن  وتشیر البیان رب م ا یق ن م

اعى   وسائل  یفضلون أستخدام) %٤٨,٣( نصف المبحوثین د و اًمساء  التواصل الاجتم ذا    ق یرجع ه
ت مساءً   الى طبیعة حیاة المجتمع الریفى حییث ات أن    ،یقضى معظم وقتهم فى البی ر البیان ا م وتظه

اس  ة أخم ن ثلاث رب م وثین( یق تخدمون ٥٦,٢المبح ائل%) یس ن   وس ر م اعى أكث ل الاجتم التواص
تخدام        ى الاس رطین ف وثین مف ى أن المبح دل عل ا ی اً مم اعات یومی ة س ذا    .ثلاث ع ه د یرج ى وق ال

ى          ذا ال د یرجع ه ة أو ق ن ناحی خصائص هذه الشبكات التى تجعلها تستهوى وتجذب كل مستخدم م
ا      ،أن الشباب لیهم وقت فراغ كبیر لذا فإن مرور الوقت لا یعد فى الحسبان   ات أن م ر البیان وتظه

وا  ٥٤,٥یزید قلیلاً عن نصف المبحوثین(  ر       %) یثق ى تنشر عب ات الت ار والمعلوم ى الاخب  ئلوسا ف
  .بدرجة متوسطة التواصل الاجتماعى

  

دول عال .٣ج بى   توزی ددى والنس بعض   الع اً ل وثین وفق ة المبح واحى المتعلق تخدام الن ائلل همباس ل وس  التواص
   .الاجتماعى

  %  عدد  البیان   م  %  عدد البیان   م 
  
١  
    

  ١٠٠  ٢٤٢  إجمالى المبحوثین    ١٠٠  ٢٤٢  إجمالى المبحوثین 
      شتراك بالانترنت.طریقة الا  ٥      .لةًمواقع الانترنت المفض

  ٨١  ١٩٦  .الهاتف المحمول انترنت      ١١,٢  ٢٧  .الاخباریه
  ٣,٣  ٨  .)USB Modemفلاشة النت (  ٣,٣  ٨  .التعلیمیة

  ١٥,٧  ٣٨  )ADSL( رالراوتالمنزلى   الإنترنت  ٩,١  ٢٢  .العاب
      .تكالیف الاستخدام الشهرى    ٦  ٧  ١٧  .التسوق الالكترونى
  ٩,١  ٢٢  ) جنیهاً.٦٠  - ٢٠(  ٦٩,٤  ١٦٨  .التواصل لاجتماعى

٢  
  
  

  ٣٥,٩  ٨٧  ) جنیهاً. ١٠٠ - ٦٠(     . ةالمفضلالتواصل  وسائل
  ٥٥  ١٣٣  جنیهاً.  )١٥٠-١٠٠(  ٢,٩  ٧  .تویتر

      .الوقت المفضل للاستخدام  ٧  ٢,١  ٥  .الانستجرام
  ٩,١  ٢٢  .الصباح     ٦,٢  ١٥  .ایمو

  ١٤,٥  ٣٥  .منتصف النهار  ١٥,٣  ٣٧  .الواتس اب 
  ٤٨,٣  ١١٧  .المساء  ٧٣,٦  ١٧٨  .فیسبوكال

  ٢٨,١  ٦٨  .جمیع الأوقات        فى التواصل . ستخدمالجهازالم  ٣
      عدد ساعات الاستخدام.  ٨  ٢١,٥  ٥٢  .من الكمبیوتر الشخصى

  ١٨,٢  ٤٤  ة.       اقل من ساع    ٧٤,٤  ١٨٠  المحمول. من الهاتف
  ٣١  ٧٥  .      ساعة ٣ -١من   ٤,١  ١٠  .الاثنان معا

  ٥٠,٨  ١٢٣  .   ساعات ٣أكثر من       .لاستخداممده ا  ٤
      .درجة ثقة المبحوثین  ٩  ١٥,٧  ٣٨  .أقل من عامین  

  ١٤,٥  ٣٥  یثق بدرجة كبیرة       ٥٦,٢  ١٣٦  .أعوام ٤ –عام  ٢
  ٥٤,٥  ١٣٢  یثق بدرجة متوسطة.   ٢٨,١  ٦٨  .أعوام ٤أكثر من  

  ٢١,٩  ٥٣  ة منخفضة  یثق بدرج        
  ٩,١  ٢٢  لا أثق بها.          

  : استمارات الاستبیان.المصدر  
  
  
  

  :وسائل التواصل الاجتماعىالمبحوثین ل دوافع استخدام :ثانیاً
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ى  ٤یشیر جدول"  ة لا  دوافعال " ال اعى    ستخدام  الاجتماعی  المبحوثین لوسائل التواصل الاجتم
اء باب وفق    وج ك الأس ازلى لتل ب التن الى:    الترتی و الت ى النح رجح عل ط الم ع  اً للمتوس ل م للتواص

اً    دین مكانی ارب البعی دقاء والاق د )٢,٩٣(الاص دوافع لأن     وق ة ال ى مقدم دافع ف ذا ال ى ه دور  أت ال
ة منخفضة       هوالأساسى والفعال لهذه الموقع  ع بسهولة وتكلف راد المجتم ین أف للحصول  ، التواصل ب

ارف لزیاده  ،)٢,٨٨( على الاخبار والمعلومات العامة ة    ىمع  )،٢,٨(بالقضایا والمشكلات الاجتماعی
رین  ى  آراء الآخ رف عل ا لطرح)، ٢,٧٩( للتع ا(  ه ى تهمن ة الت وارات المختلف ل الح ، )٢,٧٦ك

دة   )٢,٦٤(لمناسبات والاعیاد الدینیةفى  وتقدیم التهانى حتفالللا  )،٢,٢٠(، للبحث عن صدقات جدی
ار الأخرین(   )٢,١٤( عادات الشعوب الأخرى   للتعرف على  ة أخب ر    )،٢,١٣، لمتابع لسهولة للتعبی

ة (   ة مطلق ع الاسرة       ل )،٢,١١عن أراء بحری ن مناقشتها م ى لا یمك  )،١,٩٩( مناقشة المواضیع الت
ر او للآخرین  تقدیم المساعدات)، ل١,٩للبحث عن الاصدقاء القدامى( اجین اء لفق لحل   )،١,٩(والمحت

ى      )١,٠٧(للبحث عن الزواج )،١,٦٩(الشخصیه ىمشكلات ى أخر الأسباب الت وقد أتى هذا الدافع ف
لوب     اعى لأن أس ل الاجتم ائل التواص تخدام وس وثین لأس ت المبح ة دفع زواجوطریق ار ال  والأختی

      مرتبطة بعادات وتقالید ولا تخرج عن العرف الأسرى. وخاصة فى المجتمع الریفى
المبحوثین ستخدام لا الاجتماعیة فعوادللكما توضح البیانات أن المتوسط المرجح الاجمالى    

 محایدین المبحوثین أن ذا یعنىدرجة من ثلاث درجات وه ٢,٢٧ لوسائل التواصل الاجتماعى
   .وسائل التواصل الاجتماعى ستخداملا الاجتماعیةنحو الدوافع 

دول"  ات ج یر بیان دوافع الاقتصادیة فتش بة لل ا بالنس ى ال٤أم تخدام الاقتصادیة لا دوافع" ال س
وفقاً للمتوسط المرجح    الدوافع وجاء الترتیب التنازلى لتلك المبحوثین لوسائل التواصل الاجتماعى 

الى: و الت ى النح ات عل وق وشراء المنتج ل   )٢,٢١(للتس ائل التواص وفره وس ا ت ذا لم ع ه د یرج وق
ة       داد هائل ى أع ول ال رعة الوص ى س درة عل دیها الق ة ل وات إعلانی اعى كقن فحین  الاجتم ن متص م

عن تجارتى   نعلاوأخیراً عن ا)، ١,٨٣(متابعة الاعلانات عن الوظائف، ثم الأنترنت والمستهلكین
الى        )،١,٣(الخاصة ات أن المتوسط المرجح الاجم ا توضح البیان ستخدام  لا الاقتصادیة  فعوادلل كم

اعى  ى       ١,٧٨ المبحوثین لوسائل التواصل الاجتم ذا یعن لاث درجات وه ن ث المبحوثین   أن درجة م
   .  وسائل التواصل الاجتماعى ستخداملا نحو الدوافع الاقتصادیة حایدینم

دول "      ات ج یر بیان ا تش ى ٤كم ه ی أن " ال یة والترفیهی دوافع النفس ط   ال اً للمتوس ا وفق ن ترتیبه مك
الى:   ل    المرجح على التحو الت ده والمل ل الشعور بالوح ت     لل، )٢,٨٤(لتقلی ه وقضاء وق لیة والترفی تس

ة  ل)، ٢,٧٤(تخفف علي من ضغوط الحیاه  )،٢,٧٦(الفراغ ار الفنب ). ١,٥٧(متابعة المشاهیر والاخب
ة    فعوادلل كما توضح البیانات أن المتوسط المرجح الاجمالى  المبحوثین  ستخدام  لاالنفسیة والترفیهی

ى    موافقینالمبحوثین  أن درجة من ثلاث درجات وهذا یعنى ٢,٤٨ لوسائل التواصل الاجتماعى عل
         .وسائل التواصل الاجتماعى ستخداملاالنفسیة والترفیهیه  الدوافع

اعى  " أن٤وتظهر نتائج جدول"    ا    الدوافع التعلیمیة لاستخدام وسائل التواصل الاجتم ن ترتیبه یمك
رجح:  ط الم اً للمتوس ةل وفق یم معرف ة والتعل ار الدراس ة  )، ١,٩٧( أخب ى التعلیمی ة دروس لمتابع

ه  )، تساعدنى من ١,٦٧(والتواصل مع الاساتذة. ا ت ). ١,٦٣(إجراء البحوث العلمی ات  ظهر  كم البیان
ة  فعوادلل أن المتوسط المرجح الاجمالى  اعى    ستخدام  لا التعلیمی  المبحوثین لوسائل التواصل الاجتم

دین المبحوثین  أن درجة من ثلاث درجات وهذا یعنى ١,٧٥ ة    محای دوافع التعلیمی ى ال  ستخدام لا عل
    .جتماعىوسائل التواصل الا
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  .لوسائل التواصل الاجتماعى المبحوثین استخدامفع واد .٤جدول
     

 م  
  

 الدوافع 
   درجھ الموافقھ 

المتوسط 
 المرجح

 
 الترتیب

 
 غیر موافق إلى حد ما موافق

 % عدد % عدد % عدد
          : والثقافیة الدوافع اجتماعیة اولاً 
ً للتواصل مع الاصدقاء والاقار ١  ١  ٢,٩٣  ٠  ٠  ٦,٢  ١٥  ٩٣,٨  ٢٢٧ .ب البعیدین مكانیا
 ٧  ٢,٢٠  ١٨,٦  ٤٥  ٤٢,٢  ١٠٢  ٣٩,٢  ٩٥ جدد. للبحث عن اصدقاء  ٢
 ١٢  ١,٩  ٤٦,٣  ١١٢  ١٧,٣  ٤٢  ٣٦,٤  ٨٨  .ىماللبحث عن الاصدقاء القد  ٣
مناقشة المواضیع التى لا یمكن مناقشتھا مع ل  ٤

  الاسرة.
١١  ١,٩٩  ٣١  ٧٥  ٣٨,٨  ٩٤  ٣٠,٢  ٧٣ 

 ١٠  ٢,١١  ٢٧,٣  ٦٦  ٣٣,٩  ٨٢  ٣٨,٨  ٩٤ .لة للتعبیر عن أراء بحریة مطلقةلسھو ٥
 ٥  ٢,٧٦  ٥  ١٢  ١٣,٢  ٣٢  ٨١,٨  ١٩٨  كل الحوارات المختلفة التى تھمنا. ھالطرح  ٦
 ٤  ٢,٧٩  ٦,٦  ١٦   ٧,٤  ١٨  ٨٦  ٢٠٨  للتعرف على آراء الآخرین.  ٧
 ١٤  ١,٠٧  ٩٥   ٢٣٠  ٢,١  ٥  ٢,٩  ٧  للبحث عن الزواج.  ٨
 ٩  ٢,١٣  ٢١,٩  ٥٣  ٤٢,٦  ١٠٣  ٣٥,٥  ٨٦   .ر الأخرینأخبا تابعةلم ٩

 ٢  ٢,٨٨  ٣,٣  ٨  ٥  ١٢  ٩١,٧  ٢٢٢  للحصول على الاخبار والمعلومات العامة. ١٠
 ١٣  ١,٦٩  ٤٨,٧  ١١٨  ٣٢,٦  ٧٩  ١٨,٦  ٤٥  لحل مشكلاتى الشخصیھ.  ١١
اد   ١٢ بات والاعی للاحتفال وتقدیم التھانى فى لمناس

  الدینیة.
٦  ٢,٦٤  ٨,٣  ٢٠  ١٩  ٤٦  ٧٢,٧  ١٧٦ 

 ٨  ٢,١٤  ٣٤,٣  ٨٣  ١٧,٣  ٤٢  ٤٨,٣  ١١٧  للتعرف على عادات الشعوب الأخرى.  ١٣
كلات  ١٤ ایا والمش ارفى بالقض اده مع لزی

  الاجتماعیة.
٣  ٢,٨  ٢,٥  ٦  ١٤,٩  ٣٦  ٨٢,٦  ٢٠٠ 

 (م)١٢  ١,٩  ٣٦,٤  ٨٨  ٣٦,٨  ٨٩  ٢٦,٩  ٦٥  لتقدیم المساعدات للآخرین  ١٥
 ٢,٢٧ المتوسط المرجح الاجمالى

         ع الاقتصادیة:الدواف ثانیاً 
 ٢  ١,٨٣  ٥١,٧  ١٢٥  ١٣,٢  ٣٢  ٣٥,١  ٨٥  لمتابعة الاعلانات عن الوظائف. ١
 ١  ٢,٢١  ٢٧,٣  ٦٦  ٢٤,٤  ٥٩  ٤٨,٣  ١١٧  للتسوق وشراء المنتجات. ٢ 

 ٣  ١,٣  ٧٧,٣  ١٨٧  ٧,٤  ١٨  ١٥,٣  ٣٧  للاعلات عن تجارتى الخاصة. ٣
 ١,٧٨ المتوسط المرجح الاجمالى

 ً          یة والترفیھیھ الدوافع النفس ثالثا
 ٢  ٢,٧٦  ٧,٩  ١٩  ٧,٤  ١٨  ٨٤,٧  ٢٠٥  للتسلیة والترفیھ وقضاء وقت الفراغ.  ١
 ٣ ٢,٧٤ ١,٧ ٤ ٢٢,٧ ٥٥ ٧٥,٦ ١٨٣ تخفف علي من ضغوط الحیاه.  ٢
 ١ ٢,٨٤ ١,٢ ٣ ١٢,٨ ٣١ ٨٦ ٢٠٨ لتقلیل الشعور بالوحده والملل. ٣
 ٤  ١,٥٧  ٦٣,١  ١٥٣  ١٥,٨  ٣٨  ٢١,١  ٥١  لمتابعة المشاھیر والاخبار الفنبة. ٤

 ٢,٤٨ المتوسط المرجح الاجمالى
 ً           :تعلیمیةالدوافع ال رابعا
لمتابعة دروسى التعلیمیة والتواصل مع  ١

  الاساتذة.
٢  ١,٦٧  ٦٣,٢  ١٥٣  ٦,٢  ١٥  ٣٠,٦  ٧٤ 

 ١ ١,٩٧ ٣٧,٦ ٩١ ٢٧,٣ ٦٦ ٣٥,١ ٨٥ .لمعرفة أخبار الدراسة والتعلیم ٢
 ٣ ١,٦٣ ٥٨,٣ ١٤١  ١٩,٨ ٤٨ ٢١,٩ ٥٣ .البحوث العلمیھتساعدنى من إجراء  ٣

 ١,٧٥ المتوسط المرجح الاجمالى
    المصدر: استمارات الاستبیان.     

  وسائل التواصل الاجتماعى:لالشباب استخدام فع واالأهمیة النسبیة  لد: ثالثا
دول"  ات ج ن بیان ح م باب   " أن ٥یتض تخدام الش ة لاس یه والترفیهی دوافع النفس ائل ال لوس

دره    ى أن      ٢,٤٨التواصل الاجتماعى جاءت فى المرتبه الأولى بمتوسط مرجح ق ذا ال د یرجع ه وق
ن أى         ٢٤عدد كبیر من المبحوثین یقعون تحت سن  ر م لیة أكث ة والتس ى الترفی ة تسعى ال وهذه الفئ

در        والثقافیة ، ثم الدوافع الاجتماعیةشئ أخر  ة بمتوسط مرجح ق ة الثانی ى المرتب ، ٢,٢٧ هجاءت ف
دوافع  ا ال ادیة یلیه رجحالاقتص ط م دره بمتوس دوافع ١,٧٨ ق راً ال ة، وأخی رجح  التعلیمی ط م بمتوس

دره  وثین    ١,٧٥ق به المبج ى أن نس ذا ال ع ه د یرج لاب  وق ر الط ن غی رجح  م ط الم غ المتوس ، وبل
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اعى   ذ      ٢,١الاجمالى لدوافع استخدام الشباب لوسائل التواصل الاجتم لاث درجات وه ن ث ا درجة م
     أن المبحوثین كانوا محایدین نحو دوافع استخدامهم لوسائل التواصل الاجتماعى. یعنى
وسائل التواصل الاجتماعى حسب المتوسط المرجح    ل الشباب فع استخداموادالأهمیة النسبیة  ل .٥جدول

  الاجمالى.
  الترتیب  المتوسط المرجح الاجمالى  فعواالد   م
  ٢  ٢,٢٧  والثقافیة. الاجتماعیة  ١
  ٣  ١,٧٨  .الاقتصادیة  ٢
  ١  ٢,٤٨  .النفسیة والترفیھیة  ٣
  ٤  ١,٧٥  .التعلیمیة  ٤

  ٢,١  المتوسط المرجح الاجمالى

  مستوى دوافع استخدام المبحوثین لوسائل التواصل الاجتماعى: :رابعاً
توى     تج ل   ولحساب مس اس فن ذا المقی ى ه وث عل ل مبح ة لك ة الكلی اب الدرج م حس دوافع ت دینا ال

الى:(    ٧٥ -٢٥س تراوحت درجاته بین مقیا ى النحو الت ) ٤١ – ٢٥، وتم تقسیمه ثلاثة مستویات عل
ع  ٧٥ – ٥٩) مستوى متوسط من الدوافع، (٥٨ -٤٢مستوى منخفض من الدوافع، ( ) مستوى مرتف

اعى وأن       ٦جدول( من الدواقع، ویوضح ع استخدام الشباب لوسائل التواصل الاجتم  ) مستوى دواف
ى ال ن خمس ر م وثینأكث ممس %)٤٤,٢(مبح طة توى دوافعه ل  متوس ائل التواص تخدام وس لأس

  .الاجتماعى
  مستوى دوافع استخدام الشباب لوسائل التواصل الاجتماعى. .٦جدول

  %  عدد  المستوى
  ١٦,٩  ٤١  )٤١- ٢٥(منخفض 
  ٤٤,٢  ١٠٧  )٥٨ -٤٢(متوسط
  ٣٨,٩  ٩٤  ) ٧٥- ٥٩( مرتفع 

  :وسائل التواصل الاجتماعىل لشباباستخدام لا بعض الآثار السلبیةاً: خامس 
ى   وسائل التواصل الاجتماعىالشباب لستخدام الآثار السلبیة لا بعض" الى ٧یشیر جدول" عل

ك      العلاقات الاجتماعیة والأسریة  ازلى لتل ب التن لبیة  وجاء الترتی ار الس اً للمتوسط المرجح     الآث وفق
الى  و الت ى النح ذ     :عل ت ال ول الوق بب ط رتك بس ك اس كو من ى  تش یه عل ائلى تقض  وس

ع أسرتك  )، ٢,٣٩التواصل.( ك م ن تفاعل ل م كوتقل دقائك وأقارب ر( أص كل مباش ل ١,٨٦بش )، تقل
ة(   ك العائلی الى        ).١,٦٦وسائل التواصل من زیارت ات أن المتوسط المرجح الاجم ا توضح البیان كم

لبیة  ار الس تخدام لا للآث ى   س اعى عل ل الاجتم ائل التواص وثین لوس ات اا المبح ة لعلاق لاجتماعی
ى      ١,٩٧والأسریة   ذا یعن لاث درجات وه ن ث دین  مالمبحوثین   أن درجة م ى  حای لبیة  عل ار الس  الآث

        .على العلاقت الاجتماعیة والاسریة وسائل التواصل الاجتماعى ستخداملا
دول" ات ج ر بیان ا تظه ض" ٧كم لبیة لا بع ار الس تخدام الآث باب لس ل الش ائل التواص وس

اعى ى الت الاجتم ى  عل ى والعمل یل الدراس و   یوحص ى التح رجح عل ط الم اً للمتوس ا وفق ن ترتیبه مك
الى:  ى   الت یم وقت ى تنظ عوبه ف د ص ت  )، ٢,٥٦( بتج یاع الوق ى ض ل عل ة   تعم ص للدراس المخص

ى  ٢,٤٥والمذاكرة أو العمل.( دنى المستوى الدراسى.    )، بتعمل عل ا   ).٢,١(ت ات أن  ظهر  تكم البیان
لبیة لآث المتوسط المرجح الاجمالى ل ى التحصیل الدراسى      ل ار الس درجة   ٢,٣٧وسائل التواصل عل

ى من ثلاث درجات  لبیة      وهذا یعن ار الس ى الآث وافقین عل استخدام وسائل التواصل     أن المبحوثین م
  الاجتماعى على التحصیل الدراسى.

اعى   الشباب ل ستخدام  الآثار السلبیة لا بعض" ٧وتظهر نتائج جدول"  وسائل التواصل الاجتم
الى:     مكن ترتیبها وفقاً للمتوسط المرجحیو العادات والتقالید والقیم الدینیة على ى التحو الت نشر  ینعل
ع الآخرین     )، قد ٢,٩(معلومات غیر صحیحه عن الآخرینبها  ات م )، ٢,٧٩(تسبب مشاكل وخلاف

دین والاخلاق     یعرض بها بعض ا ع ال ال تتعارض م ادة   ) ، ٢,٧٤(لافع ى زی ف    تساهم ف ى العن وتبن
ع  الم ى المجتم رف ف یقى       ، )٢,٦٢(تط لوكیات والموس اهر والس ض المظ ور بع ى ظه اعدت عل س
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دوا  د تب اخبة ق ع   الص بة للمجتم ه بالنس س   )،٢,١٦(غریب ض الملاب باب بع داء الش روت ارت حات یس
ى  ت )،٢,١٤(الغربیة قعكس ما یفرضه المجتمع وعلى الطر غریبه للشعر ؤثر على اداه صلواتك ف

دها  یر)١,٤٥(مواعی ى  ، وتش ات ال الى البیان رجح الاجم ط الم لبیة أن المتوس ار الس ائل ل للآث وس
ى        ٢,٤ العادات والتقالید والقیم الدینیةالتواصل الاجتماعى على  ذا یعن لاث درجات وه ن ث درجة م

  وسائل التواصل على العادات والتقالید والقیم الدینیة.الآثار السلبیة لموافقة المبحوثین على 
ات   یر بیان ا تش دول "كم ى ٧ج ض" ال لبیة لا  بع ار الس تخدام الآث باب لس ائل التواصل الش وس

اعى یة    الاجتم دیة والنفس حه الجس ى الص و      عل ى التح رجح عل ط الم اً للمتوس ا وفق ن ترتیبه ویمك
الى وم: الت اعات الن دد س دیك ع ل ل ة للا)، ب٢,٥٤(تقل دیة نتیج ض الآلام الجس ن بع كو م تخدامتش  س

ل لوسائل التواصل الا    اعىالطوی اب(  ٢,٠٣(جتم القلق والاكتئ دة   )، ١,٩٧)، الشعور ب ى ح ؤثر عل ت
ده    جع)، ت١,٩٥(نظرى  ى مواعی ام ف اول الطع ى لا أتن ر ).١,٦٧(لن ط    وتظه ى أن المتوس ات ال البیان

ى   ل للآثار السلبیة المرجح الاجمالى اعى عل دیة والنفسیة   وسائل التواصل الاجتم دره   الصحة الجس ق
ى    درجة من ثلاث درجات وه ٢,٥٤ ة المبحوثین عل لبیة  ذا یعنى موافق ار الس وسائل التواصل   ل الآث

  الاجتماعى على الصحة الجسدیة والنفسیة.
  وسائل التواصل الاجتماعى. الشباب لستخدام لا الآثار السلبیة .٧جدول

  
  م 

  
  الآثار السلبیة  

  

    الاستجابات
المتوسط  

  المرجح

  
  غیر موافق  حد ماإلى   موافق  الترتیب

  %  عدد  %  عدد  %  عدد
                   .والعائلیة على العلاقات الأسریة  اولاً 
١  

  
ك دقائك وأقارب رتك وأص ع أس ك م ن تفاعل ل م  تقل

  ٢  ١,٨٦  ٥٢,٥  ١٢٧  ٩,١  ٢٢  ٣٨,٤  ٩٣  .  بشكل مباشر

ذى تقضیھ   ٢ ت ال رتك بسبب طول الوق تشكو منك اس
  ١  ٢,٣٩  ١٨,٦  ٤٥  ٢٣,٧  ٥٧  ٥٧,٨  ١٤٠  التواصل. وسائلعلى 

  ٣  ١,٦٦  ٥٧,٩  ١٤٠  ١٨,٧  ٤٥  ٢٣,٤  ٥٧  تقلل وسائل التواصل من زیارتك العائلیة.  ٣
   ١,٩٧  المتوسط المرجح الاجمالى 

                  .واالعملى على التحصیل الدراسى  ثانیاً 
ة   ١ ص للدراس ت المخص یاع الوق ى ض ل عل تعم

  .أو العمل والمذاكرة
٢  ٢,٤٥  ١١,٢  ٢٧  ٣٢,٢  ٧٨  ٥٦,٦  ١٣٧  

  ٣  ٢,١  ٣٥,١  ٨٥  ٢٢,٣  ٥٤  ٤٢,٦  ١٠٣  .والعملى الدراسى اكمستوتدنى تعمل على   ٢
  ١  ٢,٥٦  ٤,١  ١٠  ٣٥,١  ٨٥  ٦٠,٨  ١٤٧  .نظیم وقتىصعوبھ فى تجد بت  ٣

    ٢,٣٧  المتوسط المرجح الاجمالى 
 ً                   .والقیم الدینیة على العادات والتقالید  ثالثا
  ١  ٢,٩  ١,٧  ٤  ٦,٥  ١٦  ٩١,٨  ٢٢٢  یننشر بھا معلومات غیر صحیحھ عن الآخرین.   ١
  ٧  ١,٤٥  ٧٠,٩  ١٧٢  ١٢,٤  ٣٠  ١٦,٧  ٤٠  تؤثر على اداه صلواتك فى مواعیدھا.  ٢
دین   ٣ ع ال ارض م ال تتع ض الافع ا بع رض بھ یع

  ٣  ٢,٧٤  ٤,٦  ١١  ١٦,٦  ٤٠  ٧٨,٨  ١٩١  والاخلاق.

  ٢  ٢,٧٩  ٢,١  ٥  ١٦,٥  ٤٠  ٨١,٤  ١٩٧  تسبب مشاكل وخلافات مع الآخرین.   ٤
  ٦  ٢,١٤  ٣١,٦  ٧٦  ٢٢,٧  ٥٥  ٤٥,٧  ١١١  غریبھ للشعر.تسریحات وارتداء بعض الملابس   ٥
لوكیات   ٦ اھر والس ض المظ ور بع ى ظھ اعدت عل س

  ٥  ٢,١٦  ٣٢,٧  ٧٩  ١٩  ٤٦  ٤٨,٣  ١١٧  .والموسیقى الصاخبة 

  ٤  ٢,٦٢  ٤,٩  ١٢  ٢٧,٣  ٦٦  ٦٧,٨  ١٦٤  تساھم فى زیادة العنف فى المجتمع.  ٧
  ٢,٤  المتوسط المرجح الاجمالى 

 ً                   حھ الجسدیة والنفسیة.على الص  رابعا
  ٣  ١,٩٧  ٤٣,٨  ١٠٦  ١٤,٩  ٣٦  ٤١,٣  ١٠٠  الشعور بالقلق والاكتئاب.  ١
  ١  ٢,٥٤  ١٦,١  ٣٩  ١٢,٨  ٣١  ٧١,١  ١٧٢  تقلل لدیك عدد ساعات النوم.  ٢
  ٥  ١,٦٧  ٥٠,٨  ١٢٣  ٣٠,٦  ٧٤  ١٨,٦  ٤٥  تجعلنى لا أتناول الطعام فى مواعیده.  ٣
  ٤  ١,٩٥  ٢٨,٩  ٧٠  ٤٧,٩  ١١٥  ٢٣,٦  ٥٧  تؤثر على حدة نظرى.  ٤
ة للإب  ٥ دیة نتیج ض الآلام الجس ن بع كو م تخدام تش س

  التواصل. لوسائلالطویل 
٢  ٢,٠٣  ٢٤,٨  ٦٠  ٤٧,١  ١١٤  ٢٨,١  ٦٨  

  ٢,٥٤  المتوسط المرجح الاجمالى
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   الفروض البحثیة: سادساً:
ب       : ولالفرض النظرى الا -١ ع استخدام الش رات المدروسة ودواف ین المتغی ة ب اب هناك علاق

   ولأختبار هذا الفرض تم الاستعانه بالفرض الإحصائى الأتى: الریفى لوسائل التواصل الاجتماعى:
ین  - ة ب د علاق راتلا توج ة المتغی ى   المدروس باب الریف تخدام الش ع اس ل  ودواف ائل التواص  لوس

  :الاجتماعى
رات المدروسة المرتبطة ب       م المتغی ى أه لوسائل   ىدوافع استخدام الشباب الریف   وللوقوف عل

اعى التواصل  دول" الاجتم ح بج ا یتض بیرمان كم ب لس اط الرت ل ارتب م حساب معام یر ٨، ت "، وتش
اح    من درجة الانفتاح الثقافى، ارتبطت ارتباطاً موجباً بكل الشباب دوافعأن  النتائج إلى درجة الانفت
ة المبحوثین    ،  عدد ساعات الأستخدام   ، الدخل الشهرى للأسرة،   الجغرافى ك الوسائل  درجة ثق  بتل

ة   دة   و ٠,٠١عند مستوى معنوی ة     الاستخدام م د مستوى معنوی ك     ،  ٠,٠٥عن ى حین إرتبطت تل ف
لأ ب، الحالة التعلیمیة للا، الحالة التعلیمیة للمبحوثبالسن، سالباً  إرتباطاً الدوافع م، الحالة التعلیمیة ل

ة    تكالیف الاستخدام الشهرى ا   .٠,٠١عند مستوى معنوی ق اختب اى   وبتطبی ع ك ومعامل   ×)²(ر مرب
ة  وجد" ٩كما یتضح بجدول"التوافق  ین  علاق ة الأم،   ب وع، مهن ة أجهزة الاتصال    الن ة   ملكی ، طریق

ت،  تراك بالانترن باب لوالاش تخدام الش ع اس اعىدواف ائل التواصل الاجتم ة  وس توى معنوی د مس عن
ق م   وهذا الارتباط بدرجة متوسطة ٠,٠١ ین( حیث تراوحت قیمة معامل التواف ، )٠,٦٨ - ٠,٥٩ا ب

ین   ة ب ى التواصل     وهناك علاق از المستخدم ف ة الأب،       ،الجه ة المبحوث، مهن ة، مهن ة الزواجی الحال
ت المفضلة، وسائل التواص     ت المفضل للأستخدام   المفضلة،   لمواقع الانترن ع استخدام   و الوق دواف

ة    وسائل التواصل الاجتماعى ة بدرجة     ٠,٠١عند مستوى معنوی ذه العلاق وي وه ث تراوحت    ق حی
   . )٠,٨٣  – ٠,٧١قیمة معامل التوافق ما بین( 

 ستخدام لأ الآثار السلبیة وهناك علاقة بین المتغیرات المدروسة الفرض النظرى الثانى:  -٢
اعى    ل الاجتم ائل التواص ى لوس باب الریف الفرض    ، الش تعانه ب م الاس رض ت ذا الف ار ه ولأختب

   الإحصائى الأتى:  
ة ب " د علاق رات ین اللا توج ةمتغی لبیة و المدروس ار الس تخداملأ الآث ى  س باب الریف ائل  الش لوس

  الاجتماعى" التواصل
رات المدروسة المرتبطة     لبیة  بوللوقوف على أهم المتغی ار الس ى   ستخدام لأ الآث  الشباب الریف

اعى  لوسائل التواصل  ا یتضح بجدول"         الاجتم ب لسبیرمان كم اط الرت م حساب معامل ارتب "، ٨، ت
ارتبطت ارتباطاً    الاجتماعى لوسائل التواصلالشباب  ستخداملأ الآثار السلبیةأن  النتائج إلى وتشیر

ل  اً بك ن موجب اح الجغر  م ة الانفت ى، درج تخدام اف اعات الاس دد س ك   ع وثین بتل ة المبح ة ثق ، درج
ة     الوسائل  د مستوى معنوی ك    ، ٠,٠١عن ى حین إرتبطت تل لبیة   ف ار الس الباً   إرتباطاً الآث ة الحبس ال

ة لل  ة   مبحوث،  التعلیمی ة التعلیمی لأم الحال الیف الاستخدام الشهرى    ،ل ة     تك د مستوى معنوی  ٠,٠١عن
اى  .٠,٠٥عند مستوى معنویة  الحالة التعلیمیة للأب، السنو ومعامل   ×)²(وبتطبیق اختبار مربع ك

لبیة لا  ومهنة الأم  ،النوع علاقة بینوجد " ٩بجدول" كما یتضح التوافق  ستخدام الشباب   الآثار الس
ة   الریفى لوسائل التواصل الاجتماعى ة بدرجة ضعیفة     ٠,٠٥عند مستوى معنوی ذا العلاق ث   وه حی

   )٠,٣٣ -٠,٣١( تراوحت قیمة معامل التوافق
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ار السلبیة  و بین المتغیرات المدروسة ودوافعارتباط سبیرمان معاملات  .٨ جدول ى   لا الآث  ستخدام الشباب الریف
  .جتماعىالا لوسائل التواصل

  
  م  

  
  المتغیرات المدروسة

  الآثار السلبیة  دوافع الاستخدام
 معامل إرتباط سبیرمان  معامل إرتباط سبیرمان 

  *٠,١٦٢-  **٠,٣٨٢  السن.  ١ 
  **٠,١٦٧-  **٠,٥٢٧  -  الحالة التعلیمیة للمبحوث.  ٢
  *٠,١٥٦-  ** ٠,٤١١-  الحالة التعلیمیة للأب.  ٣
  **٠,٢٧٩-  **٠.١٨٧-  الحالة التعلیمیة للأم.  ٤
  ٠,٠٤٦  ٠,٠٠٥  .سرةلأعدد فراد ا  ٥
  ٠,٠٧  **٠,١٧٢  الثقافى.نفتاح الإدرجة   ٦
   ٠,٠٠٥ -  ٠,٠٥٢  .فى المنظماتة درجة المشارك  ٧
  **٠,٢٤٦  **٠,٦٦٧   درجة الانفتاح الجغرافى.  ٨
  ٠,٠٨٠  **٠,٢٢٥  الدخل الشهرى للاسره.  ٩

  ٠,٠٦٤  *٠,١٣٢  .الاستخداممده   ١٠
  **٠,٣٢١-  ** ٠,٦٩٢-  .لیف الاستخدام الشهرى تكا  ١١
  **٠,٣١٩  **٠,٥٣٩  عدد ساعات الاستخدام.  ١٢
  **٠,١٧٨  **٠,٢٦٨  درجة ثقة المبحوثین.  ١٣

   ٠,٠٥* مستوى معنویة        ٠١,٠** مستوى معنویة  
   

دول اى   .٩ج ع ك ار مرب ائج اختب ین  نت ة ب د العلاق ة ولتحدی رات المدروس تخدامالمتغی ع اس ى دواف باب الریف  الش
  وسائل التواصل الاجتماعى:ل

   الآثار السلبیة  دوافع الاستخدام  المتغیرات المدروسة  م
 معامل التوافق   ²كاى معامل التوافق ²كاى

  -  ٣٢,٣٢  ٠,٧١  **٢٥٧,٧  الحالة الزواجیة.  ١
  ٠,٣١  *٢٩,٤  ٠,٦٢  **١٥٤,٧  النوع.  ٢
  -  ٥٤,٨  ٠,٧٩  **٤٠٧,١  مهنة المبحوث.  ٣
  -  ٤٣,٢٦  ٠,٧٦  **٣٣٠,٦  الأب. مهنة  ٤
  ٠,٣٣  *٣٠,٥  ٠,٦٨  **٢٠٤,٣  مهنة الأم.  ٥
  -  ٢٣,١٢  ٠,٦٥  **١٨٠,٢٣  ملكیة أجهزة الاتصال.  ٦
  -  ٥٨,٥٧  ٠,٨٣  **٥٦١  مواقع الانترنت المفضلة.  ٧
  -  ٥٩,٦  ٠,٧٦  **٣٣٠,٨  وسائل التواصل  المفضلة.  ٨
  -  ٢٨,٣  ٠,٧١  **٢٥٢,٢  الجهاز المستخدم للتواصل.  ٩

  -  ٢٨,٣  ٠,٦٨  **٢٠٦,١  طریقة الاشتراك بالانترنت.  ١٠
  -  ٥٤,٦  ٠,٧٤  **٢٩٢,٣  الوقت المفضل للاستخدام.  ١١

   ٠,٠٥* مستوى معنویة        ٠١,٠** مستوى معنویة  
  التوصیات

  :مكن التوصیة بالأتىبناء على ما توصل إلیه البحث من نتائج، ی 
باب الر     -١ ه بالش ات المهتم ام المنظم رورة قی باب    ض ز الش ى كمرك ه    یف الات ترفیهی وفیر مج بت

ائل     ها وس د تفرض ى ق یة الت ة الأفتراض ن العزل ة م یة لإخراج ة وریاض ابقات ثقافی ومس
  التواصل الاجتماعى علیه.

ة   -٢ ب الایجابی باب  بالجوان ر والش ة الأس ة لتوعی لام المختلف ائل الاع ل دور وس رورة تفعی ض
تخدام   و لبیة لإس ار الس اعى وسائل التوا الآث وجیهم    صل الاجتم دى الشباب وت وعى ل ونشر ال

  نحو الاستخدام الأمثل لهذه الوسائل.
تم نشره   رصد وتحلیل تشكیل فریق متخصص لوضع قوانین وضرورة  -٣ ا ی ذه الوسائل     م ى ه عل

ه    ار المغلوط ات والاخب ول المعلوم ع ح ن المجتم ة م ات المختلف ه الفئ ة وتوعی الاجتماعی
  .تقوم بنشر مثل هذه المعلومات والأخبار التىوالكشف عن الحسابات 

ائل        -٤ ى وس یة عل ابتهم الشخص ة حس اء ومتابع ى الابن ه عل دید الرقاب اء بتش ة الآب رورة توعی ض
  .التواصل الاجتماعى المختلفة
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ن           -٥ ایتهم م ال الناشئة لوق ة للأجی ة والأخلاقی یم الدینی تعزیز دور الأسره والمدرسة فى غرس الق
  وسائل التواصل الاجتماعى.ستخدام لإ الآثار السلبیة

ة          -٦ المرأه الریفی ع ك ى المجتم رى ف ات اخ ع فئ ة دواف ول دراس ات ح ن الدراس د م راء المزی اج
  ائل على فئات المجتمع المختلفة.ك الوسلتل الآثار السلبیة والاطفال الریفیین وایجابیات و

  المراجع
وع(   ت شعش ان بن هیرى، حن بكات  ٢٠١١الش تخدام ش ر اس ات   ). أث ى العلاق ى عل ل الالكترون التواص

ة     ز، المملك د العزی ك عب ة المل انیة، جامع وم الانس ة الاداب والعل تیر، كلی الة ماجس ة، رس الاجتماعی
 :من ٢٠٢١یولیو  ١١العربیة السعودیة،)، تم استرجاعها بتاریخ 

https://home.moe.gov.om/file/mwatna/pdf/1.pdf 
د االله(  اطر عب دى، م زود      ٢٠١٨حم ى الت اعى ف ل الاجتم ع التواص ى مواق امعى عل باب الج اد الش ). اعتم

اریخ          م استرجاعها بت ة الشرق الأوسط، )، ت ة الاعلان، جامع  ١١بالمعلومات، رسالة ماجستر، كلی
   https://meu.edu.jo/libraryTheses/5b557341982bf_1.pdf     :من ٢٠٢١یولیو 

ات ا المعلوم الات وتكنولوجی رات . )٢٠٢١( وزارة الاتص ن مؤش وجز ع ر م ا تقری الات وتكنولوجی الاتص
  من ٢٠٢١یولیو  ١١، تم استرجاعها بتاریخ ٢٠٢١ سبتمبرالمعلومات 
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Abstract 
The research aimed to identify some of the social, economic and cultural motives 

for using social media among rural youth in New Valley Governorate. To carry out this 
research, a village was randomly selected from each of the governorate districts. Data 
were collected from 242 rural youth aged ranged from 18-34 years. Data were collected 
using the questionnaire in the personal interview. Percentages, frequency distribution 
and weighted average were used to show and describe the research data and Spearman’s 
correlation coefficient for ranks was used to determine the relationship between the 
search variables by SPSS. Results were showed that: the psychological and recreational 
motives for uses of rural youth of social media were came at the first, with a weighted 
average of 2.48. 44.2% of the respondents had an average level of motives for using 
social media. The negative effects of using social media on physical and psychological 
health came at the first with a weighted average of 2.54. The motives of rural youth 
were positively correlated with the degree of cultural openness, the monthly income of 
the family, the duration of use, the number of hours of use, the degree of respondents' 
confidence in these means, and those motives were negatively correlated with the age, 
educational status of the respondent and the costs of use.  
Keywords: Motives, Social Media, Rural Youth, New Valley Governorate. 


