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  الملخص

بعض الدوافع الاجتماعیة والاقتصѧادیة والثقافیѧة   على  التعرف استهدف البحث بشكل رئیسى:
ا ولاجѧراء هѧذ   ،الѧوادى الجدیѧد   محافظѧة لاستخدام وسائل التواصل الاجتمѧاعى لѧدى الشѧباب الریفѧى ب    

مѧن   وتѧم جمѧع البیانѧات    ،بطریقة عشѧوائیة  من مراكز المحافظة م أختیار قریة من كل مركزت البحث
باسѧѧѧتخدام الاسѧѧѧتبیان بالمقابلѧѧѧة     سѧѧѧنه ٣٤ -١٨ فѧѧѧى المرحلѧѧѧة العمریѧѧѧة   الریفѧѧѧى  الشѧѧѧباب مѧѧѧن  ٢٤٢

النسѧѧب المئویѧѧة والتوزیѧѧع التكѧѧرارى والمتوسѧѧط المѧѧرجح وذلѧѧك لعѧѧرض       الشخصѧѧیة، وتѧѧم اسѧѧتخدام   
ومعامѧل التوافѧق    مربѧع كѧاى  وكما أستخدم معامل إرتباط سѧبیرمان للرتѧب    انات البحثیة،ووصف البی

أن الѧѧѧدوافع النفسѧѧѧیه   ائجنتѧѧѧوأوضѧѧѧحت ال، SPSSبواسѧѧѧطة  العلاقѧѧѧة بѧѧѧین متغیѧѧѧرات البحѧѧѧث   لتحدیѧѧѧد 
والترفیهیة لاستخدام الشباب لوسائل التواصل الاجتماعى جاءت فى المرتبه الأولى بمتوسط مѧرجح  

سѧѧتخدام وسѧѧائل التواصѧѧѧل   لأ مѧѧن المبحѧѧوثین مسѧѧتوى دوافعهѧѧم متوسѧѧط      %٤٤,٢ن وأ ٢,٤٨قѧѧدره  
وسѧѧѧائل التواصѧѧѧل الاجتمѧѧѧاعى علѧѧѧى الصѧѧѧحة الجسѧѧѧدیة  سѧѧѧتخدام الآثѧѧѧار السѧѧѧلبیة لاوأن الاجتمѧѧѧاعى، 

ارتبطѧѧت  الشѧѧباب دوافѧѧعأن و، ٢,٥٤والنفسѧѧیة جѧѧاءت فѧѧى المرتبѧѧه الأولѧѧى بمتوسѧѧط مѧѧرجح قѧѧدره       
، عѧѧدد الاسѧѧتخدامالѧѧدخل الشѧѧهرى للأسѧѧرة، مѧѧدة   فتѧѧاح الثقѧѧافى،  جѧѧة الانمѧѧن در ارتباطѧѧاً موجبѧѧاً بكѧѧل 

سѧالباً بالسѧن،    إرتباطاً الدوافعإرتبطت تلك وساعات الأستخدام، درجة ثقة المبحوثین بتلك الوسائل، 
  تكالیف الاستخدام الشهرى. ،الحالة التعلیمیة للمبحوث

  .الجدید الوادى محافظة ،لریفى، الشباب اوسائل التواصل الاجتماعى الدوافع، :ةالكلمات الدال
  

  المقدمة
لنقѧل   ١٧٩٢فأستخدم التلغراف عام  بین الأفرادل التواصل یهناك العدید من المحاولات لتسه

تطورت الشѧبكات الاجتماعیѧة علѧى مѧر     و .Ritholz,2010:1)( مسافات طویلهواستقبال الرسائل عبر 
خلال الخمسینیات مѧن   استخدام الهاتفودیث الرقمیة فى العصر الح أستخدم الوسائطأن السنین إلى 

 ولѧم یكѧن الإنترنѧت متاحѧاً     شهد الجمهور ظهور البریѧد الإلكترونѧي   خلال الستینیاتون الماضي القر
  . (Edosomwanm et al., 2011:3; Carton, 2009:1)١٩٩١للجمهور حتى عام 

جیѧا الاتصѧالات   وتعد وسѧائل التواصѧل الاجتمѧاعى عبѧر الانترنѧت مѧن أحѧدث منتجѧات تكنواو        
وأكثرها شعبیة،  مما جعل العالم قریة كونیة تنتقل فیها المعلومات إلى جمیع أنحѧاء الكѧرة الأرضѧیة    

المعاصر، ولا شѧك أن  فى أجزاء من الثانیة، ولذا فهى تعد واحده من أكثر عوامل التغیر فى عالمنا 
ونѧѧة للمجتمعѧѧات (الشѧѧهیرى،   هѧѧذه التغییѧѧرات لهѧѧا تأثیرهѧѧا المباشѧѧر علѧѧى الأفѧѧراد والمؤسسѧѧات المك       

٢: ٢٠١١.(  
ات المعلومѧѧ الѧى مؤشѧѧرات الاتصѧѧالات وتكنولوجیѧѧا  ٢٠٢٠لعѧѧام  وتشѧیر الاحصѧѧاءات العالمیѧѧة 

 وإجمѧالي  ،مشѧترك  ملیѧون  ٨١٥٢ المحمѧول  الهѧاتف  فѧي  المشѧتركین  إجمѧالي  بلѧغ التѧالى   على النحو
 ملیѧون  ٣٩٦٩ نترنѧت الإ مشѧتركي عѧدد  ، فѧى حѧین بلѧغ    ملیѧون  ٩١٥ الثابѧت  الهѧاتف  فѧي  المشѧتركین 

         . (ITU,2020:1)مشترك
 الѧѧѧى مؤشѧѧѧرات الاتصѧѧѧالات  )١: ٢٠٢١وزارة الاتصѧѧѧالات وتكنولوجیѧѧѧا المعلومѧѧѧات( تشѧѧѧیر و

 إجمѧالي  علѧѧى النحѧو التѧѧالى: بلѧѧغ  ٢٠٢١لعѧام   وتكنولوجیѧات المعلومѧѧات بجمهوریѧة مصѧѧر العربیѧѧة  
 إجمѧالي و، %٠,٢٧ هرىبمعѧدل نمѧو شѧ    مشѧترك  ملیѧون  ١٠١,٢المحمѧول   الهѧاتف  فѧي  المشѧتركین 
%، فѧى حѧین بلѧغ    ٢,٢٣بمعѧدل نمѧو شѧهرى      مشѧترك  ملیѧون  ١١,٠٨ الثابت الهاتف في المشتركین
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بمعѧدل نمѧو شѧهرى     مشѧترك  ملیѧون  ٦٢,٦٦ المحمѧول  الهѧاتف  طریѧق  عѧن  الإنترنѧت  مشѧتركي عѧدد  
   .١,١بمعدل نمو شهرى  وصلة ملیون ٩,٦٧ السرعة فائق الإنترنت وعدد وصلات، %٤,٢٧
 ة البحثیةالمشكل

یѧѧزداد اقبѧѧال الشѧѧباب علѧѧى وسѧѧائل التواصѧѧل الاجتمѧѧاعى یومѧѧاً یعѧѧد یѧѧوم نظѧѧراً لعѧѧدة عوامѧѧل          
وأسباب منها الخصائص الفنیة السهلة والممتعѧة لهѧذه الوسѧائل، ومنهѧا أن هѧذه الوسѧائل باتѧت تشѧكل         

وسѧѧائل مصѧѧدراً للمعلومѧѧات والاخبѧѧار والترفیѧѧه، حیѧѧث تقѧѧدم هѧѧذه الوسѧѧائل لمسѧѧتخدمیها مѧѧا لا تѧѧوفره    
  ).١: ٢٠١٨التقلیدیة ومنصات التعبیر الأخرى(حمدى، الاعلام 
التواصѧѧѧل  وسѧѧѧائل یسѧѧѧتخدمون ملیѧѧѧار شѧѧѧخص  ٣,٧٨تشѧѧѧیر الاحصѧѧѧاءات العالمیѧѧѧة أن  كمѧѧѧا  

ومن المتوقع أن یرتفѧع هѧذا العѧدد إلѧى مѧا یقѧرب مѧن         ٢٠٢١عام   فى جمیع انحاء العالم الاجتماعي
ملیѧѧار مسѧѧتخدم نشѧѧط  ٢,٨٥مѧѧا یقѧѧرب مѧѧن وأن  )(٢٠٢٥Statista, 2021 aملیѧѧار فѧѧى عѧѧام   ٤,٤١

 Statista, 2021شبكة اجتماعیة في أنحاء العѧالم  ولذلك یعد أكبر ٢٠٢١عام وأن شهریاً للفیس بوك 
b)(.  

فѧى جمهѧورة مصѧر    ملیون مستخدم لوسائل التواصѧل الاجتمѧاعي    ٤٩أن وتشیر الاحصاءات 
 ,Statistaملیѧѧون یسѧѧتخدمون الفیسѧѧبوك  ٤٧أن و (Datareportal, 2021) ٢٠٢١العربیѧѧة فѧѧى عѧѧام 

2021 c)(. ة وѧѧاعي وان بیئѧѧل الاجتمѧѧائل التواصѧѧدمات   غتت سѧѧات وخѧѧدیم منصѧѧتم تقѧѧتمرار ویѧѧر باسѧѧی
هي ظاهرة غیرت تفاعل وتواصѧل الأفѧراد فѧي جمیѧع     و(Lomborg, 2015 :2)  جدیدة بوتیرة سریعة

البشѧѧري، ممѧѧا أثѧѧر علѧѧى الأعمѧѧال أثѧѧرت علѧѧى العدیѧѧد مѧѧن جوانѧѧب الاتصѧѧال  ومѧѧع ذلѧѧك  .أنحѧѧاء العѧѧالم
 Edosomwan)(أصبحت الشبكات الاجتماعیة ممارسة یومیة في حیاة بعض المستخدمینو التجاریة

et al., 2011 :2. 
لتكنولوجیѧا المعلومѧات    لى أن استخدام الشѧباب الریفѧى  إ  Chew et al. (2016: 727) أشارقد و

ر رأس یففѧى تѧو   لѧه جانبѧاً إیجابیѧاً   صفة خاصة ب التواصل الاجتماعى وسائلبصفه عامة و والاتصال
    ѧѧى عملیѧذا فѧѧخیر هѧم تسѧѧة اذا تѧѧات الریفیѧرى للمؤسسѧѧال البشѧباب المѧѧولاء الشѧѧیم لهѧدریب والتعلѧѧة الت، 

  .  للأفراد والروحیة والعقلیة الجسدیة الصحة على ریثأتال یتمثل فى سلبیاًاً جانبو
ما هѧى   لإجابة على التساؤلات التالیة:ومن هذا المنطلق وبشكل أكثر تحدیداً سیحاول البحث ا

مѧا هѧى دوافѧع    بمنطقѧة البحѧث،   التواصѧل الاجتمѧاعى    سѧائل ى المتعلقѧة باسѧتخدام المبحѧوثین لو   النواح
سѧتخدام  لا الآثѧار السѧلبیة  ماهى التواصل الاجتماعى بمنطقة البحث،  لوسائل استخدام الشباب الریفى

بѧѧین المتغیѧѧرات مѧѧا هѧѧى طبیعیѧѧة العلاقѧѧة  ، ینالاجتمѧѧاعى مѧѧن وجهѧѧة نظѧѧر المبحѧѧوث وسѧѧائل التواصѧѧل 
بѧѧین مѧѧا هѧѧى طبیعیѧѧة العلاقѧѧة    التواصѧѧل الاجتمѧѧاعى و  لوسѧѧائل شѧѧبابافѧѧع اسѧѧتخدام ال دووالمدروسѧѧة 

 .لوسائل التواصل الاجتماعى شبابستخدام الو الآثار السلبیة لاالمتغیرات المدروسة 
 اهداف البحث:

 والاقتصѧѧادیة والثقافیѧѧة  افع الاجتماعیѧѧةبعѧѧض الѧѧدو دراسѧѧة یتمثѧѧل الهѧѧدف الرئیسѧѧى للبحѧѧث فѧѧى 
وذلك مѧن خѧلال   ، الوادى الجدید محافظةبلدى الشباب الریفى  وسائل التواصل الاجتماعىلاستخدام 

  الأهداف الفرعیة التالیة:
بمنطقѧة   التواصѧل الاجتمѧاعى   وسѧائل اسѧتخدام المبحѧوثین ل  بعض النواحى المتعلقة بالتعرف على  -١

 .البحث
 .التواصل الاجتماعى بمنطقة البحث لوسائل الشباب الریفىخدام تاس دوافع تحدید  -٢
 .التواصل الاجتماعى بمنطقة البحث وسائلل شباباستخدام التحدید الأهمیة النسبیة لدوافع  -٣
بمنطقѧѧة  وسѧѧائل التواصѧѧل الاجتمѧѧاعى    لالشѧѧباب  سѧѧتخدام الآثѧѧار السѧѧلبیة لا   بعѧѧض  علѧѧى  التعѧѧرف -٤

 .البحث
 الاجتماعى.التواصل  وسائلل شبابال ستخداما ودوافعمدروسة المتغیرات التحدید العلاقة بین  -٥
 التواصѧѧل لوسѧѧائل شѧѧبابسѧѧتخدام اللا الآثѧѧار السѧѧلبیة تحدیѧѧد العلاقѧѧة بѧѧین المتغیѧѧرات المدروسѧѧة و   -٦

   الاجتماعى.
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  أهمیة البحث
أصѧѧبح ظѧѧاهره متطѧѧوره  فѧѧى كونѧѧه یبحѧѧث فѧѧى موضѧѧوع   تكمѧѧن الأهمیѧѧة النظریѧѧة للبحѧѧث   -١

التѧѧѧى تزایѧѧѧد عѧѧѧدد   وسѧѧѧائل التواصѧѧѧل الاجتمѧѧѧاعى أسѧѧѧتخدام اهرة وهѧѧѧى ظѧѧѧومتنامیѧѧѧه بسѧѧѧرعه كبیѧѧѧره  
  .مستخدمیها فى الأونه الأخیرة

مѧن خѧѧلال الكشѧف عѧن دوافѧѧع أسѧتخدام الشѧباب الریفѧѧى      یتضѧح الجانѧب التطبیقѧѧى للبحѧث     -٢
وبالتѧالى العمѧل    لقѧرار ا صѧانعى أمѧام   مѧن وسѧائل الاعѧلام الأخѧرى     لوسائل التواصل الاجتماعى بدلاً

ومن الممكѧن أن تسѧهم    ور فى هذه الوسائل وتوفیر الموضوعات التى تهم الشبابعلى معالجة القص
النتائج التى یصل الیها البحث فѧى تحسѧین الاسѧتخدام الایجѧابى والحѧد مѧن السѧلبى لوسѧائل التواصѧل          

فه مهمѧѧة لرسѧѧم اسѧѧتراتیجیات مبنیѧѧة علѧѧى أسѧѧس علمیѧѧة فѧѧى التعامѧѧل مѧѧع قضѧѧایا         اوإضѧѧ الاجتمѧѧاعى
 .صر الاعلام الجدیدومشكلات الشباب فى ع

   الإطار النظرى
ѧѧت   رتعѧѧى الإنترنѧѧتندة إلѧѧات المسѧѧن التطبیقѧѧة مѧѧا "مجموعѧѧاعي بأنهѧѧل الاجتمѧѧائل التواصѧѧف وس

، والتѧي تسѧمح بإنشѧاء وتبѧادل المحتѧوى      الأیدیولوجیѧة والتكنولوجیѧة للویѧب   التي تعتمѧد علѧى الأسѧس    
وسѧائل   الѧى  Dollarhide(2021:1) یشیرو . (Husin and Hanisch,2008:2656)المستخدمالذي ینشئه 

بانها تقنیة قائمة على الكمبیوتر تسهل مشاركة الأفكѧار والمعلومѧات مѧن خѧلال      الاجتماعى لالتواص
  بناء شبكات ومجتمعات افتراضیة.

رئیسѧѧیة لوسѧѧائل  الѧѧى أربعѧѧة أنѧѧواع Lutkevich and Wigmore (2021:1)مѧѧن  كѧѧلاًیشѧѧیر و
یسѧتخدم النѧاس   . (Social Networks) الاجتماعیѧة الوسائل كات شب النوع الأول: الاجتماعى لالتواص

النѧوع  ، .Linked In  مثѧل  هѧذه الشѧبكات للتواصѧل مѧع بعضѧهم الѧبعض وتبѧادل المعلومѧات والأفكѧار         
،  YouTubeعلѧى سѧبیل المثѧال    تركز هذه الشѧبكات علѧى المحتѧوى   : شبكات مشاركة الوسائطالثانى: 

شѧѧبكات التѧѧدوین   النѧѧوع الثالѧѧث:  ،لتѧѧي ینشѧѧئها المسѧѧتخدمون  ویكѧѧون التفاعѧѧل حѧѧول مقѧѧاطع الفیѧѧدیو ا    
حتѧوى  ذلѧك الم ، بحیѧث یلقѧى   ى معѧین خѧاص بѧه   وهي التي تسمح للمسѧتخدِم بنشѧر محتѧو    :الاجتماعى

 الوسѧائل هي  :شبكات المراجعة النوع الرابع: ،شاهدونهعلاً من قِبل المستخدِمین الآخرین الذین یتفا
أو منتج معین لمعرفة آراء المستخدِمین الآخѧرین بѧذلك المنѧتج    التي تعرض معلومات متعلقة بخدمة 

   أو تلك الخدمة.
لوسѧѧѧائل التواصѧѧѧل  شѧѧѧكلین  :Haenlein and Kaplan(2010 (64-62 مѧѧѧنكѧѧѧلاً  كمѧѧѧا أضѧѧѧاف

هѧي منصѧات تقѧوم بتكѧرار بیئѧة ثلاثیѧة الأبعѧاد حیѧث          :عѧوالم الألعѧاب الافتراضѧیة    هѧى: الاجتماعى و
شѧكل تجسѧیدات شخصѧیة والتفاعѧل مѧع بعضѧهم الѧبعض كمѧا یفعلѧون           یمكن للمستخدمین الظهور في

تسѧمح للسѧѧكان باختیѧѧار سѧلوكهم بحریѧѧة أكبѧѧر وأن    :عѧوالم اجتماعیѧѧة افتراضѧѧیة و فѧي الحیѧѧاة الواقعیѧѧة 
  .یعیشوا حیاة افتراضیة مماثلة لحیاتهم الحقیقیة

ثѧل  شѧبكات وسѧائل التواصѧل الاجتمѧاعى تتم     أن خصѧائص   Manning (2014:1158) وضѧح وی
سѧواء كانѧت محمولѧة أو ثابتѧة. ومѧع ذلѧك لѧیس كѧل مѧا هѧو            الرقمیѧة،  اتمѧن المنصѧ   نوعѧاً  كونها فى 

هنѧاك سѧمتان مشѧتركتان تسѧاعدان فѧي تحدیѧد       و، رقمي هѧو بالضѧرورة وسѧائل التواصѧل الاجتمѧاعي     
تسѧѧمح وسѧѧائل التواصѧѧل الاجتمѧѧاعي بѧѧبعض أشѧѧكال     السѧѧمة الأولѧѧى:   وسѧѧائل التواصѧѧل الاجتمѧѧاعي:  

تماشѧѧیاً مѧع طبیعتهѧѧا   السѧѧمة الثانیѧة:  ،إمكانیѧѧة التفاعѧل بیسѧمح   ىیجѧب إنشѧѧاء ملѧف تعریفѧѧ   و المشѧاركة 
أو العائلѧѧة أو المعѧارف أو مѧѧع أشѧخاص جѧѧدد    هѧѧذا التفاعѧل مѧѧع الأصѧدقاء  یمكѧѧن أن یكѧون  التشѧاركیة  

  .یشاركونهم اهتمامات مشتركة أو حتى دائرة معارف مشتركة
وسѧائل  لیجابیѧات  إعلѧى أن هنѧاك     Lutkevich and Wigmore (2021:1)مѧن   كѧلاً كمѧا أشѧار   

تتیح للأشѧخاص التواصѧل وتبѧادل الأفكѧار أو المحتѧوى       رؤیة المستخدم:وهى:  الاجتماعى لالتواص
 وسѧѧائل رواد الأعمѧѧال تلѧѧك التسѧѧاعد حیѧѧث بنѧѧاء الجمهѧѧور:  ، تسѧѧویق الأعمѧѧال والمنتجѧѧات   ،بسѧѧهولة

  .هموالفنانین على بناء جمهور ل
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وسѧѧائل التواصѧل الاجتمѧاعى علѧى النحѧѧو    ل الآثѧار السѧلبیة  الѧى    Mitchel(2014:1) وقѧد أشѧار  
القلѧق   ،انتهѧاك الخصوصѧیة   ،مشاركات مسѧیئة ، التضلیل ،الاستقطاب، كل الصحة العقلیةامش التالى:

  ونقل تعبیرات غیر مرتبطة بالمشاعر. الأشخاص بعضهم البعضمقارنة  ،والاكتئاب
  :الاجراءات البحثیة

  اتباع الخطوات التالیة: لاجراء هذا البحث تم
  تحدید المجال الجغرافى: :اولاً

اجѧراء  محافظѧة الѧوادى الجدیѧد وهѧى أحѧد محافظѧات الحѧدود، وتѧم          فѧى  اجѧراء هѧذا البحѧث    تم
، تѧم أختیѧار   الفرافѧرة بѧاریس و والداخلѧة وبѧلاط و  ز المحافظة وهما: الخارجة البحث على جمیع مراك

 مѧن الخارجѧة،   عبѧد السѧلام عѧارف   لقرى كѧالاتى قریѧة   ائیة وكانت اقریة من كل مركز بطریقة عشو
عائشѧة عبѧد   قریѧة   ،ن بѧاریس مѧ  الفاخورةقریة  ،من بلاطذخیرة قریة  ،من الداخلة الشیخ مفتاح قریة

    من الفرافرة.   الرحمن
  ثانیا: تحدید المجال البشرى:

ه علѧى  ولѧدیهم عضѧوی   ) سѧنه ٣٤ : ١٨بالفئѧة العمریѧة (   الریفѧى  تصر البحث علѧى الشѧباب  قا -
 لتكنولوجیѧѧا المعلومѧѧات  نالمسѧѧتخدمیباعتبѧѧارهم أكثѧѧر الفئѧѧات   وكѧѧذلك التواصѧѧل الاجتمѧѧاعى   وسѧѧائل

مѧن ذوى العضѧویة العاملѧة بمركѧز      تم حصر إجمالى عѧدد الشѧباب   ولتحدید حجم العینةوالاتصالات 
  .)٦٤١(؛ حیث بلغ عددهمالبحثالشباب بقرى 

بإسѧتخدام جѧداول تحدیѧد حجѧم العینѧة بمعلومیѧة       تم تحدید حجم العینة بمعلومیة حجم الشاملة  -
أن حجѧѧم الشѧѧاملة بلѧѧغ  وبمѧѧا ،)Krejcie and Morgan, 1970(لكریجسѧѧى ومورجѧѧانحجѧѧم الشѧѧاملة  

قѧرى بمѧا یتناسѧب مѧع      خمسѧة ، موزعѧة علѧى   مبحѧوث  "٢٤٢صѧبح " ینѧة  یفحجѧم الع  مبحѧوث  "٦٤١"
، ٥٧ك علѧى النحѧو التѧالى"   بكل قریة وبنفس نسب تواجѧدهم فѧى مجتمѧع البحѧث، وذلѧ     المبحوثین عدد 
الفѧاخورة، عائشѧة    ،ذخیѧرة  ، الشѧیخ مفتѧاح   ،السلام عارف عبدلقرى مبحوث "  ٥٥، ٢٠، ٥٩، ٥١

باسѧتخدام مجموعѧة البѧرامج     یاًعشѧوائ  بتلѧك القѧرى   تم إختیار المبحѧوثین و ،على الترتیبعبدالرحمن 
  ".١"بجدول  كما SPSS الإحصائیة للعلوم الاجتماعیة 

   لمبحوثین بقرى البحث.أعداد ا .١جدول
  العینة  الشاملة  القریه  المركز
  ٥٧  ١٥١  عبد السلام عارف  الخارجة
  ٥١  ١٣٥  الشیخ مفتاح  الداخلة
  ٥٩  ١٥٦  ذخیرة  بلاط

  ٢٠  ٥٣  الفاخورة  باریس
  ٥٥  ١٤٦  عائشة عبد الرحمن  الفرافرة

   ٢٤٢  ٦٤١  الاجمالى 
  مركز المعلومات بالمحافظة.المصدر:        

  
  

   : أداة جمع البیانات:ثالثاً
الѧذین شѧملهم هѧذا البحѧث بطریقѧة الاسѧتبیان بالمقابلѧة الشخصѧیة         مѧن الشѧباب   تم جمع البیانات 

من الشѧباب بقریѧة    ١٥أعدت لهذا الغرض، وذلك بعد إجراء اختبار مبدئى لاستمارة الاستبیان على 
  .لجمع البیانات بعض الأسئلة حتى أصبحت ملائمةالصیاغة لتعدیل  وتم بالخارجة المنیره

  
  رابعاً: المنهج المستخدم:  

سѧتهدف التعѧرف علѧى مسѧتوى     وذلѧك لأنѧه ی   الوصفیة التحلیلیѧة،  البحوث من ا البحثعتبر هذی
، بالاضافة إلѧى اختبѧار مجموعѧة مѧن الفѧروض      التواصل الاجتماعى لوسائل استخدام الشباب الریفى

منهج المسح الاجتماعي بالعینѧة وذلѧك لملائمѧة    فهو  البحث ما المنهج المستخدم في هذاأالاحصائیة، 
  .لموضوع البحث
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  :بحثالقیاس الرقمى لمتغیرات ال :خامساً
  المتغیرات المستقلة: -١

  .بعدد سنوات عمر المبحوث لأقرب سنة میلادیة وتم قیاس هذا المتغیرالسن: 
أتمهѧا المبحѧوث    بعѧدد سѧنوات التعلѧیم التѧي     هѧذا المتغیѧر   وتم قیاس: للمبحوث الحالة التعلیمیة

  بنجاح.
)، ، أرمѧل مطلѧق  (أعѧزب، متѧزوج،   للمبحوث ویقصد بها الحالة الاجتماعیة: الحالة الزواجیة

  ) على التوالى. ٣،٤، ٢، ١( تم الترمیز لهاو
بعѧѧدد أفѧѧراد أسѧѧرة المبحѧѧوث بمѧѧا فѧѧیهم    هѧѧذا المتغیѧѧر تѧѧم قیѧѧاسعѧѧدد أفѧѧراد الأسѧѧرة المعیشѧѧیة:  

  المبحوث نفسه.
بصѧѧیاغة مجموعѧѧة مѧѧن العبѧѧارات التѧѧى تفیѧѧد   تѧѧم قیѧѧاس هѧѧذا المتغیѧѧر   :افىالثقѧѧدرجѧѧة الانفتѧѧاح 

المبحوثین لوسائل الإتصال المسموعة، والمرئیѧة والمقѧروءة علѧى مقیѧاس مكѧون مѧن سѧبعة         تعرض
" ١، ٢، ٣، ٤، ٥ائمѧѧاً، غالبѧѧاً، احیانѧѧاً، نѧѧادراً، لا" الѧѧدرجات " دالاسѧѧتجابات " أعطیѧѧت عبѧѧارات وقѧѧد

 ات المبحѧѧوث فѧѧى البنѧѧود السѧѧبعة لتكѧѧون مؤشѧѧراً رقمیѧѧاً لهѧѧذا المتغیѧѧر   جمعѧѧت درجѧѧ علѧѧى الترتیѧѧب ثѧѧم 
  )٣٥ -٧(وتراوحت درجات المقیاس

 ) على التوالى.٢، ١)، وتم الترمیز (أنثىویقصد به نوع المبحوث(ذكر ، النوع: 
تѧم قیѧاس هѧذا المتغیѧر عѧن طریѧق مقیѧاس مكѧون مѧن عشѧر            درجة المشѧاركة فѧى المنظمѧات:   

، لا سѧѧتجابات "رئѧѧیس مجلѧѧس ادارة، عضѧѧو مجلѧѧس ادارة، عضѧѧو عѧѧادى   عبѧѧارات، وقѧѧد أعطیѧѧت الا 
على الترتیب ثم جمعت درجات المبحوث فى البنѧود العشѧر لتكѧون     "١، ٢، ٣، ٤یوجد" الدرجات "

  .)٤٠-١٠(وتراوحت دراجات المقیاس مؤشراً رقمیاً لهذا المتغیر
وث علѧѧى الأمѧѧاكن  مѧѧن خѧѧلال تѧѧردد المبحѧѧ  هѧѧذا المتغیѧѧر  تѧѧم قیاسѧѧه  : نѧѧوع عضѧѧویة المنظمѧѧات 

المحیطة بمحل إقامته والمحافظات الأخرى وسفرهم للخارج وقد تѧم قیѧاس هѧذا المتغیѧر عѧن طریѧق       
مقیѧѧѧاس مكѧѧѧون مѧѧѧن سѧѧѧت عبѧѧѧارات، وقѧѧѧد أعطیѧѧѧت الاسѧѧѧتجابات "دائمѧѧѧاً، غالبѧѧѧاً، احیانѧѧѧاً، نѧѧѧادراً، لا      

لتكѧѧون " علѧѧى الترتیѧѧب ثѧѧم جمعѧѧت درجѧѧات المبحѧѧوث فѧѧى البنѧѧود السѧѧتة   ١، ٢، ٣، ٤، ٥"الѧѧدرجات"
  .)٣٠-٦وتراوحت درجات المقیاس ( مؤشراً رقمیاً لهذا المتغیر

لا ، مѧѧزارع، ، موظѧѧفطالѧѧب( اسѧѧتجابات ٤تѧѧم قیѧѧاس هѧѧذا المتغیѧѧر بإعطѧѧاء  : المبحѧѧوث مهنѧѧة
  ) على التوالى لكل مبحوث.١، ٢، ٣، ٤( )، حیث أعطیت الرموزیعمل

)، أعمѧѧال حѧѧره ارع،(موظѧѧف، مѧѧز سѧѧتجاباتا ٣ تѧѧم قیѧѧاس هѧѧذا المتغیѧѧر بإعطѧѧاء  مهنѧѧة الأب:
  ) على التوالى لكل مبحوث.١، ٢، ٣( حیث أعطیت الرموز

)، حیѧѧث أعطیѧѧت  ، لا تعمѧѧلتعمѧѧل ( الاسѧѧتجابات تѧѧم قیѧѧاس هѧѧذا المتغیѧѧر بإعطѧѧاء     الأم: عمѧѧل
    ) على التوالى لكل مبحوث.١، ٢( الرموز

 الشѧѧهرى ل الاسѧѧرةتѧѧم قیاسѧѧه هѧѧذا المتغیѧѧر مѧѧن خѧѧلال أجمѧѧالى دخѧѧ و: للأسѧѧره الѧѧدخل الشѧѧهرى
  .بالجنیه

، أكثѧر مѧن    جهѧاز واحѧد  ( الاسѧتجابات  تѧم قیѧاس هѧذا المتغیѧر بإعطѧاء      ملكیة أجهزة الاتصѧال: 
  ) على التوالى لكل مبحوث.١، ٢( )، حیث أعطیت الرموزجهاز

 فئѧѧѧات مѧѧѧن الاسѧѧѧتجابات   ٥غیѧѧѧر بإعطѧѧѧاء  هѧѧѧذا المت سوتѧѧѧم قیѧѧѧا مواقѧѧѧع الانترنѧѧѧت المفضѧѧѧلة:   
حیѧѧѧѧث أعطیѧѧѧѧت لكترونѧѧѧѧى، التواصѧѧѧѧل الاجتمѧѧѧѧاعى)،  الا(الاخباریѧѧѧѧة، التعلیمیѧѧѧѧة، العѧѧѧѧاب، التسѧѧѧѧوق  

     على التوالى لكل مبحوث. )٥، ٤، ٣، ٢، ١(الرموز
فئѧات مѧن الاسѧتجابات(تویتر،     ٥وتѧم قیѧاس هѧذا المتغیѧر بإعطѧاء      التواصل المفضѧلة:   وسائل

علѧى التѧوالى    )٥، ٤، ٣، ٢، ١( حیث أعطیت الرمѧوز )، الفیسبوك ،الواتس اب ، ایمو ،الانستجرام
      مبحوث.لكل 
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لѧѧذى یفضѧѧله المبحѧѧوث   ا وتѧѧم قیѧѧاس هѧѧذا المتغیѧѧر بالجهѧѧاز   الجهѧѧاز المسѧѧتخدم فѧѧى التواصѧѧل:   
سѧѧتجابات (الكمبیѧѧوتر الشخصѧѧى، الهѧѧاتف المحمѧѧول، ا ٣التواصѧѧل وتѧѧم اعطѧاء  وسѧѧائل للѧدخول علѧѧى  

  ) على التوالى لكل مبحوث.١،٢،٣الاثنان معاً)، وقد أعطیت الرموز(
التواصѧل   وسѧائل عضѧویة المبحѧوث علѧى    بعѧدد سѧنوات    المتغیر هذا تم قیاس: الأستخداممده 
  .الاجتماعى

المبحѧوث   التѧى یفضѧلها  شѧتراك  لااوتم قیاس هذا المتغیر بطریقة  :بالانترنت طریقة الأشتراك
 ، USB Modem، فلاشѧة النѧت   ADSL الانترنѧت المنزلѧى  فئѧات (  ٣وتѧم اعطѧاء    بالانترنت تصالللا

    ) على التوالى لكل مبحوث.٣، ٢، ١عطیت الرموز() وقد أالمحمولانترنت الهاتف 
باجمѧѧالى التكلفѧѧه التѧѧى یتحملهѧѧا المبحѧѧوث    تѧѧم قیѧѧاس هѧѧذا المتغیѧѧر  تكلفѧѧة الاسѧѧتخدام الشѧѧهرى: 

  .شهریاً بالجنیه مقابل الاشترك فى الانترنت
ستجابات(الصѧباح، منتصѧف   ا ٤وتѧم قیѧاس هѧذا المتغیѧر بإعطѧاء      الوقت المفضلة للأستخدام: 

علѧѧѧى التѧѧوالى لكѧѧѧل   )٥، ٤، ٣، ٢، ١( حیѧѧث أعطیѧѧѧت الرمѧѧوز  مسѧѧѧاء، جمیѧѧع الأوقѧѧѧات)،  النهѧѧار، ال 
       مبحوث.

السѧاعات التѧى یقضѧیها المبحѧوث یومیѧاً      بعѧدد   هذا المتغیѧر  وتم قیاس عدد ساعات الاستخدام:
  .التواصل الاجتماعى وسائلعلى 

ثѧق  یلاسѧتجابات " ا بإعطѧاء وتم قیѧاس هѧذ المتغیѧر     :فى أجهزة التواصل ثقة المبحوثین درجة
 ٣، ٤"وقѧد أعطیѧت الѧدرجات    ) ثѧق بهѧا  لا أ ،، منخفضة ثق بدرجةی، بدرجة متوسطة ،هبدرجة كبیر

  .لمتغیرل" لتكون مؤشراً رقمیاً ١، ٢،
الریفѧى   ستخدام الشبابلا الآثار السلبیة ووافع دالبوهى تلك المتغیرات المتعلقة  التابعة: المتغیر -٢
  :والتى تضمنها إستمارة الإستبیان وتشمل الاتىوسائل التواصل الاجتماعى ل

تѧѧم قیѧѧاس هѧѧذا المتغیѧѧر عѧѧن طریѧѧق    :یѧѧةتواصѧѧل الاجتماعدوافѧѧع اسѧѧتخدام الشѧѧباب لوسѧѧائل ال
،  موافѧѧق(وتѧѧم تحدیѧѧد ثѧѧلاث مسѧѧتویات للاسѧѧتجابة وهѧѧى عبѧѧارة  خمسѧѧة وعشѧѧرون مقیѧѧاس مكѧѧون مѧѧن

الاسѧتجابات علѧى التѧوالى، وقѧد تѧم       لتلѧك  )١، ٢، ٣، وتѧم تحدیѧد القѧیم(   غیر موافق) ، موافق لحداً ما
التواصѧل   وسѧائل اسѧتخدام   دوافѧع  علѧى  الشѧباب الریفѧى  موافقѧة  جمع الدرجة الكلیة لتعبѧر عѧن درجѧة    

  .الاجتماعي
هѧذا المتغیѧر عѧن     تѧم قیѧاس  سѧتخدام الشѧباب لوسѧائل التواصѧل الاجتماعیѧة:      الآثار السѧلبیة لا 
،  (موافѧѧقمسѧѧتویات للاسѧѧتجابة وهى  وتѧѧم تحدیѧѧد ثѧѧلاث ثمѧѧانى عشѧѧرة عبѧѧارة   طریѧѧق مقیѧѧاس مكѧѧون 

لتلѧك الاسѧتجابات علѧى التѧوالى، وقѧد تѧم        )١، ٢، ٣، وتѧم تحدیѧد القѧیم(   غیѧر موافѧق)   موافق لحداً مѧا، 
وسѧائل  سѧتخدام  لا الآثѧار السѧلبیة   علѧى الشѧباب الریفѧى   موافقѧة  جمع الدرجѧة الكلیѧة لتعبѧر عѧن درجѧة      

   .التواصل الاجتماعي
  فروض البحث:سادساً: 

لوسѧѧѧائل التواصѧѧѧل  ودوافѧѧѧع اسѧѧѧتخدام الشѧѧѧباب الریفѧѧѧى المتغیѧѧѧرات المدروسѧѧѧةلاقѧѧѧة بѧѧѧین هنѧѧاك ع  -١
  الاجتماعى.

سѧѧѧتخدام الشѧѧѧباب الریفѧѧѧى لوسѧѧѧائل لا الآثѧѧѧار السѧѧѧلبیة هنѧѧاك علاقѧѧѧة بѧѧѧین المتغیѧѧѧرات المدروسѧѧѧة و  -٢
  التواصل الاجتماعى.

  سابعاً: التعریفات الاجرائیة:
التѧى تѧدفع الشѧباب     یѧة والاقتصѧادیة والنفسѧیة   الاجتماع یقصѧد بهѧا فѧى البحѧث الأسѧباب      دوافع:

  الریفى الى استخدام وسائل التواصل الاجتماعى.
 -١٨فѧى الفئѧة العمریѧة (   یقصѧد بهѧم الشѧباب الریفѧى     التواصѧل الاجتمѧاعى:    وسائلمستخدمى 

    التواصل الاجتماعى. وسائل) سنة ولدیهم عضویة على ٣٤
ارالناتجة عѧѧѧن أسѧѧѧتخدام الشѧѧѧباب لوسѧѧѧائل : یقصѧѧѧد بهѧѧѧا المشѧѧѧكلات والأضѧѧѧرالآثѧѧѧار السѧѧѧلبیة -

  التواصل الاجتماعى.
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التى تسمح للمسѧتخدم   الشبكات الالكترونیةویقصد به مجموعة  التواصل الاجتماعى: وسائل 
  .موقع أو صفحة خاص به ویتم من خلالها تبادل المعلومات والخبرات لها بإنشاء

  ثامناً: الأسالیب الاحصائیة المستخدمة:
النسѧب المئویѧة والتوزیѧع    (ة بمجموعة من الأسالیب الإحصائیة في تحلیل البیانات تم الاستعان

كمѧا أسѧتخدم معامѧل إرتبѧاط     وذلك لعرض ووصѧف البیانѧات البحثیѧة،     )التكرارى والمتوسط المرجح
الارتبѧاط  لتحدیѧد  و ختبار صحة الفѧروض لأومعامل التوافق  " x² testمربع كاى" و سبیرمان للرتب
بواسѧѧطة الحاسѧѧѧب الآلѧѧѧى باسѧѧѧتخدام مجموعѧѧة البѧѧѧرامج الإحصѧѧѧائیة للعلѧѧѧوم    وذلѧѧѧك، بѧѧین المتغیѧѧѧرات 

 SPSS V. 20.  الاجتماعیة 
  وصف عینة البحث: :تاسعاً

 %) تقع فى الفئة العمریѧة ٥٢( البحثعینة  النسبه الأكبر منأن  الى "٢تشیر بیانات جدول "
الشѧباب وهѧم الأكثѧر نشѧاطاً      یرجѧع ذلѧك الѧى أن المبحѧوثین مѧن اعضѧاء مراكѧز       قѧد  و ) سѧنه ٢٤-١٨(

تلقѧѧوا %) ٧١,٥مѧѧا یقѧѧرب مѧѧن ثѧѧلاث اربѧѧاع المبحѧѧوثین( و، وتفرغѧѧاً للأشѧѧتراك فѧѧى المركѧѧاز الشѧѧبابیة 
المبحѧѧوثین تراوحѧѧت  آبѧѧاء وأمهѧات بالاضѧѧافة أن نسѧѧب الأمیѧة بѧѧین  ، تعلیمѧاً متوسѧѧطاً وفѧѧوق المتوسѧط  

ن آبѧѧѧاء وأمهѧѧѧات  ویعكѧѧѧس ذلѧѧѧك ارتفѧѧѧاع نسѧѧѧبة الأمیѧѧѧة بѧѧѧی     %) علѧѧѧى الترتیѧѧѧب ٣١,٨% و ٢٨بѧѧѧین(
أن أغلѧب المبحѧوثین فѧى أعمѧار سѧنیه       ذلѧك الѧى  % غیر متزوجین وقѧد یعѧود   ٦٢,٤أن و، المبحوثین

أسѧر   لѧدیهم  مѧن المبحѧوثین   %٥١,٢أن و، صغیره من ناحیة وارتفاع تكلفة الزواج من ناحیة أخرى
وهѧم   ئة أعѧزب یقع فى فالمبحوثین لثى من ث وقد یرجع هذا الى أن أكثر ) أفراد٩-٧یتراوح عددها (

الانفتѧѧاح متوسѧѧطى  مѧѧن المبحѧѧوثین%٤٠,٥وأن ، أفѧѧراد ٦الѧѧذین یبلѧѧغ عѧѧدد أفѧѧراد اسѧѧرتهم أكثѧѧر مѧѧن  
%) مѧن الѧذكور وقѧد یرجѧع هѧذا الѧى أن       ٧٦,٤أن أكثر بقلیل مѧن ثѧلاث اربѧاع المبحѧوثین(    والثقافى، 

خفضѧى  %) من٨٤,٩(الغالبیѧة العظمѧى  وأن  ،عدد الذكور أكبѧر مѧن عѧدد الإنѧاث فѧى مراكѧز الشѧباب       
%) ٧١,٩( أن ما یقرب مѧن ثѧلاث أربѧاع المبحѧوثین    بالإضافة  الاجتماعیة، المشاركة فى المنظمات

  .لدهم درجة متوسطة من الإنفتاح الجغرافى
%) مѧن الطѧلاب،   ٣٩,٧مѧا یقѧرب مѧن خمسѧى المبحѧوثین(     " أن ٢ویتضح مѧن بیانѧات جѧدول"   

كمѧѧوظفین، بالاضѧѧѧافة أن  یعملѧѧѧون %) ٤٦,٣المبحѧѧوثین( آبѧѧѧاء بالإضѧѧافة أن مѧѧѧا یقѧѧرب مѧѧѧن نصѧѧف    
كمѧا تشѧیر النتѧائج أن مѧا یقѧرب مѧن ثѧلاث أربѧاع         ، لѧیس لѧدیهم عمѧل   المبحѧوثین   أمهات من %٦٠,٧

مѧѧѧن  %٦٣,٢ وأن، جنیѧѧѧه ٤٠٠٠أسѧѧѧرهم دخѧѧѧول شѧѧѧهریه أقѧѧѧل مѧѧѧن    %) لѧѧѧدي ٧٢,٢المبحѧѧѧوثین (
  .یمتلكون جهاز واحد فقط من أجهزة الاتصالالمبحوثین 
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   .الاجتماعیة والاقتصادیةلخصائصهم  طبقاً لمبحوثینل بىوالنسالعددى  توزیعال .٢دولج
  %  عدد  الخصائص   م  %   عدد  الخصائص     م
  
١  
    

  ١٠٠  ٢٤٢  إجمالى المبحوثین.     ١٠٠  ٢٤٢  إجمالى المبحوثین. 
      درجة الإنفتاح الثقافى.  ٧      السن. 

   ٢٣,١  ٥٦  درجة).   ١٧منخفضة (أقل من      ٥٢  ١٢٦  ٢٤ -١٨
  ٣٦,٤  ٨٨  ).       ٢٦ - ١٧متوسطة (  ٣٦,٨  ٨٩  ٣٠- ٢٤
  ٤٠,٥  ٩٨  درجة فاكثر).  ٢٧مرتفعة (  ١١,٢  ٢٧  + ٣٠

      النوع.    ٨      الحالة التعلیمیة للمبحوث.    ٢
    ٨,٣  ٢٠  أمى     

  
  ٧٦,٤  ١٨٥  ذكور. 

  ٢٣,٦  ٥٧  اناث.  ٦,٦  ١٦  ٦ – ١

      درجة المشاركة  فى المنظمات.   ٩  ٤,٥  ١١  ٩ – ٧
٦٣,٢  ١٥٣        ١٢ - ١٠    

  
  ٨٤,٩  ٢٠٥  ) .  ٢١منخفضة (أقل من 

  ١٠,٢  ٢٥  ).   ٣٠ - ٢١متوسطة (  ٨,٣  ٢٠  ١٤ -١٣
  ٤,٩  ١٢  درجة فاكثر).  ٣١مرتفعة (  ٧,٩  ١٩          ١٦ – ١٥
      درجة الانفتاح الجغرافى.  ١٠  ١,٢  ٣  +            ١٧

       الحالة التعلیمیة للأب.  ٣
  

  ٨,٧  ٢١  درجة)     ١٤منخفضة (اقل من 
  ٧١,٩  ١٧٤  )   ٢١ - ١٤متوسطة (  ٢٨  ٦٨   أمى.       

  ١٩,٤  ٤٧  درجة فأكثر) ٢٢مرتفعة (  ١٤,٥  ٣٥        ٦ – ١
      مھنة المبحوث.  ١١  ١٨,٥  ٤٥  ٩ – ٧

٢٧,٥  ٦٧     ١٢ - ١٠    
  

  ٣٩,٧  ٩٦  طالب.   
  ١٩  ٤٦  موظف.   ٧,٢  ١٧  ١٤ -١٣
  ٢٥,٢  ٦١  مزارع.   ٤,٣  ١٠  ١٦ – ١٥

  ١٦,١  ٣٩  لا یعمل.      الحالة التعلیمیة للأم:   ٤
   

  
      مھنة الاب.  ١٢  ٣١,٨  ٧٧  أمى.      

١٩,٨  ٤٨  ٦ – ١    
  

  ٤٦,٣  ١١٢  موظف.
  ٣٢,٦  ٧٩ مزارع.  ٢٣,١  ٥٦      ٩ – ٧

   ٢١,١  ٥١  أعمال حره.  ١٩  ٤٦     ١٢ – ١٠
      عمل الأم.  ١٣  ٣,٣  ٨      ١٤ – ١٣
  ٣٩,٢  ٩٥  ملتع    ٢,٩  ٧       ١٦ – ١٥

  ٦٠,٧  ١٤٧  لا تعمل.      الحالة الزواجیة.  ٥
      الدخل الشھرى للاسره.  ١٤  ٦٢,٤  ١٥١  اعزب.  

  ٢٩,٣  ٧١       ٢٠٠٠ -    ٣٥,١  ٨٥  متزوج.
     ٢,٥  ٦  مطلق.

  
٤٢,٩  ١٠٤      ٤٠٠٠ - ٢٠٠٠  

  ٢٧,٨   ٦٧  +      ٤٠٠٠      عدد فراد الأسرة.   ٦
      صال.ملكیة اجھزة الات  ١٥  ٢٢,٣  ٥٤  ٣ – ٢    

٢٠,٢  ٤٩    ٦ – ٤    
  

  ٦٣,٢  ١٥٣  جھاز واحد
  ٣٦,٨  ٨٩  أكثر من جھاز  ٥١,٢  ١٢٤     ٩ – ٧

٦,٢  ١٥   -١٠        
       استمارات الاستبیان.المصدر:   

  :تائج البحثن
  :التواصل الاجتماعى لوسائلباستخدام المبحوثین  فیما یتعلق :اولاً

سѧѧتخدام %) یفضѧѧلون ا٦٩,٤ثѧѧى المبحѧѧوثین( أكثѧѧر مѧѧن ثل  أن ":٣یتضѧѧح مѧѧن بیانѧѧات جѧѧدول " 
 الوسѧائل ویعكس هذا مدى أنتشѧار هѧذه   عن غیرها من مواقع الانترنت،  التواصل الاجتماعى وسائل
یمیلѧو الѧى تكѧوین     مѧن العمѧر    المرحلѧة لشباب الریفѧى وقѧد یرجѧع هѧذا الѧى أن الشѧباب فѧى هѧذه         بین ا

مѧن   من احتیاجѧات المبحѧوثین   تشبع الكثیرتلك الوسائل  أنو أمن ناحیة  صدقات وعلاقات اجتماعیة
%) یفضѧѧلون ٧٣,٦(ثѧѧلاث أربѧѧاع المبحѧѧوثین  مѧѧا یقѧѧرب مѧѧن  كمѧѧا تظهѧѧر البیانѧѧات أن  ،ناحیѧѧة أخѧѧرى 

التواصل الاجتمѧاعى الأخѧرى وقѧد یعѧود هѧذا الѧى مѧا یتمیѧز بهѧا           وسائلعن استخدام موقع الفیسبوك 
   ѧه وغیرهѧدیو والدردشѧائص   الفیسبوك من المرح والفیѧن الخصѧباب   ا مѧلها الشѧى یفضѧلاث  ، التѧوأن ث
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الѧѧى حسѧاباتهم الشخصѧѧیة   %) یسѧѧتخدمون الهѧاتف المحمѧѧول للѧدخول  ٧٤,٤(المبحѧѧوثین تقریبѧاً  أربѧاع 
التواصل الاجتماعى وقد یرجع هذا الى التطور التكنولѧوجى وانتشѧار الهѧاثف المحمѧول      وسائلعلى 

مѧѧا یقѧѧرب مѧѧن ثѧѧلاث  الѧѧى أن  بالاضѧѧافة ،نترنѧѧت بكѧѧل سѧѧهولة وبتكلفѧѧة منخفضѧѧة التѧѧى تتѧѧیح تصѧѧفح الا
ومنѧه نسѧنتنج أن الأسѧتخدام     ) أعѧوام ٤-٢(مѧن   %) كانѧت مѧدة عضѧویتهم   ٥٦,٢( المبحوثینأخماس 

كمѧا تظهѧر البیانѧات أن     ،منذ فتره طویله متداولالشبكى لم یكن ولید الساعة من قبل المبحوثین وانه 
الهاتف المحمول للѧدخول   %) یستخدمون الانترنت عن طریق٨١ثر من اربع أخماس المبحوثین(أك

 %)٥٥كمѧѧا تضѧѧیف البیانѧѧات أن أكثѧѧر مѧѧن نصѧѧف المبحѧѧوثین(    ،التواصѧѧل الاجتمѧѧاعى  وسѧѧائلعلѧѧى 
ن مѧا یقѧѧرب مѧѧن  وتشѧیر البیانѧѧات أ ، ) جنیهѧѧاً شѧѧهریا١٥٠ً-١٠٠( مѧѧا بѧین  لاسѧѧتخدام الانترنѧت  تكلفѧتهم 

یرجѧع هѧذا    قѧد و اًمسѧاء  التواصѧل الاجتمѧاعى   وسѧائل  یفضلون أستخدام) %٤٨,٣( نصف المبحوثین
ا مѧ وتظهѧر البیانѧات أن    ،یقضى معظم وقتهم فى البیѧت مسѧاءً   الى طبیعة حیاة المجتمع الریفى حییث

التواصѧѧل الاجتمѧѧاعى أكثѧѧر مѧѧن   وسѧѧائل%) یسѧѧتخدمون ٥٦,٢المبحѧѧوثین( یقѧѧرب مѧѧن ثلاثѧѧة أخمѧѧاس 
الѧѧى وقѧѧد یرجѧѧع هѧѧذا    .ثلاثѧѧة سѧѧاعات یومیѧѧاً ممѧѧا یѧѧدل علѧѧى أن المبحѧѧوثین مفѧѧرطین فѧѧى الاسѧѧتخدام       

خصائص هذه الشبكات التى تجعلها تستهوى وتجذب كѧل مسѧتخدم مѧن ناحیѧة أو قѧد یرجѧع هѧذا الѧى         
وتظهѧر البیانѧات أن مѧا      ،أن الشباب لیهم وقت فراغ كبیر لذا فإن مرور الوقت لا یعد فى الحسѧبان  

 ئلوسѧا فѧى الاخبѧار والمعلومѧات التѧى تنشѧر عبѧر       %) یثقѧوا  ٥٤,٥یزید قلیلاً عن نصف المبحѧوثین( 
  .بدرجة متوسطة التواصل الاجتماعى

  

 التواصѧѧل وسѧѧائلل همباسѧѧتخدام النѧѧواحى المتعلقѧѧة المبحѧѧوثین وفقѧѧاً لѧѧبعض   العѧѧددى والنسѧѧبى   توزیѧѧعال .٣جѧѧدول
   .الاجتماعى

  %  عدد  البیان   م  %  عدد البیان   م 
  
١  
    

  ١٠٠  ٢٤٢  إجمالى المبحوثین    ١٠٠  ٢٤٢  إجمالى المبحوثین 
      شتراك بالانترنت.طریقة الا  ٥      .لةًمواقع الانترنت المفض

  ٨١  ١٩٦  .الهاتف المحمول انترنت      ١١,٢  ٢٧  .الاخباریه
  ٣,٣  ٨  .)USB Modemفلاشة النت (  ٣,٣  ٨  .التعلیمیة

  ١٥,٧  ٣٨  )ADSL( رالراوتالمنزلى   الإنترنت  ٩,١  ٢٢  .العاب
      .تكالیف الاستخدام الشهرى    ٦  ٧  ١٧  .التسوق الالكترونى
  ٩,١  ٢٢  ) جنیهاً.٦٠  - ٢٠(  ٦٩,٤  ١٦٨  .التواصل لاجتماعى

٢  
  
  

  ٣٥,٩  ٨٧  ) جنیهاً. ١٠٠ - ٦٠(     . ةالمفضلالتواصل  وسائل
  ٥٥  ١٣٣  جنیهاً.  )١٥٠-١٠٠(  ٢,٩  ٧  .تویتر

      .الوقت المفضل للاستخدام  ٧  ٢,١  ٥  .الانستجرام
  ٩,١  ٢٢  .الصباح     ٦,٢  ١٥  .ایمو

  ١٤,٥  ٣٥  .منتصف النهار  ١٥,٣  ٣٧  .الواتس اب 
  ٤٨,٣  ١١٧  .المساء  ٧٣,٦  ١٧٨  .فیسبوكال

  ٢٨,١  ٦٨  .جمیع الأوقات        فى التواصل . ستخدمالجهازالم  ٣
      عدد ساعات الاستخدام.  ٨  ٢١,٥  ٥٢  .من الكمبیوتر الشخصى

  ١٨,٢  ٤٤  ة.       اقل من ساع    ٧٤,٤  ١٨٠  المحمول. من الهاتف
  ٣١  ٧٥  .      ساعة ٣ -١من   ٤,١  ١٠  .الاثنان معا

  ٥٠,٨  ١٢٣  .   ساعات ٣أكثر من       .لاستخداممده ا  ٤
      .درجة ثقة المبحوثین  ٩  ١٥,٧  ٣٨  .أقل من عامین  

  ١٤,٥  ٣٥  یثق بدرجة كبیرة       ٥٦,٢  ١٣٦  .أعوام ٤ –عام  ٢
  ٥٤,٥  ١٣٢  یثق بدرجة متوسطة.   ٢٨,١  ٦٨  .أعوام ٤أكثر من  

  ٢١,٩  ٥٣  ة منخفضة  یثق بدرج        
  ٩,١  ٢٢  لا أثق بها.          

  : استمارات الاستبیان.المصدر  
  
  
  

  :وسائل التواصل الاجتماعىالمبحوثین ل دوافع استخدام :ثانیاً
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 المبحѧوثین لوسѧائل التواصѧل الاجتمѧاعى    سѧتخدام  الاجتماعیѧة لا  دوافعالѧ " الѧى  ٤یشیر جѧدول" 
للتواصѧѧل مѧѧع  اً للمتوسѧѧط المѧѧرجح علѧѧى النحѧѧو التѧѧالى:    الترتیѧѧب التنѧѧازلى لتلѧѧك الأسѧѧباب وفقѧѧ    وجѧѧاء

الѧѧدور  أتѧѧى هѧѧذا الѧѧدافع فѧѧى مقدمѧѧة الѧѧدوافع لأن     وقѧѧد )٢,٩٣(الاصѧѧدقاء والاقѧѧارب البعیѧѧدین مكانیѧѧاً   
للحصѧول  ، التواصل بѧین أفѧراد المجتمѧع بسѧهولة وتكلفѧة منخفضѧة       هوالأساسى والفعال لهذه الموقع 

 )،٢,٨(بالقضѧایا والمشѧكلات الاجتماعیѧة    ىمعѧارف لزیاده  ،)٢,٨٨( على الاخبار والمعلومات العامة
، )٢,٧٦كѧѧѧل الحѧѧѧوارات المختلفѧѧѧة التѧѧѧى تهمنѧѧѧا(  هѧѧѧا لطرح)، ٢,٧٩( للتعѧѧѧرف علѧѧѧى  آراء الآخѧѧѧرین 

 )،٢,٢٠(، للبحث عѧن صѧدقات جدیѧدة   )٢,٦٤(لمناسبات والاعیاد الدینیةفى  وتقدیم التهانى حتفالللا
لسѧهولة للتعبیѧر    )،٢,١٣، لمتابعѧة أخبѧار الأخѧرین(   )٢,١٤( عѧادات الشѧعوب الأخѧرى   للتعرف على 

 )،١,٩٩( مناقشѧة المواضѧیع التѧى لا یمكѧن مناقشѧتها مѧع الاسѧرة       ل )،٢,١١عن أراء بحریѧة مطلقѧة (  
لحѧل   )،١,٩(والمحتѧاجین اء لفقѧر او للآخѧرین  تقدیم المساعدات)، ل١,٩للبحث عن الاصدقاء القدامى(

وقد أتى هذا الدافع فѧى أخѧر الأسѧباب التѧى      )١,٠٧(للبحث عن الزواج )،١,٦٩(الشخصیه ىمشكلات
 والأختیѧѧار الѧѧزواجوطریقѧѧة دفعѧѧت المبحѧѧوثین لأسѧѧتخدام وسѧѧائل التواصѧѧل الاجتمѧѧاعى لأن أسѧѧلوب    

      مرتبطة بعادات وتقالید ولا تخرج عن العرف الأسرى. وخاصة فى المجتمع الریفى
المبحوثین ستخدام لا الاجتماعیة فعوادللكما توضح البیانات أن المتوسط المرجح الاجمالى    

 محایدین المبحوثین أن ذا یعنىدرجة من ثلاث درجات وه ٢,٢٧ لوسائل التواصل الاجتماعى
   .وسائل التواصل الاجتماعى ستخداملا الاجتماعیةنحو الدوافع 

سѧѧتخدام الاقتصѧѧادیة لا دوافع" الѧѧى ال٤ѧѧأمѧѧا بالنسѧѧبة للѧѧدوافع الاقتصѧѧادیة فتشѧѧیر بیانѧѧات جѧѧدول" 
وفقاً للمتوسѧط المѧرجح    الدوافع وجاء الترتیب التنازلى لتلك المبحوثین لوسائل التواصل الاجتماعى 

وقѧѧد یرجѧѧع هѧѧذا لمѧѧا تѧѧوفره وسѧѧائل التواصѧѧل   )٢,٢١(للتسѧѧوق وشѧѧراء المنتجѧѧات علѧѧى النحѧѧو التѧѧالى:
مѧѧن متصѧѧفحین  الاجتمѧѧاعى كقنѧѧوات إعلانیѧѧة لѧѧدیها القѧѧدرة علѧѧى سѧѧرعة الوصѧѧول الѧѧى أعѧѧداد هائلѧѧة      

عن تجѧارتى   نعلاوأخیراً عن ا)، ١,٨٣(متابعة الاعلانات عن الوظائف، ثم الأنترنت والمستهلكین
سѧتخدام  لا الاقتصѧادیة  فعوادللѧ كمѧا توضѧح البیانѧات أن المتوسѧط المѧرجح الاجمѧالى        )،١,٣(الخاصة

المبحѧوثین   أن درجѧة مѧن ثѧلاث درجѧات وهѧذا یعنѧى       ١,٧٨ المبحوثین لوسائل التواصل الاجتمѧاعى 
   .  وسائل التواصل الاجتماعى ستخداملا نحو الدوافع الاقتصادیة حایدینم

مكѧѧن ترتیبهѧѧا وفقѧѧاً للمتوسѧѧط   الѧѧدوافع النفسѧѧیة والترفیهیѧѧه ی أن " الѧѧى ٤كمѧѧا تشѧѧیر بیانѧѧات جѧѧدول "     
تسѧلیة والترفیѧه وقضѧاء وقѧت     لل، )٢,٨٤(لتقلیѧل الشѧعور بالوحѧده والملѧل    المرجح على التحو التѧالى:  

). ١,٥٧(متابعة المشاهیر والاخبѧار الفنبѧة  ل)، ٢,٧٤(تخفف علي من ضغوط الحیاه  )،٢,٧٦(الفراغ
المبحѧوثین  سѧتخدام  لاالنفسѧیة والترفیهیѧة    فعوادللѧ كما توضح البیانات أن المتوسط المرجح الاجمالى 

علѧى    موافقینالمبحوثین  أن درجة من ثلاث درجات وهذا یعنى ٢,٤٨ لوسائل التواصل الاجتماعى
         .وسائل التواصل الاجتماعى ستخداملاالنفسیة والترفیهیه  الدوافع

یمكѧن ترتیبهѧا    الدوافع التعلیمیة لاستخدام وسائل التواصل الاجتمѧاعى  " أن٤وتظهر نتائج جدول"   
لمتابعѧѧѧة دروسѧѧѧى التعلیمیѧѧѧة  )، ١,٩٧( أخبѧѧѧار الدراسѧѧѧة والتعلѧѧѧیم معرفѧѧѧةل وفقѧѧѧاً للمتوسѧѧѧط المѧѧѧرجح: 

البیانѧات  ظهѧر  كمѧا ت ). ١,٦٣(إجراء البحѧوث العلمیѧه  )، تساعدنى من ١,٦٧(والتواصل مع الاساتذة.
 المبحѧوثین لوسѧائل التواصѧل الاجتمѧاعى    سѧتخدام  لا التعلیمیѧة  فعوادللѧ أن المتوسط المرجح الاجمالى 

 سѧتخدام لا علѧى الѧدوافع التعلیمیѧة    محایѧدین المبحوثین  أن درجة من ثلاث درجات وهذا یعنى ١,٧٥
    .جتماعىوسائل التواصل الا
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  .لوسائل التواصل الاجتماعى المبحوثین استخدامفع واد .٤جدول
     

 م  
  

 الدوافع 
   درجھ الموافقھ 

المتوسط 
 المرجح

 
 الترتیب

 
 غیر موافق إلى حد ما موافق

 % عدد % عدد % عدد
          : والثقافیة الدوافع اجتماعیة اولاً 
ً للتواصل مع الاصدقاء والاقار ١  ١  ٢,٩٣  ٠  ٠  ٦,٢  ١٥  ٩٣,٨  ٢٢٧ .ب البعیدین مكانیا
 ٧  ٢,٢٠  ١٨,٦  ٤٥  ٤٢,٢  ١٠٢  ٣٩,٢  ٩٥ جدد. للبحث عن اصدقاء  ٢
 ١٢  ١,٩  ٤٦,٣  ١١٢  ١٧,٣  ٤٢  ٣٦,٤  ٨٨  .ىماللبحث عن الاصدقاء القد  ٣
مناقشة المواضیع التى لا یمكن مناقشتھا مع ل  ٤

  الاسرة.
١١  ١,٩٩  ٣١  ٧٥  ٣٨,٨  ٩٤  ٣٠,٢  ٧٣ 

 ١٠  ٢,١١  ٢٧,٣  ٦٦  ٣٣,٩  ٨٢  ٣٨,٨  ٩٤ .لة للتعبیر عن أراء بحریة مطلقةلسھو ٥
 ٥  ٢,٧٦  ٥  ١٢  ١٣,٢  ٣٢  ٨١,٨  ١٩٨  كل الحوارات المختلفة التى تھمنا. ھالطرح  ٦
 ٤  ٢,٧٩  ٦,٦  ١٦   ٧,٤  ١٨  ٨٦  ٢٠٨  للتعرف على آراء الآخرین.  ٧
 ١٤  ١,٠٧  ٩٥   ٢٣٠  ٢,١  ٥  ٢,٩  ٧  للبحث عن الزواج.  ٨
 ٩  ٢,١٣  ٢١,٩  ٥٣  ٤٢,٦  ١٠٣  ٣٥,٥  ٨٦   .ر الأخرینأخبا تابعةلم ٩

 ٢  ٢,٨٨  ٣,٣  ٨  ٥  ١٢  ٩١,٧  ٢٢٢  للحصول على الاخبار والمعلومات العامة. ١٠
 ١٣  ١,٦٩  ٤٨,٧  ١١٨  ٣٢,٦  ٧٩  ١٨,٦  ٤٥  لحل مشكلاتى الشخصیھ.  ١١
للاحتفال وتقدیم التھانى فى لمناسѧبات والاعیѧاد   ١٢

  الدینیة.
٦  ٢,٦٤  ٨,٣  ٢٠  ١٩  ٤٦  ٧٢,٧  ١٧٦ 

 ٨  ٢,١٤  ٣٤,٣  ٨٣  ١٧,٣  ٤٢  ٤٨,٣  ١١٧  للتعرف على عادات الشعوب الأخرى.  ١٣
لزیѧѧѧѧѧѧѧاده معѧѧѧѧѧѧѧارفى بالقضѧѧѧѧѧѧѧایا والمشѧѧѧѧѧѧѧكلات  ١٤

  الاجتماعیة.
٣  ٢,٨  ٢,٥  ٦  ١٤,٩  ٣٦  ٨٢,٦  ٢٠٠ 

 (م)١٢  ١,٩  ٣٦,٤  ٨٨  ٣٦,٨  ٨٩  ٢٦,٩  ٦٥  لتقدیم المساعدات للآخرین  ١٥
 ٢,٢٧ المتوسط المرجح الاجمالى

         ع الاقتصادیة:الدواف ثانیاً 
 ٢  ١,٨٣  ٥١,٧  ١٢٥  ١٣,٢  ٣٢  ٣٥,١  ٨٥  لمتابعة الاعلانات عن الوظائف. ١
 ١  ٢,٢١  ٢٧,٣  ٦٦  ٢٤,٤  ٥٩  ٤٨,٣  ١١٧  للتسوق وشراء المنتجات. ٢ 

 ٣  ١,٣  ٧٧,٣  ١٨٧  ٧,٤  ١٨  ١٥,٣  ٣٧  للاعلات عن تجارتى الخاصة. ٣
 ١,٧٨ المتوسط المرجح الاجمالى

 ً          یة والترفیھیھ الدوافع النفس ثالثا
 ٢  ٢,٧٦  ٧,٩  ١٩  ٧,٤  ١٨  ٨٤,٧  ٢٠٥  للتسلیة والترفیھ وقضاء وقت الفراغ.  ١
 ٣ ٢,٧٤ ١,٧ ٤ ٢٢,٧ ٥٥ ٧٥,٦ ١٨٣ تخفف علي من ضغوط الحیاه.  ٢
 ١ ٢,٨٤ ١,٢ ٣ ١٢,٨ ٣١ ٨٦ ٢٠٨ لتقلیل الشعور بالوحده والملل. ٣
 ٤  ١,٥٧  ٦٣,١  ١٥٣  ١٥,٨  ٣٨  ٢١,١  ٥١  لمتابعة المشاھیر والاخبار الفنبة. ٤

 ٢,٤٨ المتوسط المرجح الاجمالى
 ً           :تعلیمیةالدوافع ال رابعا
لمتابعة دروسى التعلیمیة والتواصل مع  ١

  الاساتذة.
٢  ١,٦٧  ٦٣,٢  ١٥٣  ٦,٢  ١٥  ٣٠,٦  ٧٤ 

 ١ ١,٩٧ ٣٧,٦ ٩١ ٢٧,٣ ٦٦ ٣٥,١ ٨٥ .لمعرفة أخبار الدراسة والتعلیم ٢
 ٣ ١,٦٣ ٥٨,٣ ١٤١  ١٩,٨ ٤٨ ٢١,٩ ٥٣ .البحوث العلمیھتساعدنى من إجراء  ٣

 ١,٧٥ المتوسط المرجح الاجمالى
    المصدر: استمارات الاستبیان.     

  وسائل التواصل الاجتماعى:لالشباب استخدام فع واالأهمیة النسبیة  لد: ثالثا
لوسѧѧѧائل الѧѧѧدوافع النفسѧѧѧیه والترفیهیѧѧѧة لاسѧѧѧتخدام الشѧѧѧباب   " أن ٥یتضѧѧѧح مѧѧѧن بیانѧѧѧات جѧѧѧدول" 

وقѧد یرجѧع هѧذا الѧى أن      ٢,٤٨التواصل الاجتماعى جاءت فى المرتبه الأولى بمتوسط مѧرجح قѧدره   
وهذه الفئѧة تسѧعى الѧى الترفیѧة والتسѧلیة أكثѧر مѧن أى         ٢٤عدد كبیر من المبحوثین یقعون تحت سن 

، ٢,٢٧ هجѧاءت فѧى المرتبѧة الثانیѧة بمتوسѧط مѧرجح قѧدر        والثقافیة ، ثم الدوافع الاجتماعیةشئ أخر 
بمتوسѧѧط مѧѧرجح  التعلیمیѧѧة، وأخیѧѧراً الѧѧدوافع ١,٧٨ قѧѧدره بمتوسѧѧط مѧѧرجحالاقتصѧѧادیة یلیهѧѧا الѧѧدوافع 

، وبلѧѧغ المتوسѧѧط المѧѧرجح  مѧѧن غیѧѧر الطѧѧلاب  وقѧѧد یرجѧѧع هѧѧذا الѧѧى أن نسѧѧبه المبجѧѧوثین    ١,٧٥قѧѧدره 
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ا درجѧة مѧن ثѧلاث درجѧات وهѧذ      ٢,١الاجمالى لدوافع استخدام الشباب لوسائل التواصل الاجتمѧاعى  
     أن المبحوثین كانوا محایدین نحو دوافع استخدامهم لوسائل التواصل الاجتماعى. یعنى
وسائل التواصل الاجتماعى حسѧب المتوسѧط المѧرجح    ل الشباب فع استخداموادالأهمیة النسبیة  ل .٥جدول

  الاجمالى.
  الترتیب  المتوسط المرجح الاجمالى  فعواالد   م
  ٢  ٢,٢٧  والثقافیة. الاجتماعیة  ١
  ٣  ١,٧٨  .الاقتصادیة  ٢
  ١  ٢,٤٨  .النفسیة والترفیھیة  ٣
  ٤  ١,٧٥  .التعلیمیة  ٤

  ٢,١  المتوسط المرجح الاجمالى

  مستوى دوافع استخدام المبحوثین لوسائل التواصل الاجتماعى: :رابعاً
دینا الѧѧدوافع تѧѧم حسѧѧاب الدرجѧѧة الكلیѧѧة لكѧѧل مبحѧѧوث علѧѧى هѧѧذا المقیѧѧاس فنѧѧتج لѧѧ   ولحسѧѧاب مسѧѧتوى    

) ٤١ – ٢٥، وتم تقسیمه ثلاثة مسѧتویات علѧى النحѧو التѧالى:(    ٧٥ -٢٥س تراوحت درجاته بین مقیا
) مستوى مرتفѧع  ٧٥ – ٥٩) مستوى متوسط من الدوافع، (٥٨ -٤٢مستوى منخفض من الدوافع، (

 ) مسѧتوى دوافѧع اسѧتخدام الشѧباب لوسѧائل التواصѧل الاجتمѧاعى وأن       ٦جدول( من الدواقع، ویوضح
لأسѧѧѧتخدام وسѧѧѧائل التواصѧѧѧل  متوسѧѧѧطة توى دوافعهѧѧѧممسѧѧѧ %)٤٤,٢(مبحѧѧѧوثینأكثѧѧѧر مѧѧѧن خمسѧѧѧى ال

  .الاجتماعى
  مستوى دوافع استخدام الشباب لوسائل التواصل الاجتماعى. .٦جدول

  %  عدد  المستوى
  ١٦,٩  ٤١  )٤١- ٢٥(منخفض 
  ٤٤,٢  ١٠٧  )٥٨ -٤٢(متوسط
  ٣٨,٩  ٩٤  ) ٧٥- ٥٩( مرتفع 

  :وسائل التواصل الاجتماعىل لشباباستخدام لا بعض الآثار السلبیةاً: خامس 
علѧى   وسائل التواصل الاجتماعىالشباب لستخدام الآثار السلبیة لا بعض" الى ٧یشیر جدول"

وفقѧاً للمتوسѧط المѧرجح     الآثѧار السѧلبیة  وجѧاء الترتیѧب التنѧازلى لتلѧك      العلاقات الاجتماعیة والأسѧریة 
 وسѧѧѧѧائلى تقضѧѧѧѧیه علѧѧѧѧى  تشѧѧѧѧكو منѧѧѧѧك اسѧѧѧѧرتك بسѧѧѧѧبب طѧѧѧѧول الوقѧѧѧѧت الѧѧѧѧذ     :علѧѧѧѧى النحѧѧѧѧو التѧѧѧѧالى 

)، تقلѧѧل ١,٨٦بشѧѧكل مباشѧѧر( أصѧѧدقائك وأقاربѧѧكوتقلѧѧل مѧѧن تفاعلѧѧك مѧѧع أسѧѧرتك  )، ٢,٣٩التواصѧѧل.(
كمѧا توضѧح البیانѧات أن المتوسѧط المѧرجح الاجمѧالى        ).١,٦٦وسائل التواصل من زیارتѧك العائلیѧة(  

لاجتماعیѧѧѧة لعلاقѧѧѧات اا المبحѧѧѧوثین لوسѧѧѧائل التواصѧѧѧل الاجتمѧѧѧاعى علѧѧѧى   سѧѧѧتخدام لا للآثѧѧѧار السѧѧѧلبیة 
 الآثѧار السѧلبیة  علѧى  حایѧدین  مالمبحѧوثین   أن درجة مѧن ثѧلاث درجѧات وهѧذا یعنѧى      ١,٩٧والأسریة  

        .على العلاقت الاجتماعیة والاسریة وسائل التواصل الاجتماعى ستخداملا
وسѧѧѧائل التواصѧѧѧل الشѧѧѧباب لسѧѧѧتخدام الآثѧѧѧار السѧѧѧلبیة لا بعѧѧѧض" ٧كمѧѧѧا تظهѧѧѧر بیانѧѧѧات جѧѧѧدول"

مكѧѧن ترتیبهѧѧا وفقѧѧاً للمتوسѧѧط المѧѧرجح علѧѧى التحѧѧو   یوحصѧѧیل الدراسѧѧى والعملѧѧى  علѧѧى الت الاجتمѧѧاعى
المخصѧѧص للدراسѧѧة   تعمѧѧل علѧѧى ضѧѧیاع الوقѧѧت  )، ٢,٥٦( بتجѧѧد صѧѧعوبه فѧѧى تنظѧѧیم وقتѧѧى   التѧѧالى: 

البیانѧات أن  ظهѧر  تكمѧا   ).٢,١(تѧدنى المسѧتوى الدراسѧى.    )، بتعمѧل علѧى  ٢,٤٥والمذاكرة أو العمل.(
درجѧة   ٢,٣٧وسѧائل التواصѧل علѧى التحصѧیل الدراسѧى      ل ار السѧلبیة لآثѧ المتوسط المرجح الاجمالى ل

اسѧتخدام وسѧائل التواصѧل     أن المبحѧوثین مѧوافقین علѧى الآثѧار السѧلبیة      وهذا یعنѧى من ثلاث درجات 
  الاجتماعى على التحصیل الدراسى.

 وسѧائل التواصѧل الاجتمѧاعى   الشѧباب ل سѧتخدام  الآثار السلبیة لا بعض" ٧وتظهر نتائج جدول"
نشѧر  ینعلѧى التحѧو التѧالى:     مكن ترتیبها وفقاً للمتوسط المرجحیو العادات والتقالید والقیم الدینیة على
)، ٢,٧٩(تسѧبب مشѧاكل وخلافѧات مѧع الآخѧرین     )، قد ٢,٩(معلومات غیر صحیحه عن الآخرینبها 

وتبنѧى العنѧف    تسѧاهم فѧى زیѧادة   ) ، ٢,٧٤(لافعѧال تتعѧارض مѧع الѧدین والاخѧلاق     یعرض بها بعض ا
سѧѧاعدت علѧѧى ظهѧѧور بعѧѧض المظѧѧاهر والسѧѧلوكیات والموسѧѧیقى       ، )٢,٦٢(تطѧѧرف فѧѧى المجتمѧѧع  الم
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حات یسѧѧروت ارتѧѧداء الشѧѧباب بعѧѧض الملابѧѧس   )،٢,١٦(غریبѧѧه بالنسѧѧبة للمجتمѧѧع   الصѧѧاخبة قѧѧد تبѧѧدوا 
ؤثر على اداه صلواتك فѧى  ت )،٢,١٤(الغربیة قعكس ما یفرضه المجتمع وعلى الطر غریبه للشعر

وسѧѧѧائل ل للآثѧѧѧار السѧѧѧلبیة أن المتوسѧѧѧط المѧѧرجح الاجمѧѧѧالى البیانѧѧѧات الѧѧѧى  ، وتشѧѧѧیر)١,٤٥(مواعیѧѧدها 
درجѧة مѧن ثѧلاث درجѧات وهѧذا یعنѧى        ٢,٤ العادات والتقالید والقیم الدینیةالتواصل الاجتماعى على 

  وسائل التواصل على العادات والتقالید والقیم الدینیة.الآثار السلبیة لموافقة المبحوثین على 
وسѧѧائل التواصѧѧل الشѧѧباب لسѧѧتخدام الآثѧار السѧѧلبیة لا  بعѧѧض" الѧѧى ٧جѧѧدول "كمѧا تشѧѧیر بیانѧѧات  

ویمكѧѧن ترتیبهѧѧا وفقѧѧاً للمتوسѧѧط المѧѧرجح علѧѧى التحѧѧو      علѧѧى الصѧѧحه الجسѧѧدیة والنفسѧѧیة    الاجتمѧѧاعى
 سѧѧتخدامتشѧѧكو مѧѧن بعѧѧض الآلام الجسѧѧدیة نتیجѧѧة للا)، ب٢,٥٤(تقلѧѧل لѧѧدیك عѧѧدد سѧѧاعات النѧѧوم: التѧѧالى

تѧؤثر علѧى حѧѧدة   )، ١,٩٧)، الشѧعور بѧالقلق والاكتئѧѧاب(  ٢,٠٣(جتمѧѧاعىالطویѧل لوسѧائل التواصѧل الا   
البیانѧات الѧى أن المتوسѧѧط    وتظهѧѧر ).١,٦٧(لنѧى لا أتنѧاول الطعѧѧام فѧى مواعیѧده    جع)، ت١,٩٥(نظѧرى 

قѧدره   الصѧحة الجسѧدیة والنفسѧیة   وسائل التواصل الاجتمѧاعى علѧى   ل للآثار السلبیة المرجح الاجمالى
وسѧائل التواصѧل   ل الآثѧار السѧلبیة  ذا یعنى موافقѧة المبحѧوثین علѧى    درجة من ثلاث درجات وه ٢,٥٤

  الاجتماعى على الصحة الجسدیة والنفسیة.
  وسائل التواصل الاجتماعى. الشباب لستخدام لا الآثار السلبیة .٧جدول

  
  م 

  
  الآثار السلبیة  

  

    الاستجابات
المتوسط  

  المرجح

  
  غیر موافق  حد ماإلى   موافق  الترتیب

  %  عدد  %  عدد  %  عدد
                   .والعائلیة على العلاقات الأسریة  اولاً 
١  

  
 تقلѧѧل مѧѧن تفاعلѧѧك مѧѧع أسѧѧرتك وأصѧѧدقائك وأقاربѧѧك

  ٢  ١,٨٦  ٥٢,٥  ١٢٧  ٩,١  ٢٢  ٣٨,٤  ٩٣  .  بشكل مباشر

تشكو منك اسѧرتك بسѧبب طѧول الوقѧت الѧذى تقضѧیھ   ٢
  ١  ٢,٣٩  ١٨,٦  ٤٥  ٢٣,٧  ٥٧  ٥٧,٨  ١٤٠  التواصل. وسائلعلى 

  ٣  ١,٦٦  ٥٧,٩  ١٤٠  ١٨,٧  ٤٥  ٢٣,٤  ٥٧  تقلل وسائل التواصل من زیارتك العائلیة.  ٣
   ١,٩٧  المتوسط المرجح الاجمالى 

                  .واالعملى على التحصیل الدراسى  ثانیاً 
تعمѧѧѧѧل علѧѧѧѧى ضѧѧѧѧیاع الوقѧѧѧѧت المخصѧѧѧѧص للدراسѧѧѧѧة   ١

  .أو العمل والمذاكرة
٢  ٢,٤٥  ١١,٢  ٢٧  ٣٢,٢  ٧٨  ٥٦,٦  ١٣٧  

  ٣  ٢,١  ٣٥,١  ٨٥  ٢٢,٣  ٥٤  ٤٢,٦  ١٠٣  .والعملى الدراسى اكمستوتدنى تعمل على   ٢
  ١  ٢,٥٦  ٤,١  ١٠  ٣٥,١  ٨٥  ٦٠,٨  ١٤٧  .نظیم وقتىصعوبھ فى تجد بت  ٣

    ٢,٣٧  المتوسط المرجح الاجمالى 
 ً                   .والقیم الدینیة على العادات والتقالید  ثالثا
  ١  ٢,٩  ١,٧  ٤  ٦,٥  ١٦  ٩١,٨  ٢٢٢  یننشر بھا معلومات غیر صحیحھ عن الآخرین.   ١
  ٧  ١,٤٥  ٧٠,٩  ١٧٢  ١٢,٤  ٣٠  ١٦,٧  ٤٠  تؤثر على اداه صلواتك فى مواعیدھا.  ٢
یعѧѧѧرض بھѧѧѧا بعѧѧѧض الافعѧѧѧال تتعѧѧѧارض مѧѧѧع الѧѧѧدین   ٣

  ٣  ٢,٧٤  ٤,٦  ١١  ١٦,٦  ٤٠  ٧٨,٨  ١٩١  والاخلاق.

  ٢  ٢,٧٩  ٢,١  ٥  ١٦,٥  ٤٠  ٨١,٤  ١٩٧  تسبب مشاكل وخلافات مع الآخرین.   ٤
  ٦  ٢,١٤  ٣١,٦  ٧٦  ٢٢,٧  ٥٥  ٤٥,٧  ١١١  غریبھ للشعر.تسریحات وارتداء بعض الملابس   ٥
سѧѧاعدت علѧѧى ظھѧѧور بعѧѧض المظѧѧاھر والسѧѧلوكیات   ٦

  ٥  ٢,١٦  ٣٢,٧  ٧٩  ١٩  ٤٦  ٤٨,٣  ١١٧  .والموسیقى الصاخبة 

  ٤  ٢,٦٢  ٤,٩  ١٢  ٢٧,٣  ٦٦  ٦٧,٨  ١٦٤  تساھم فى زیادة العنف فى المجتمع.  ٧
  ٢,٤  المتوسط المرجح الاجمالى 

 ً                   حھ الجسدیة والنفسیة.على الص  رابعا
  ٣  ١,٩٧  ٤٣,٨  ١٠٦  ١٤,٩  ٣٦  ٤١,٣  ١٠٠  الشعور بالقلق والاكتئاب.  ١
  ١  ٢,٥٤  ١٦,١  ٣٩  ١٢,٨  ٣١  ٧١,١  ١٧٢  تقلل لدیك عدد ساعات النوم.  ٢
  ٥  ١,٦٧  ٥٠,٨  ١٢٣  ٣٠,٦  ٧٤  ١٨,٦  ٤٥  تجعلنى لا أتناول الطعام فى مواعیده.  ٣
  ٤  ١,٩٥  ٢٨,٩  ٧٠  ٤٧,٩  ١١٥  ٢٣,٦  ٥٧  تؤثر على حدة نظرى.  ٤
سѧѧتخدام تشѧѧكو مѧѧن بعѧѧض الآلام الجسѧѧدیة نتیجѧѧة للإب  ٥

  التواصل. لوسائلالطویل 
٢  ٢,٠٣  ٢٤,٨  ٦٠  ٤٧,١  ١١٤  ٢٨,١  ٦٨  

  ٢,٥٤  المتوسط المرجح الاجمالى
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   الفروض البحثیة: سادساً:
اب هناك علاقѧة بѧین المتغیѧرات المدروسѧة ودوافѧع اسѧتخدام الشѧب       : ولالفرض النظرى الا -١

   ولأختبار هذا الفرض تم الاستعانه بالفرض الإحصائى الأتى: الریفى لوسائل التواصل الاجتماعى:
 لوسѧѧائل التواصѧѧل  ودوافѧѧع اسѧѧتخدام الشѧѧباب الریفѧѧى   المدروسѧѧة المتغیѧѧراتلا توجѧѧد علاقѧѧة بѧѧین  -

  :الاجتماعى
      ѧة بѧة المرتبطѧرات المدروسѧم المتغیѧى أهѧوللوقوف عل   ѧباب الریفѧتخدام الشѧائل   ىدوافع اسѧلوس

"، وتشѧѧیر ٨، تѧѧم حسѧѧاب معامѧѧل ارتبѧѧاط الرتѧѧب لسѧѧبیرمان كمѧѧا یتضѧѧح بجѧѧدول" الاجتمѧѧاعى التواصѧل 
درجѧة الانفتѧاح    من درجة الانفتاح الثقافى، ارتبطت ارتباطاً موجباً بكل الشباب دوافعأن  النتائج إلى
 بتلѧك الوسѧائل  درجѧة ثقѧة المبحѧوثین    ،  عѧدد سѧاعات الأسѧتخدام   ، الدخل الشѧهرى للأسѧرة،   الجغرافى

فѧى حѧین إرتبطѧت تلѧك     ،  ٠,٠٥عنѧد مسѧتوى معنویѧة     الاسѧتخدام مѧدة   و ٠,٠١عند مستوى معنویѧة  
م، الحالة التعلیمیة لѧلأ ب، الحالة التعلیمیة للا، الحالة التعلیمیة للمبحوثبالسن، سالباً  إرتباطاً الدوافع

ومعامѧل   ×)²(ر مربѧع كѧاى   وبتطبیѧق اختبѧا   .٠,٠١عند مسѧتوى معنویѧة    تكالیف الاستخدام الشهرى
، طریقѧة   ملكیѧة أجهѧزة الاتصѧال    النѧوع، مهنѧة الأم،   بѧین  علاقѧة  وجد" ٩كما یتضح بجدول"التوافق 

عنѧѧد مسѧѧتوى معنویѧѧة  وسѧѧائل التواصѧѧل الاجتمѧѧاعىدوافѧѧع اسѧѧتخدام الشѧѧباب لوالاشѧѧتراك بالانترنѧѧت، 
، )٠,٦٨ - ٠,٥٩ا بѧین( حیث تراوحت قیمة معامل التوافѧق مѧ   وهذا الارتباط بدرجة متوسطة ٠,٠١

الحالѧة الزواجیѧة، مهنѧة المبحѧوث، مهنѧة الأب،       ،الجهѧاز المسѧتخدم فѧى التواصѧل     وهناك علاقѧة بѧین  
    ѧائل التواصѧلة، وسѧت المفضѧلة،   لمواقع الانترنѧتخدام   المفضѧل للأسѧت المفضѧتخدام   و الوقѧع اسѧدواف

حیѧث تراوحѧت    قѧوي وهѧذه العلاقѧة بدرجѧة     ٠,٠١عند مسѧتوى معنویѧة    وسائل التواصل الاجتماعى
   . )٠,٨٣  – ٠,٧١قیمة معامل التوافق ما بین( 

 سѧتخدام لأ الآثار السلبیة وهناك علاقة بین المتغیرات المدروسة الفرض النظرى الثانى:  -٢
ولأختبѧѧѧار هѧѧѧذا الفѧѧѧرض تѧѧѧم الاسѧѧѧتعانه بѧѧѧالفرض    ، الشѧѧѧباب الریفѧѧѧى لوسѧѧѧائل التواصѧѧѧل الاجتمѧѧѧاعى   

   الإحصائى الأتى:  
" ѧѧة بѧѧد علاقѧѧرات ین اللا توجѧѧةمتغیѧѧلبیة و المدروسѧѧار السѧѧتخداملأ الآثѧѧى  سѧѧباب الریفѧѧائل  الشѧѧلوس

  الاجتماعى" التواصل
 الشѧباب الریفѧى   سѧتخدام لأ الآثѧار السѧلبیة  بوللوقوف على أهم المتغیѧرات المدروسѧة المرتبطѧة    

"، ٨، تѧم حسѧاب معامѧل ارتبѧاط الرتѧب لسѧبیرمان كمѧا یتضѧح بجѧدول"         الاجتمѧاعى  لوسائل التواصѧل 
ارتبطѧت ارتباطѧاً    الاجتماعى لوسائل التواصلالشباب  ستخداملأ الآثار السلبیةأن  النتائج إلى وتشیر

، درجѧѧة ثقѧѧة المبحѧѧوثین بتلѧѧك   عѧѧدد سѧѧاعات الاسѧѧتخدام افѧѧى، درجѧѧة الانفتѧѧاح الجغر  مѧѧن موجبѧѧاً بكѧѧل 
الѧѧة الحبسѧالباً   إرتباطѧاً الآثѧѧار السѧلبیة   فѧѧى حѧین إرتبطѧت تلѧك    ، ٠,٠١عنѧد مسѧتوى معنویѧة     الوسѧائل 

 ٠,٠١عنѧد مسѧتوى معنویѧة     تكѧالیف الاسѧتخدام الشѧهرى    ،لѧلأم الحالѧة التعلیمیѧة   مبحѧوث،  التعلیمیѧة لل 
ومعامѧل   ×)²(وبتطبیق اختبار مربع كѧاى  .٠,٠٥عند مستوى معنویة  الحالة التعلیمیة للأب، السنو

سѧتخدام الشѧباب   الآثار السѧلبیة لا  ومهنة الأم  ،النوع علاقة بینوجد " ٩بجدول" كما یتضح التوافق 
حیѧث   وهѧذا العلاقѧة بدرجѧة ضѧعیفة     ٠,٠٥عند مستوى معنویѧة   الریفى لوسائل التواصل الاجتماعى

   )٠,٣٣ -٠,٣١( تراوحت قیمة معامل التوافق
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 سѧتخدام الشѧباب الریفѧى   لا الآثѧار السѧلبیة  و بین المتغیرات المدروسة ودوافعارتباط سبیرمان معاملات  .٨ جدول
  .جتماعىالا لوسائل التواصل

  
  م  

  
  المتغیرات المدروسة

  الآثار السلبیة  دوافع الاستخدام
 معامل إرتباط سبیرمان  معامل إرتباط سبیرمان 

  *٠,١٦٢-  **٠,٣٨٢  السن.  ١ 
  **٠,١٦٧-  **٠,٥٢٧  -  الحالة التعلیمیة للمبحوث.  ٢
  *٠,١٥٦-  ** ٠,٤١١-  الحالة التعلیمیة للأب.  ٣
  **٠,٢٧٩-  **٠.١٨٧-  الحالة التعلیمیة للأم.  ٤
  ٠,٠٤٦  ٠,٠٠٥  .سرةلأعدد فراد ا  ٥
  ٠,٠٧  **٠,١٧٢  الثقافى.نفتاح الإدرجة   ٦
   ٠,٠٠٥ -  ٠,٠٥٢  .فى المنظماتة درجة المشارك  ٧
  **٠,٢٤٦  **٠,٦٦٧   درجة الانفتاح الجغرافى.  ٨
  ٠,٠٨٠  **٠,٢٢٥  الدخل الشهرى للاسره.  ٩

  ٠,٠٦٤  *٠,١٣٢  .الاستخداممده   ١٠
  **٠,٣٢١-  ** ٠,٦٩٢-  .لیف الاستخدام الشهرى تكا  ١١
  **٠,٣١٩  **٠,٥٣٩  عدد ساعات الاستخدام.  ١٢
  **٠,١٧٨  **٠,٢٦٨  درجة ثقة المبحوثین.  ١٣

   ٠,٠٥* مستوى معنویة        ٠١,٠** مستوى معنویة  
   

 الشѧѧباب الریفѧѧى دوافѧѧع اسѧѧتخدامالمتغیѧѧرات المدروسѧѧة ولتحدیѧѧد العلاقѧѧة بѧѧین  نتѧѧائج اختبѧѧار مربѧѧع كѧѧاى   .٩جѧѧدول
  وسائل التواصل الاجتماعى:ل

   الآثار السلبیة  دوافع الاستخدام  المتغیرات المدروسة  م
 معامل التوافق   ²كاى معامل التوافق ²كاى

  -  ٣٢,٣٢  ٠,٧١  **٢٥٧,٧  الحالة الزواجیة.  ١
  ٠,٣١  *٢٩,٤  ٠,٦٢  **١٥٤,٧  النوع.  ٢
  -  ٥٤,٨  ٠,٧٩  **٤٠٧,١  مهنة المبحوث.  ٣
  -  ٤٣,٢٦  ٠,٧٦  **٣٣٠,٦  الأب. مهنة  ٤
  ٠,٣٣  *٣٠,٥  ٠,٦٨  **٢٠٤,٣  مهنة الأم.  ٥
  -  ٢٣,١٢  ٠,٦٥  **١٨٠,٢٣  ملكیة أجهزة الاتصال.  ٦
  -  ٥٨,٥٧  ٠,٨٣  **٥٦١  مواقع الانترنت المفضلة.  ٧
  -  ٥٩,٦  ٠,٧٦  **٣٣٠,٨  وسائل التواصل  المفضلة.  ٨
  -  ٢٨,٣  ٠,٧١  **٢٥٢,٢  الجهاز المستخدم للتواصل.  ٩

  -  ٢٨,٣  ٠,٦٨  **٢٠٦,١  طریقة الاشتراك بالانترنت.  ١٠
  -  ٥٤,٦  ٠,٧٤  **٢٩٢,٣  الوقت المفضل للاستخدام.  ١١

   ٠,٠٥* مستوى معنویة        ٠١,٠** مستوى معنویة  
  التوصیات

  :مكن التوصیة بالأتىبناء على ما توصل إلیه البحث من نتائج، ی 
بتѧѧوفیر مجѧѧالات ترفیهیѧѧه    یفѧѧى كمركѧѧز الشѧѧباب    ضѧѧرورة قیѧѧام المنظمѧѧات المهتمѧѧه بالشѧѧباب الر     -١

ومسѧѧѧابقات ثقافیѧѧѧة وریاضѧѧѧیة لإخراجѧѧѧة مѧѧѧن العزلѧѧѧة الأفتراضѧѧѧیة التѧѧѧى قѧѧѧد تفرضѧѧѧها وسѧѧѧائل    
  التواصل الاجتماعى علیه.

ضѧѧѧرورة تفعیѧѧѧل دور وسѧѧѧائل الاعѧѧѧلام المختلفѧѧѧة لتوعیѧѧѧة الأسѧѧѧر والشѧѧѧباب  بالجوانѧѧѧب الایجابیѧѧѧة   -٢
ونشѧѧر الѧوعى لѧѧدى الشѧباب وتѧѧوجیهم    صѧѧل الاجتمѧاعى وسѧائل التوا الآثѧار السѧلبیة لإسѧѧتخدام   و

  نحو الاستخدام الأمثل لهذه الوسائل.
علѧى هѧذه الوسѧائل     مѧا یѧتم نشѧره   رصد وتحلیل تشكیل فریق متخصص لوضع قوانین وضرورة  -٣

الاجتماعیѧѧѧة وتوعیѧѧѧه الفئѧѧѧات المختلفѧѧѧة مѧѧѧن المجتمѧѧѧع حѧѧѧول المعلومѧѧѧات والاخبѧѧѧار المغلوطѧѧѧه   
  .تقوم بنشر مثل هذه المعلومات والأخبار التىوالكشف عن الحسابات 

ضѧѧرورة توعیѧѧة الآبѧѧاء بتشѧѧدید الرقابѧѧه علѧѧى الابنѧѧاء ومتابعѧѧة حسѧѧابتهم الشخصѧѧیة علѧѧى وسѧѧائل        -٤
  .التواصل الاجتماعى المختلفة
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تعزیز دور الأسره والمدرسة فى غѧرس القѧیم الدینیѧة والأخلاقیѧة للأجیѧال الناشѧئة لوقѧایتهم مѧن           -٥
  وسائل التواصل الاجتماعى.ستخدام لإ الآثار السلبیة

اجѧѧراء المزیѧѧد مѧѧن الدراسѧѧات حѧѧول دراسѧѧة دوافѧѧع فئѧѧات اخѧѧرى فѧѧى المجتمѧѧع كѧѧالمرأه الریفیѧѧة          -٦
  ائل على فئات المجتمع المختلفة.ك الوسلتل الآثار السلبیة والاطفال الریفیین وایجابیات و

  المراجع
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   https://meu.edu.jo/libraryTheses/5b557341982bf_1.pdf     :من ٢٠٢١یولیو 

الاتصѧѧالات وتكنولوجیѧѧا تقریѧѧر مѧѧوجز عѧѧن مؤشѧѧرات . )٢٠٢١( وزارة الاتصѧѧالات وتكنولوجیѧѧا المعلومѧѧات
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Abstract 
The research aimed to identify some of the social, economic and cultural motives 

for using social media among rural youth in New Valley Governorate. To carry out this 
research, a village was randomly selected from each of the governorate districts. Data 
were collected from 242 rural youth aged ranged from 18-34 years. Data were collected 
using the questionnaire in the personal interview. Percentages, frequency distribution 
and weighted average were used to show and describe the research data and Spearman’s 
correlation coefficient for ranks was used to determine the relationship between the 
search variables by SPSS. Results were showed that: the psychological and recreational 
motives for uses of rural youth of social media were came at the first, with a weighted 
average of 2.48. 44.2% of the respondents had an average level of motives for using 
social media. The negative effects of using social media on physical and psychological 
health came at the first with a weighted average of 2.54. The motives of rural youth 
were positively correlated with the degree of cultural openness, the monthly income of 
the family, the duration of use, the number of hours of use, the degree of respondents' 
confidence in these means, and those motives were negatively correlated with the age, 
educational status of the respondent and the costs of use.  
Keywords: Motives, Social Media, Rural Youth, New Valley Governorate. 


