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 المستخمص

ت من المحاصيل الزراعية ذا عتبارىابالمصر  القوميقتصادالا فيمحاصيل الفاكية مكانة ىامة تحتل 
البرتقال والعنب وذلك لكونيم من أىم  محصوليالدراسة عمى  قتصرتافقد  .ىمية الغذائية للإنسانالأ

مثل لأا ستخداملإالا ان مصر تعانى من عدم ا وتوزيعاً  نتاجاً إمحاصيل الفاكية الأساسية في مصر 
لكل  الاقتصاديةدراسة الأىمية  عمينااوقات معينو تؤىمنا الى تصدير ىذه السمع مما يستوجب  في

مساحة الكمية لمفاكية ال إجمالي% من متوسط 86لذلك حيث يشغلان نسبو البرتقال والعنب  ىمن محصول
%من متوسط انتاج 20يمثللف طن أ212227ويمثل انتاج كل من البرتقال والعنب حوالى  1022عام 

اخذ اتجاىا أنو والعنب  نتاج الكمى لمبرتقالالعام الزمنى للإ الاتجاهوتبين من خلال دراسة .1022الفاكية عام 
أن محافظات والعنب  البرتقال محصوليلمحافظات مصر لكل من  الجغرافيتبين من التوزيع عام متزايد. 

أىم محافظات  من النوباريةومحافظو  ( ومصر الوسطى)المنيا(سماعيميةالإ،البحيرة، الشرقية)البحريالوجو 
فاكية )البرتقال لبعض محاصيل ال الداخميالتسويق  من خلال دراسة، و انتاجا لكل من البرتقال والعنب 

أن متوسط نصيب الوسطاء خلال الفترة المدروسة أكبر من متوسط نصيب ىما تبين سعار أوالعنب ( وتطور 
كما تبين أن متوسط الكفاءة التسويقية لمسمعة  التسويقيالمسمك  فيتفادى تعدد الوسطاء لذا يجب  و المزارع 

الكفاءة التسويقية لمبرتقال اخافض % عمى الترتيب مما يوضح 46%و2525 بحوالير تقدلمبرتقال والعنب 
صادرات العالم من البرتقال  كمية فيتزايد أن ىناك والعنب خلال القترة ، وتبين من حركة التجارة الخارجية 

قيمة  من% 628الرابعة بنسبة بمغت حوالى المرتبة  فيتأتى مصر حيث سنوية فترة الدراسة  منذوالعنب 
عشر من حيث الاىمية النسبية عمى مستوى  ةحاديلالمرتبة ا فيتأتى مصر و صادرات العالم من البرتقال 

 ىمن محصولمستورد جيد  الأوربيلمعنب ويمثل الاتحاد صادرات العالم قيمة من  122العالم حيث تمثل نحو 
لمصادرات المصرية واىم الدول المنافسة لمصر ومعرفة  الجغرافي، وتبين من دراسة التوزيع  البرتقال والعنب
 فىالميزة النسبية ليم وقد تم التوصل الى ان مصر ليا ميزة تنافسية سعرية  و التنافس، فيقدرة مصر 

 محاصيل الدراسة .
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